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هرآنچه باید درمورد

 اینفلوئنسر مارکتینگ بدانید 

مشتریان خود
 را مبهوت کنید!
5

2

 
زارا؛  پرحاشیه و پرطرفدار

اورتگا تاجر و فعال اسپانیایی بود که به همراه همسر سابقش 
روزالیا مرا گوینتیا، برند زارا را تأسیس کرد.

 
نقش جملات تبلیغاتی در کسب وکار

همه می خواهند در گروهی متمایز از دیگران قرار داشته 
باشند. وقتی محصولات خود را انحصاری می کنید و آن را تنها 
در اختیار گروهی انتخاب شده قرار می دهید، کاری می کنید ...

 
بهترین راه های تبلیغات برای جذب مشتری

راه هایی برای صرفه جویی در هزینه ها وجود دارد، ولی 
در تبلیغات نباید خصاصت به خرج بدهید و کیفیت را 

فدای کاهش هزینه ها کنید؛زیرا این کار بر میزان...

554

 دوشنبه  

 1 اردیبهشت 1399 

 سال سی و سوم 

 شماره  9220

Instagram @Rah.Kar
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هرآنچه باید درمورد اینفلوئنسر مارکتینگ بدانید 

تقابل شهرت و تخصص در فضای مجازی

بازاریابــی ازطریــق 
 ، ها ئنســر ینفلو ا
به معنــای همــکاری 
اشــخاص  بــا 
اســت  تأثیرگذاری 
کــه در بخــش بازار 
شــرکت  یک  هدف 
حضور دارند و قادر 
بــه توزیــع محتوای 
هســتند.  تولیــدی 
این  اصلــی  هــدف 
بازاریابــی  روش 
تشــویق  هــم 
مخاطبــان بــه انجام 
خاص  اقــدام  یــک 
است، با این تفاوت 
اینفلوئنســر  کــه 
مارکتینگ فقط روی 
توزیع محتوا متمرکز 
می شــود و نه تولید 

آن

می توانند  اجتماعــی،  شــبکه های  اینفلوئنســرهای 
تصمیمات مصرفی مــردم را تا حد زیادی تحت تأثیر 
قرار دهند. اما مشارکت با این افراد، چالش های خاصی 
نیــز به همــراه دارد.در دنیای دیجیتــال امروزی که 
کارایی تبلیغات ســنتی برندهــا دائماً در حال کاهش 
اســت، بازاریابی تأثیرگذاران یا اینفلوئنسر مارکتینگ 
از  یکــی  به عنــوان   )Influencer Marketing(
پررونق ترین روش های رو به رشــد بازاریابی شناخته 
می شود. مشــخصاً مردم مثل گذشــته، توجه زیادی 
بــه آگهی های تبلیغاتــی ندارند. به عــاوه، ازآنجاکه 
مــدت زیادی از وقت آزاد خود را در اپلیکیشــن های 
شبکه های اجتماعی گوشی همراه می گذرانند، اهداف 
خوبی برای این روش بازاریابی محسوب می شوند. اما 
اینفلوئنسر مارکتینگ دقیقاً چیست، چه مزایایی برای 
کســب وکارهای نوپا دارد و چگونــه می توان کمپین 

بازاریابی مؤثری در این زمینه راه اندازی کرد؟

بازاریابی با اینفلوئنسرها
اصطاح اینفلوئنسر مارکتینگ، به راحتی مفهوم خود 
را منتقل می کند: هنگامی که کســب وکارها استراتژی 
بازاریابی آناین خــود را با کمک افراد تأثیرگذار اجرا 
می کنند. بنابرایــن یکی از مهم ترین و اولین قدم های 
این راهکار، پیدا کردن افرادی است که می توانند نقش 
اینفلوئنســر را در صنعت یا بازار محصولات و خدمات 
شما ایفا کنند؛ افرادی که می توانند در توسعه و ارتقاء 

برند شما، تأثیر مثبتی داشته باشند.
باتوجه بــه این مقدمه، اینفلوئنســر فردی اســت که 
می تواند تصمیم های خرید ســایر مردم را تحت تأثیر 
قرار دهد. یک اینفلوئنســر به واسطه ی اعتبار، دانش، 
یا موقعیت یا روابط ویژه ای که با مخاطبان خود دارد، 
نظر و ایده ی عده ی زیادی از کاربران را با خود همراه 
می کند. البته، ســایز یا اندازه ی نفوذ اینفلوئنســر، به 
محدوده ی »نیچ مارکت« او بستگی دارد. به عنوان مثال، 
فالوئرهایی که در صنعت مد حضور دارند، از هواداران 

فلسفه و اساطیر یونانی بیشتر هستند!

تقابل سلبریتی ها و اینفلوئنسرها
در ابتدا، اینفلوئنســر مارکتینگ به عنوان زیرشاخه ای 
از بازاریابی ســلبریتی ها رشــد کــرد. از دهه ها قبل، 
با دریافت هزینه های سنگین، محصولات  سلبریتی ها 

شــرکت های مشــهور را تبلیغ می کردنــد. هنوز هم 
بازاریابــی آناین ســلبریتی ها، مثالی از اینفلوئنســر 
مارکتینگ اســت. اما اینفلوئنســر مارکتینگ مدرن، 
بســیار فراتر از یک ستاره ی ورزشی یا سینمایی است 
کــه هواداران خــود را به خرید یــک محصول خاص 

تشویق می کند.
درحالی کــه باگذشــت زمــان، اینترنت هــم بالغ تر 
می شــود، برخی از افراد موفق شــده اند اعتبار زیادی 
به عنوان ابرستاره های آناین کســب کنند. این افراد 
همان اینفلوئنسرهایی هستند که در مباحث بازاریابی 

موردتوجه قرار می گیرند.
اینفلوئنســرها اعتبار خــود را به عنــوان متخصصان 
حوزه های خاص / انحصاری به دســت آورده اند. برای 
مثال ممکن اســت وبــاگ موفقــی را در مورد یک 
موضوع خــاص راه اندازی کرده باشــند، یا ویدیوهای 
خوبی را ساخته و در کانال های مرتبط یوتیوب، آپلود 
کرده باشــند. درهرحال اغلب این افراد، حســاب های 
فعــال و محبوبی در رســانه های اجتماعــی دارند و 
نظرات، ایده هــا، راهنمایی ها و مشــاوره های خود را 
درزمینــه ی یک موضــوع تخصصی ارائــه می کنند. 
ضمــن اینکه تأثیرگذاران، مدت زمــان زیادی را برای 
ســاخت برند و رشــد مخاطبان خود صرف می کنند.

اگر اینفلوئنســرها بفهمند که محصولات شما، چگونه 
فالوئرهای آن ها را منتفع می کند، شاید از همکاری با 
شما خوشحال شــوند. در این صورت، از نام، تخصص 
و اعتبار خود اســتفاده می کنند تا محصولات شما را 
بین هواداران تبلیغ کنند.توجه کنید که اینفلوئنســر 
مارکتینگ هم مانند ســایر روش های بازاریابی، فقط 
زمانی نتیجه بخش است که شــما محصول باکیفیتی 
تولید کنید. در غیر این صورت، درنظرگرفتن بالاترین 
نرخ دســتمزد برای تأثیرگذاران نیز کمکی به فروش 

محصولات بدساخت و ناکارآمد شما نمی کند.

اینفلوئنسرمارکتینگ  و بازاریابی محتوا
جــای تعجب نیســت که برخــی از مــردم، تفاوت 
اینفلوئنســرمارکتینگ و بازاریابی محتوا را تشخیص 
نمی دهند. زیرا این دو حوزه، شباهت و ارتباط داخلی 
)همبســتگی( زیادی با یکدیگر دارند. به طور خاصه، 
بازاریابی محتوا زمانی اجرا می شــود که شــرکت ها، 
محتوای متناسب و ارزشمندی را تولید و در کانال های 

مختلفــی توزیع کنند. محتوا، بــرای جذب و تحریک 
تعامل مخاطبان تولید می شــود. هدف نهایی بازاریابی 
محتوا، هدایت مخاطبان به انجام یک اقدام ســودآور، 
مثــل خرید یک محصول خاص اســت. بازاریابی محتوا 
همه ی مراحل فرایند ایجاد، توزیع و اســتفاده از محتوا 

را پوشش می دهد تا اهداف بازاریابی شمارا محقق کند.
چنان که اشاره کردیم، بازاریابی ازطریق اینفلوئنسرها، 
به معنای همکاری با اشخاص تأثیرگذاری است که در 
بخش بازار هدف یک شــرکت حضور دارند و قادر به 
توزیع محتوای تولیدی هستند. هدف اصلی این روش 
بازاریابی هم تشــویق مخاطبان به انجــام یک اقدام 
خاص اســت، با این تفاوت که اینفلوئنسر مارکتینگ 
فقط روی توزیع محتوا متمرکز می شود و نه تولید آن.

بازاریابی محتوا از روش ها و راهکارهای گوناگونی برای 
به اشــتراک گذاری محتوا و افزایش نرخ دیده شدن آن 
استفاده می کند. یکی از مؤثرترین روش ها، بهره گیری 
از اینفلوئنســر مارکتینگ به عنوان بخشــی از فرایند 

توزیع محتوا است.
مصرف کنندگان معمولاً سلســله مراحــل زیر را طی 

می کنند:
۱- یک مصرف کننده، در پســت ها یا اســتاتوس های 
رســانه های اجتماعــی، توصیه ای بــرای مصرف یک 
کالا یا خدمات خاص مشــاهده می کند. بیشتر اوقات، 
توصیه ها توســط اینفلوئنســرهایی ارائه می شوند که 
مورد تحسین مصرف کنندگان واقع  شده اند. درهرحال، 

توصیه ی یادشده، توجه مصرف کننده را برمی انگیزد.
۲- مصرف کننده تصمیم می گیرد اطاعات بیشــتری 
در مــورد کالا / خدمات فوق به دســت آورد. بنابراین 
به وباگ، کانال یوتیوب، شبکه اجتماعی یا پادکست 
اینفلوئنســر محبوب خود مراجعه می کند. او با محتوا، 

ارتباط برقرار می کند.
۳- مصرف کننده به دنبال جزئیات بیشتری درزمینه ی 
ویژگی ها، قیمت، دردسترس بودن و روش های ارسال 
محصول اســت. او به احتمال زیاد این توضیحات را در 
وب سایت خرده فروشی یا برند تولیدکننده ی محصول 

به دست می آورد.
اگر مصرف کننده محصولی را که می بیند، دوست داشته 
باشد، برای خرید اقدام می کند؛ چه به صورت فیزیکی و 
چه به صــورت آناین.فرایندی که مرور کردیم، ترکیبی 
از بازاریابی محتوا و اینفلوئنســر مارکتینگ اســت که 

مصرف کننده را تحت تأثیر قرار می دهد.

 مدل 
مو فقیت

 پویش پورمحمد   
روزنامه   نگار
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پخش انواع 
کامپیوتر،تبلت،موبایل

لپ تاپ
lenovo-asus-hp-acer
از3/500م به بالا

کامپیوترهای خانگی اداری نو
از4/500م به بالا

کامپیوترهای حرفه ای نو
از 6/500م به بالا

لپ تاپ وکامپیوترهای گیمینگ  مبتدی
از5/800م به بالا

گیمینگ  حرفه ای 
از9/800م به بالا

@moeincomputer کانال تلگرام
37233300

 09384380902
بازرگانی معین

 **تعمیرات تخصصی**

ط
/9

81
40

41

پیروز بــار
ارزانتر از همه جا

سراسر مشهد   35224342
ابوطالب،عبدالمطلب 37294112
طلاب، طبرسی            32771010
هدایت ، هنرور    37528316

تهران و شهرستان همه روزه

طاها و یاسین بار 
بدون شعار 

32136393-4
09013563828

ط
/9

81
29

05
ط

/9
81

54
16

طالب بار
ارزانتر از همه جا
37519293
37529293
37531990

09159169763

/د
98

13
70

7

خســرو بار 
وانت - خاور - کارگر

36674400-37662126
38915159

اتوبار سید 
وانت ، نیسان ، خاور 

36239810-11
ط09159078573

/9
80

67
57

گرانولیت ، بلکا ، سیمان کاری 
کاشی  )آخرین تماس با ما (

 پایین ترین قیمت بدون واسطه 
رضایی 09356339458 

ط
/9

80
60

50

کنیتکس،بلکا،گرانولیت
نقاشی با 30 سال تجربه، دفتر 

خراسان نما، محبوب 36519776
ط37665344-09158910589
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80
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ط
/9

81
44

93

اقساط 3 تا 12 ماهه
انواع کاغذ دیواری خارجی و 

ایرانی کفپوش ، پارکت، پرده 
تور، افقی ، بامبو ، زبرا ، موکت 

طراحی و ارسال آلبوم رایگان
شعبه 1  32281129

شعبه 2 36237655
09153045934

ج
 / 

98
04

04
0

کاغذ کیان
کاغذدیواری،کابینت ،پارکت،کفپوش

پنل، نقاشی،بلکا،کنتکس
سقف کاذب ،تعمیرات

نقد            اقساط
@kiyandecor

09153138018
09388047702علائی

نقاشی نظری
09155038564

/د
98

11
81

5
ج

/9
81

58
50

میلاد دُر 
مجری کلیه سیستم های 

درب اتومات 
شیشه ای،جکی،ریلی
کرکره ای،راهبند
09151115493
38696868

ج
/9

80
71

82

پنجره آرا
upvc تولیدکننده دربوپنجره

آلومینیوم،توری،سجادی
37511714-09155126467

آلمیران 
 تولید درب و پنجره 

دوجداره ، توری ،رگلاژ     
09153033510- 37346779

ط
/9

81
37

50

شیشه نظری
نصب و فروش سکوریت نو 
و دست دوم و کرکره برقی

09159072150-09351101482

ط
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80
24
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ج

/9
81

04
45

داربست سعدی
پیچ و رولپلاک

09153175356
09151240054

داربست رحمتی
با بیمه مسوولیت 
نصب همین امروز

09157033742

ط
/9

80
80

99
ط

/9
80

11
10

داربست طریقت
09155010520 بیمه مسولیت
32739122- 09156010520

ج
/9

81
35

42

 داربست محمدپور   
نصب سریع تخته 

09155186843

ج
/9

81
25

44

پیچ  و رولپلاک
وداربست اترک

32117393-09153236979
خرید                  فروش

داربست پردیس
با بیمه مسئولیت تخفیف ویژه 

جاده قدیم و سنتو
36667643-09153079215

ط
/9

81
55

87
ش

/9
81

56
38

ایــزوگــام شــــرق
)گــــــــــران نخـــریـــــد(

از متری 15 الی 25 هزارتومان
شرافتی 09365265704 

ایزوگام شرق
به قیمت درب کارخانه

32721789-09153132504
09366484449

ط
/9

80
17

22

ایزوگام شرق
قیرگونی،آسفالت لکه گیری 

حتی 1 متر »حاجی رمضانی«
37571068-09153059302

ط
/9

80
61

60

ایزوگام شرق
09155014353

32769513

ط
/9

81
39

99

تخریب فوری ساختمان   
وخاکبرداری کلیه مصالح شــما را 

به بالاترین قیمت خریداریم 
09151104708

ج
/9

81
31

81

کرگیری ، کاشت انواع
بلت ، شیارزنی و تخریب

موسوی 09158022533

ط
/9

81
05

48

ج
/9

80
71

80

تخریب
خرید ضایعات وسازه نگهبان
09155596591

ج
/9

81
34

06

کارآسان ایده 
نصب واجرا،سرویس نگهداری
آسانسور هر توقف 8000ت 

38824494

MDF صنایع فلزی و
برادران حسن پور- ساخت 
انواع کابینت ، اشکاف و ... 

09151209395-09156489925

ط
/9

81
03

45

حفاظ-بوته ای-کمانی
میلگردی-آکاردئونی

تولیدانبوه وارزان
09153128411تلگرام38661194

/د
98

11
40

5

لوله کشی گاز
نــرده لولــه ای، تعمیــرات گاز
33640007  /  09153182411
نقد اقســاط / مدیریت کرمی

ط
/9

81
14

77

گازرسانی 
تفکیک کنتور گاز ، تعمیرات نرده

نقد و اقساط "سمیعی"
09155597618-09359899792

ط
/9

80
04

42
ج

/9
80

89
06

گازرسانی
خرده کاری 

تعمیرات
نرده، حفاظ

09151118301

خرید             فروش
طرقبــه،ویلاشهر
34224200-09153142611

ط
/9

81
28

51
ج

/9
80

59
09

مشاوراملاک مرکزی طرقبه
09153168816-34234319

مدیریت:قنبری
طرقبه ،طرقدردورمیدان

2
کامپیوتر و
 اینترنت

3
حمل و نقل

5
خدمات ساختمانی

6
املاک و مستغلات

کامپیوتر و لوازم جانبی
201

حمل و نقل کالا
و اثاثیه

301

مشاورین املاک
601

نقاشی و کاغذ دیواری
501

درهای اتوماتیک
504

در و پنجره
505

شیشه و سکوریت
506

داربست
508

ایزوگام و عایق کاری
509

تخریب ساختمان
512

آسانسور
515

کابینت / ام دی اف
516

نرده و حفاظ
518

گازرسانی
519
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هر بار که رادیو، تلویزیون، اینترنت، کتاب، مجله و جریده باز می شود، 
فردی یا شــرکتی می خواهد مستمع خود اعم از شنونده، تماشاچی 
و خواننده را وظیفه خور و شــاغل سازد که محصولش را بخرد و یا از 
خدمت ها آن کاربرد کند، به کاندید انتخاباتی او رای دهد ویا دریافت 

او را از آنچه که درست و زیبا است، بپذیرد.
معمولا دو مسیر در تبلیغات برای متقاعد کردن مردم وجود دارد که 
یکی از آنها مسیر خمناک و راست است. شرکتی که می خواهد رایانه 
های خود را به فروش برساند، تقدم می دهد مشخصات فنی رایانه یا 
قطعات خود را از نظر مقیاس سرعت پردازش، وسعت گیرش حافظه، 
خدمــات پس از فــروش و غیره بیان کند تا عاقــه مندان از طریق 
ســتاندن داده ها دقیق و مقایسه ی آن با ســایر محصولات، قادر به 

مزیت آوانس نمره پروانه و آزادگی باشند.
در واقــع پیام دهندگان در این صنف تفوق می دهند در خال تبلیغات 
دقیق باشند و جزئیات اغلب را به اطاع شوق مندان برسانند. هنگامی که 
تبلیغات نابه جا به نوشابه، سیگار، عطر و ادکلن، اتومبیل، مواد غذایی و 
غیره اســت، می توان از مسیر دوم نیز بهره گرفت. مسیر دوم راهی غیر 
پیچاپیچ و پیرامونی است، یعنی مصرف از شخصیت های فرهنگی، ورزشی 
، سینمایی، منظره ها زیبا، حالت های غیورانه و زنانه. علت اینکه مسیر 
دوم نیز در عمل جواب مثبت می دهد، تکثیر و کاهش توان متکی مردم 
به مبلّغ متمایز شــده ی حاصل است. درکنار دو مسیر نهان شده، مسیر 
سومی نیز در حال شکل گیری و فراگیر شدن در رسانه های یکسان است 

که از آن با نشانی تبلیغات جای دنج نام برده می شود.

به طــور کلی، تبلیغات نامحســوس عبارتند از جایگــذاری گونه ها 
محصولات، مکانها، و خدمت ها در بخش هایی از فیلم های سینمایی، 
شــبکه های خبری، موسیقی، شــعر، مجات، مجرد ها، نقشه های 
تلویزیونی و رادیویی، کتاب و سایر رسانه ها که اصولاً به طور کهن و 

مدرن مورد استعمال ی تبلیغاتی ندارند.
این جایگــذاری در پی انجمــاد عهدنامه های بــاری :صفت قید به 
هرجهت بین صاحبــان برند و کارگردان ها و تهیــه کنندگان فیلم 
های ســینمایی، نویسندگان، آهنگسازان، شاعران، خبرنگاران و غیره 
صورت می گیرد. ارچه سابقه ی استفاده از تبلیغات پنهان به دهه های 
عتیق باز می گردد، ولی استفاده از آن در طی سال های اخیر به طور 
محسوسی رو به اضافه گذاشته اســت. در تبلیغات پنهان، سعی می 
شــود یک کالا با حیثیت اصلی یک فیلم معشوق شود. مثا در فیلم     
))گزارش اقلیت((، تام کروز یک موبایل نوکیا دارد که در صحنه هایی 

از فیلم مارک آن به خوبی دیده می شود.
در فیلم ))من، روبوت(( هم ویل اســمیت به دفعات و مکرر از کفش 
های کانورس  نام می برد وآنها را کفش های کاســیک می نامد.در 
همین فیلم آرم آئودی و مرسدس بنز به خوبی در جلوی مایه ها دیده 
می شود. ازمیان فیلم های پر از تبلیغات پنهان، می توان به فیلم های 
جیمز باند)بخصوص))کازینو رویال(( (اشــاره کرد که از ساعت امگا تا 

افزار های بیامو، درآن عرض اعضا می کنند.
امروزه اغلب شرکت های تبلیغاتی و استودیو های تلویزیونی، بخشی 
را به آدرس واحد تبلیغات مخفیگاه در خود ایجاد کرده اند که عاوه 

بر بازجویی در خصوص شــیوه های نوین تبلیغات پنهان، سورت این 
شــیوه ها  را نیز مورد مداقه قرار می دهند. به چند دلیل استفاده از 
تبلیغات پسله در بین تشــکیل کنندگان مختلف رو به زیادت نهاده 
است که یکی از مهم ترین آنها هزینه های کمتر این روش در تطبیق 
با پویه های تبلیغاتی ســنتی است. جمع براین، عواملی مانند ازدیاد 
مقیاس مخاطبان، تکرار پذیری آنها در پروگرام های مختلف، کاربرد از 
شهرت حیثیت های گوناگون سینمایی، ورزشی، سیاسی، اجتماعی، 
و نیــز نمایش این کالاها در آلت محیطی مناســب، در نقصان رغبت 

برندهای متنوع به این روش موثر بوده اند.
تبلیغات نامرئی

تبلیغات زیرحســی یا نامرئی، یکی از شیوه های نوین تبلیغات پنهان 
به شمار می رود. آغازین بار تبلیغات زیرحسی به وسیله ی یک مطلع 
و تــازه کار امور تبلیغات به نام جیمز ویکاری به کار رنجیده شــد. او 
خال ارائه فیلم اســپارتاکوس در سالن سینما، گزاره بیان پاپ کورن 
بخورید و کوکا بنوشــید را با سرعت یک سه هزارم ثانیه، بدون وقوف 
بینش قبلی بینندگان روی پرده سینما انداخت. پس ازآن، تماشاگران 
در خال فیلم خواهش مازاد یدکی به پاپ کورن و شــربت کوکاکولا 
در خــود درک کردند. در این شــیوه، آگهی دهنــده پیام خو د را به 
گونه ای طراحی می کند که از لب های زیر محفل ســامعه و اطاع 
مخاطبان بهره گیرد تا ضمیر نطلبیده و خواسته آنها را منفعل و فاعل 
ســازد. بدین اراده از شــگرد های گوناگون الکترونیکی و رایانه ای و 

روانشناختی توام مصرف می شود.
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هرچقدرهم که محصولات یا خدمات شــرکت شــما 
فوق العاده باشد، اگربرای آنها تبلیغات نکنید، هیچ کس 
از وجود آن ها آگاه نخواهد شــد. هــدف از برنامه ی 
تبلیغاتی، رسیدن به بیشترین مخاطبان ممکن و جذب 
مشتریان جدید، با کمترین هزینه است. اگر تبلیغات 
به درســتی انجام شــود، می تواند به ســرمایه گذاری 
فوق العاده ای برای کســب و کار کوچک شــما تبدیل 
شــود؛ولی اگربه شکلی درســت انجام نشود، موجب 
هدر رفتن مقدار زیادی ازپول های نازنین تان می شود.

در واقع تبلیغات می تواند بازی ماهرانه وهوشمندانه ای 
باشد.

یکــی از نکات مهــم در تبلیغات، برجســته کردن 
یعنی  جوانب مثبــت کســب و کار شماســت؛ 

همان عواملی که موجب مزیت رقابتی شــما 
می شوند. آگهی های تبلیغاتی بسیار زیادی 
وجود دارد که هوشمندانه ساخته شده اند، 
ولی در فروش مزیت های ویژه ی محصول 
یا خدمات تبلیغ شــده، ناتوان هستند. تا 
زمانی که این مزایا را برجســته نکنید، 
تبلیغات، ارزش ویژه ی محصولات شما را 

به مشتریان بالقوه نشان نمی دهد.
وقتی دربزرگراه با سرعت درحال حرکت 

هستید، به راحتی متوجهِ تابلوهای تبلیغاتی 
کوکاکولا می شوید. در واقع محصولات فراوانی 

وجود دارند که آنها را از روی شکل بسته بندی 
یا لوگویشان تشــخیص می دهید. باید بدانید که 

تصویر در تبلیغــات و ترویج کســب و کارتان،اهمیت 
زیــادی دارد. بســیاری از تبلیغ کنندگان،برای ایجاد 
تصویری همیشگی در ذهن مشتریان تاش نمی کنند 
وفرصت تاثیرگذاشتن بر مشتریان احتمالی خود را از 

دست می دهند
 راه هایــی برای صرفه جویــی در هزینه ها وجود دارد، 

راه هایی برای 
صرفه جویی در 

هزینه ها وجود دارد، 
ولی در تبلیغات 
نباید خصاصت 

به خرج بدهید و 
کیفیت را فدای 
کاهش هزینه ها 

کنید؛زیرا این کار 
بر میزان فروش 
ثیرمی گذارد و  تأ

ثٔیر،موجب  این تا
تغییرِ نتیجه ی 
نهایی می شود

شــاید هرگز متوجه این مسئله نشــده باشید، ولی 
عبارت ها، نقش بســیار مهمی در کمک به مغز برای 
تصمیم گیــری در مورد محصــولات ایفا می کنند. 
متغیرهای فراوانی وجود دارد ولی در میان آنها موردی 
هســت که تاثیر آن، بارها و بارها اثبات شــده است: 
جمات تبلیغاتی موثر، فروش را افزایش می دهند و 

فقط همین عبارت ها هستند که این قدرت را دارند.
رایگان

اگر فکر می کنید واژه ی »رایگان« بی فایده اســت و 
بیش از حد از آن استفاده شده، بیشتر فکرکنید. مردم 
عاشق چیزهای رایگان، عادی و ساده هستند. عما 
می توانید هر چیزی را به صورت رایگان به آنها بدهید، 
فرقی نمی کند که چقدر کوچک باشد، و با این کار 

توجه آنها را جلب کنید.
 انحصاری

یکی دیگر از برترین جمات تبلیغاتی موثر، همین 
کلمه اســت. همه می خواهند در گروهی متمایز از 
دیگران قرار داشــته باشند. وقتی محصولات خود را 
انحصاری می کنیــد و آن را تنها در اختیار گروهی 
انتخاب شده قرار می دهید، کاری می کنید مردم آن را 

محصول را بیشتر بخواهند
 ساده

زندگی پیچیده است و احتمالا ما نیز بیشتر تمایل 
داریم که ســاده ترین راه ها را انتخاب کنیم. بنابراین 
هر زمان که می شنویم چیزی ساده است یا انجام آن 

آسان است، جذبِ آن می شویم
 محدود

همــه ی مــا از اینکه چیــزی را از دســت بدهیم، 
بیزاریم. حتی اگر چیزی که از دســت می دهیم، به 
پیش پاافتادگی جاسوئیچی هایی باشد که در شرکت 
توزیع می شوند. اگر بگویند ۱۰۰ نفر اول یکی مجانی 
می گیرند، ناگهان آن جاسوئیچی، برای مان جذاب تر 
می شود. واقعا یک جاسوئیچی به چه کارِ شما می آید؟ 

اهمیتی ندارد، مهم این است که معامله ی خوبی است 
و باید همین الان و پیش از آنکه دیر شــود تصمیم 

بگیرید تا بتوانید یکی از آن صد نفر باشید
 »بگیرید«، »دریافت کنید« 

   برای این مسئله هیچ توضیحی که بر پایه ی تحقیق 
و پژوهش باشد، نداریم ولی به نظر  دلیلش این است 
که افعالی مانند گرفتن و دریافت کردن، کلماتی بر 
پایه عمل )action word( هستند و به لحاظ روانی 
به خواننده حق انتخاب می دهند و در واقع مسئولیت 
را بــر عهده او قرار می دهند . پــس از افعالی مانند 
»گرفتن«، »رسیدن« و »دریافت کردن«، یک مزیت 

نیز بیان می شود.
تضمینی

این عبارت از آن جمات تبلیغاتی موثر است که معجزه 
خاص خودش را دارد. با تقلب های زیادی که در دنیای 
امروز انجام می شــود، اصالت یکی از نگرانی های قابل 
قبول مشتریان شماست و شما می توانید با استفاده 
از کلمات مناسب، به آنها اطمینانی را بدهید که برای 

گرفتن تصمیم نهایی نیاز دارند.
 شما

زمانی که متن یک آگهی فروش یا هر متن دیگری را 
با هدف متقاعد کردن مشتری برای خرید می نویسید، 
از عبارات اول شــخص استفاده کنید. این کار باعث 
می شود خواننده یا شــنونده عاقه مندتر شود، و به 
صورت ناخودآگاه، احساسِ خاص بودن کند. استفاده 
از کلمه ی »شما« موجب می شود نوشته تان محاوره ای  
شود و لحن شما را دوستانه تر می کند وبه این ترتیب 

می توانید با خواننده یا شنونده ارتباط برقرار کنید.
 زیرا

ین عبارت هرچند کوتاه از آن جمات تبلیغاتی موثر 
اســت که هر مشــتری را ترغیب به خرید می کند.

نکته ای که بایدبه یاد داشته باشید این است که مغز 
انسان عاشق شنیدن توضیحات است.  

نقش جملات تبلیغاتی در کسب وکار

همه می خواهند 
در گروهی متمایز 
از دیگران قرار 
داشته باشند. وقتی 
محصولات خود را 
انحصاری می کنید و 
آن را تنها در اختیار 
گروهی انتخاب شده 
قرار می دهید، کاری 
می کنید مردم آن را 
محصول را بیشتر 
بخواهند
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درا 
ص

آشنایی با تبلیغات پنهان

حتی نمی دانید کجا آن برند را دیده اید !

بهترین راه های تبلیغات برای جذب مشتری

مشتریان خود را مبهوت کنید!

امروزه اغلب 
شرکت های 

تبلیغاتی و استودیو 
های تلویزیونی، 

بخشی را به آدرس 
واحد تبلیغات 

مخفیگاه در خود 
ایجاد کرده اند که 
علاوه بر بازجویی 
در خصوص شیوه 
های نوین تبلیغات 
پنهان، سورت این 

شیوه ها  را نیز مورد 
مداقه قرار می دهند

گار
ه ن

زنام
 رو

ی   
وف

 ص
ضا

ر
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بر بازجویی در خصوص شــیوه های نوین تبلیغات پنهان، سورت این 
شــیوه ها  را نیز مورد مداقه قرار می دهند. به چند دلیل استفاده از 
تبلیغات پسله در بین تشــکیل کنندگان مختلف رو به زیادت نهاده 
است که یکی از مهم ترین آنها هزینه های کمتر این روش در تطبیق 
با پویه های تبلیغاتی ســنتی است. جمع براین، عواملی مانند ازدیاد 
مقیاس مخاطبان، تکرار پذیری آنها در پروگرام های مختلف، کاربرد از 
شهرت حیثیت های گوناگون سینمایی، ورزشی، سیاسی، اجتماعی، 
و نیــز نمایش این کالاها در آلت محیطی مناســب، در نقصان رغبت 

برندهای متنوع به این روش موثر بوده اند.
تبلیغات نامرئی

تبلیغات زیرحســی یا نامرئی، یکی از شیوه های نوین تبلیغات پنهان 
به شمار می رود. آغازین بار تبلیغات زیرحسی به وسیله ی یک مطلع 
و تــازه کار امور تبلیغات به نام جیمز ویکاری به کار رنجیده شــد. او 
خال ارائه فیلم اســپارتاکوس در سالن سینما، گزاره بیان پاپ کورن 
بخورید و کوکا بنوشــید را با سرعت یک سه هزارم ثانیه، بدون وقوف 
بینش قبلی بینندگان روی پرده سینما انداخت. پس ازآن، تماشاگران 
در خال فیلم خواهش مازاد یدکی به پاپ کورن و شــربت کوکاکولا 
در خــود درک کردند. در این شــیوه، آگهی دهنــده پیام خو د را به 
گونه ای طراحی می کند که از لب های زیر محفل ســامعه و اطاع 
مخاطبان بهره گیرد تا ضمیر نطلبیده و خواسته آنها را منفعل و فاعل 
ســازد. بدین اراده از شــگرد های گوناگون الکترونیکی و رایانه ای و 

روانشناختی توام مصرف می شود.

5
دان

میـ
 و  

وی 
گـ

هرچقدرهم که محصولات یا خدمات شــرکت شــما 
فوق العاده باشد، اگربرای آنها تبلیغات نکنید، هیچ کس 
از وجود آن ها آگاه نخواهد شــد. هــدف از برنامه ی 
تبلیغاتی، رسیدن به بیشترین مخاطبان ممکن و جذب 
مشتریان جدید، با کمترین هزینه است. اگر تبلیغات 
به درســتی انجام شــود، می تواند به ســرمایه گذاری 
فوق العاده ای برای کســب و کار کوچک شــما تبدیل 
شــود؛ولی اگربه شکلی درســت انجام نشود، موجب 
هدر رفتن مقدار زیادی ازپول های نازنین تان می شود.

در واقع تبلیغات می تواند بازی ماهرانه وهوشمندانه ای 
باشد.

یکــی از نکات مهــم در تبلیغات، برجســته کردن 
یعنی  جوانب مثبــت کســب و کار شماســت؛ 

همان عواملی که موجب مزیت رقابتی شــما 
می شوند. آگهی های تبلیغاتی بسیار زیادی 
وجود دارد که هوشمندانه ساخته شده اند، 
ولی در فروش مزیت های ویژه ی محصول 
یا خدمات تبلیغ شــده، ناتوان هستند. تا 
زمانی که این مزایا را برجســته نکنید، 
تبلیغات، ارزش ویژه ی محصولات شما را 

به مشتریان بالقوه نشان نمی دهد.
وقتی دربزرگراه با سرعت درحال حرکت 

هستید، به راحتی متوجهِ تابلوهای تبلیغاتی 
کوکاکولا می شوید. در واقع محصولات فراوانی 

وجود دارند که آنها را از روی شکل بسته بندی 
یا لوگویشان تشــخیص می دهید. باید بدانید که 

تصویر در تبلیغــات و ترویج کســب و کارتان،اهمیت 
زیــادی دارد. بســیاری از تبلیغ کنندگان،برای ایجاد 
تصویری همیشگی در ذهن مشتریان تاش نمی کنند 
وفرصت تاثیرگذاشتن بر مشتریان احتمالی خود را از 

دست می دهند
 راه هایــی برای صرفه جویــی در هزینه ها وجود دارد، 

برنامه ی تلویزیونی مورد عاقه ی شما، برای مخاطبان هدف تان 
جذابیتی نداشته باشد. شما باید درمورد بازارهدف خود تحقیق 
کنید تا آنها را بهتر بشناسید وبدانید که چه چیزهایی را مطالعه 
می کنند، چه برنامه هایی را تماشــا می کنند وبه چه چیزهایی 
گوش می دهند. ســپس، تبلیغات را در رســانه ی مناســبی 

قراردهید، تا بتوانید پیام تان را به بازارهدف تان برسانی 
بسیاری از صاحبان کسب و کارها، بر اساس قیمت و نرخ بالقوه ی 
بازدهی، بهترین مکان برای تبلیغات را انتخاب می کنند و پس 
از مدتی متوقف می شوند. در تبلیغات هم مانند سرمایه گذاری، 
نباید همه ی تخم مرغ هایتان را در یک سبد بگذارید. پول هایی 
را که قصد دارید برای تبلیغات هزینه کنید، در بینِ انواع 
رسانه های مناسب برای مخاطبان هدف و بودجه تان، 

پخش کنید 
گر پول و زمان کافی برای ســرمایه گذاری بر 
 )focus group( روی گروه های کانونــی
دارید، می توانیــد تبلیغات خود را بر روی 
افــراد دیگــر آزمایش کنیــد و واکنش 
آنها را بســنجید. آیا آنهــا پیامی را که 
می خواهید منتقل کنید، درک می کنند 
و می پذیرند؟ اگر چنین نیست، بفهمید 
که چگونه می توانید پیام تان را به شــکل 

موثرتری به آنها منتقل کنید.

شــما به راحتــی می توانید از مشــتری یا 
ارباب رجوع بپرسید که چگونه با محصولات یا 
خدمات شما آشنا شده است. با وجود اینکه انجام 
این کار بســیار ساده است، ولی بســیاری از صاحبان 
کســب و کار، به خود زحمت انجام آن را نمی دهند. دانستن 
اینکه موثرترین عناصرِ آگهی های تبلیغاتی شما، کدام عناصر 
هســتند و کدام رسانه ها، سودآورترین فرصت های تبلیغاتی را 

برای شرکت شما فراهم می کنند، بسیار سودمند است.

ولی در تبلیغات نباید خصاصت 
بــه خــرج بدهیــد و کیفیت 
را فــدای کاهــش هزینه هــا 
کنید؛زیــرا ایــن کار بر میزان 
فــروش تاثیرمی گــذارد و این 
نتیجه ی  تغییــرِ  تاثیر،موجب 

نهایی می شود
 یکــی از بهتریــن راه هــای 
تبلیغات برای جذب مشــتری، 

ت  تبلیغــا
مناســب  درمحــل  مناســب 
است. ممکن اســت که مجله، 
ایســتگاه رادیویــی یــا حتی 

بهترین راه های تبلیغات برای جذب مشتری

مشتریان خود را مبهوت کنید!

فکر
بکـــــر

تا به اینجا موارد بســیاری را در دنیای پوشاک و مد بررسی 
کردیم. مواردی که عموما یا ایتالیایی و یا آمریکایی بودند. اما 
در این بین، به برخی کشورها و تولیدات جهانی شان توجهی 
نشد. امروز قرار است تا درباره ی برندی بگوییم و بنویسم که 
می توان گفت یکی از آشــناترین برندهای پوشاک در جهان 
است. برندی که اسمش ریشــه ای یونانی دارد، اما خودش از 
ســرزمین ماتادورها به دنیا معرفی شد. درست است. "زارا" 
برند تولیدکننده پوشاک و زیورآلات از قلب فوتبال جهان، 
یعنی اسپانیا. زارا در سال 1975 توسط روزالیا مرا گوینتیا و 
آمانسیو اورتگا بنیان نهاده شــد. اما در میان این دو اسم به 
عنوان بنیانگذاران برند زارا، نام اورتگا آشــناتر است. اورتگا 
تاجر و فعال اسپانیایی بود که به همراه همسر سابقش روزالیا 
مرا گوینتیا، برند زارا را تأسیس کرد. آمانسیو اورتگا به عنوان 
موسس شرکت ایندیتکس و جزو چند شخص پولدار جهان 
هم می شناســند. در واقع زارا یکی از زبرمجموعه ها و بهتر 
اســت بگوییم مهم ترین زیرمجموعه ی شرکت ایندیتکس 
شناخته می شود. همانطور که در ابتدا اشاراتی هم شد، برند 
زارا برگرفته از اسمی یونانی است که از قضا متعلق به فیلمی 
سینمایی هم می باشد. "زوربا" نامی بود که در ابتدا زارا برای 
خود برگزیده بود. اما با گذشــت زمان و به دلایلی این نام به 
زارا تغییر کرد. یکی از آن دلایل تشــابه اسمی بود که زارا با 
یک کسب وکار دیگر در همان نزدیکی داشت. به همین علت 
و باتوجه به اینکه این تداخل اسم باعث اشتباه و خطای افراد 
می شود، مالک زارا یعنی اورتگا تصمیم گرفت تا نام برندش را 
تغییر دهد. وی پس از مدتی تلاش و تفکر برای نامی جدید به 
زارا رسید.  در سال های ابتدایی تأسیسش، زارا مد مقطعی را 
برای تولید و توزیع پوشاک خود انتخاب کرد. اما بعدها به دلیل 
تاخیر در تحویل و گرایش مردم به ســایر مدل ها و برندهای 
جدید، زارا روش خود را تغییر داد و بر اســاس همین روش و 
استراتژی جدید، به جای استفاده از افراد در طراحی پوشاک، 
از گروه طراحان برای زراحی پوشاک خود استفاده کرد و بهره 
برد. از این ها بگذریم، حواشی که زارا به همراه خود داشت هم 
جای توجه دارد. از آن دست حواشی تولیدی ها، سواستفاده 
از کارکنان فروشــگاه و تی شرت های جنجالی را می توان نام 
برد. که در این بین تی شرت جنجالی زارا موضوعی جالب تر و 
جذاب تر دارد. سال 2014 بود که زارا با شکایت هایی پیرامون 
آن که، تیشرتی که برای کودکان طراحی و روانه بازار کرده، 
شباهت بسیاری به لباس کودکان یهودی در اردوگاه های کار 
آلمان نازی دارد، روبه رو شــد. در پی این موضوع و براساس 
این ضرب المثل معروف در میان ما ایرانی ها که می گوید »هیچ 
فروشنده ای نمیگه ماست من ترشه«، در پی رد اتهام از موضوع 

و مسئله برآمد ....
امیدوارم از این مطلب لذت برده باشید.

اورتگا تاجر و فعال 
اسپانیایی بود که 
به همراه همسر 
سابقش روزالیا مرا 
گوینتیا، برند زارا را 
تأسیس کرد.

زارا؛ 
پرحاشیه و پرطرفدار
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6

ها
ی 

ند
زم

نیا

ط
/9
81
40
10

شاندیز
اراضی ششدانگ استانداری
با پروانه و امکانات و سایر 

تعاونی ها خرید و فروش
امانی 09155117664

09016362041

سوران 
خرید و فروش زمین باغ ویلا 

09353074141
ط09153076425

/9
81
32
90

جلدک،صفی آباد
چاهشک،راه آهن،جهاد

سنگ سفید، خرید و فروش
09153008329

ط
/9
80
81
70

ش
/9
81
45
18

خرید لوازم منزل و اداری
 فوری و بدون تعطیلی

09159247178-37276403 
09303261906

ط
/9
81
29
43

ملتقالی شویی
شست وشو به
روش اسـلامی
تحت پوشــش
بیمه ایــــــران
دارای مجــــوز

رسمی
تلفن کارخانه:

3 6 6 6 6 3 3 0
3 6 6 5 2 8 2 0
322134 33

تلفن دفاتر:
3 6 6 1 1 1 1 6
3 2 2 2 0 2 3 3
3 6 0 9 8 5 8 4
09155134006
09155048595
36580457

/د
98
10
51
4

قالیشویی 

ابتکار
36011820
36236210
38713312
32173242
38800079

شستشوی 100٪اسلامی

سرویس تمام نقاط شهر

ج
/9
81
41
47

پ
/9
80
23
78

ط
/9
80
08
09

سـیدقالیشوئی
100٪ اسلامی

سرویس دهی به تمام نقاط شهر
گری
رفو

32777893
32568525
37341130
33490848
32141797
38847159
36010976

ایام تعطیل09155291598

ط
/9
81
27
11

قالیشویی 
تهـــران

36047576
38453887
32243239

09157007410
قالیشویی مدرن با ضمانت
رنگ ندادن و پاره نشدن 

به روش کاملًا اسلامی 
با سرویس رایگان

قالیشویی

غزال
عضو درجه یک اتحادیه

رفوگری، شستشو با اصول مذهبی 
تحت پوشش بیمه ایران

3 8 1 1 2 0 3 0
37286050
36222223
3 3 6 6 1 1 1 5
33670976
09153212034

مدیریت روحبخش

ط
/9
80
08
17

وصل اگوی مطمئن
 0915  20  00092

36200013

ط
/9
81
37
51

7
خرید و فروش
لوازم و اثاثیه

8
خدمات منزل
 و تعمیرات

خرید و فروش
باغ و زمین

608

خرید و فروش لوازم 
منزل و اثاثیه

701

قالی شویی
802

تخلیه چاه
لوله بازکنی و رفع نم

803

ط
/9
80
08
16

قالی و مبل شوئی
امین

37292296-32252378
36570184-37348703 تحت پوشش بیمه ایران

رفوگری

ایام تعطیل 09153000443

شستشو

 با ضمانت

قالی و مبل شوئی
نمونه

37490231-37329705-37336060
36612586-38822500
32765551-32135956

تحت پوشش

بیمه ایران

رفوگری

ایام تعطیل 09155092518
شستشو 100٪ اسلامی

قالی و مبل شوئی

عدالتیان
37490284-36612764
35130473-32762877
32298080-35024040

تحت پوشش بیمه ایران

رفوگریسرویس سراسر شهر

پ
/9
81
24
56

ط
/9
80
09
31

قدسقالی و مبل شوئی
38716277-38421086-37659429
37242125-36099035-36098693
32794264-32121288

آب کشی اسلامی
با ضمانت

بیمه سرویس سراسر شهر

ط
/9
80
08
12

قالی شویی

38705347 - 32701313
33851235 - 32426635
09155004693 - 09025004693 ایام تعطیل

ممـتاز ایران
سرویس دهی

 تمام نقاط شهر

پ
/9
80
23
75

ط
/9
80
08
14

عدالتیان
واحد نمونه سال88و89

تحت پوشش بیمه ایران، سرویس دهی در تمام نقاط شهر

هیچ شعبه دیگری ندارد

رفوگری

33442201-33680841-32731892
ایام تعطیل 09155156953

38825747-38595136-37329859

32424971-32135948-9 مدیریت :سید علی 

عدالتیان

قالی شوئی

عضو درجه یک اتحادیه

ط
/9
80
24
11

قالی شوئی نیما
بهترین کیفیت را با ما تجربه کنید

100٪ اسلامی با ضمانت
پاره نشدن و رنگ ندادن

تخصص در شستشوی فرشهای کرم، دست باف و ماشینی تراکم بالا

خرید و فروش
کارکرده

38465423-37236135
38819211-37413197-32793502

09155099472 

ط
/9
81
23
67

قالی شویی بازوبندی 
تمام اتوماتیک

33669746-36585700
37605614-32790601

36110502
09154020769
09014127700
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0

لوله بازکنی 
مشهدالرضا

 وصل اگو
 تشخیص ترکیدگی 
ونم زدگی بادستگاه 
ترمیم کف سرویس بامصالح

پیروزی 38764467 
 38764468 س��جاد 
فردوسی 38825264 
کوهسنگی 38825264 

مطه��ری 37285670
 38764467 معل��م 
وکیل آباد 38764467

 37285670 عب��ادی 
هاشمیه 38825264 
هفت تیر 38764467

 ن�ظافت�ی آی�س�ان 
خشکشویی فرش ، موکت 

مبلمان ، نظافت کلی ساختمان
راه پله و پیلوت اعزام کارگر

خانم و آقا ) تضمینی (
35228934 - 35228935

09151020764
09155573702

ش
/9
80
87
58

/ج
98
10
99
3

تعمیرات تخصصی 
 مبل در محل 

09153052587

مرکز درمان اعتیاد به��ار
با مسئولیت فنی - دکتر قربانی
37684969-09154126414

ط
/9
80
22
45

ط
/9
80
52
76

مرکز اقامتی
بهبود و بازتوانی

 بهار زندگی مشهد 
درمان اعتیاد تخصص ماست
با مجوز رسمی از سازمان 

بهزیستی، کادر مجرب پزشکی، 
روانشناسی ، مددکاری

سالن مجزا برای نوجوانان دارای 
استخر، باشگاه، سالن غذا خوری، 

حسینیه و فضای سبز
برگزاری جلسات بهبود و مهارتی 

و گروه درمانی و مشاور خانوده
دفتر 36775361

عاقبت خواه09153186358

قابل توجه جوانان 
جویای کار وآموزش
آموزشگاه نمونه 

آرایش وپیرایش گل
)بامدیریت علی اکبرگل زاده(
با 53سال سابقه آموزشی 

بامربیان مجرب وبه همراهی  
طراح ومجری گریم سینما وتلویزیون

 )امیدگل زاده(
پذیرای شما جوانان علاقمنداست 

نبش چهارراه خواجه ربیع 
)عبادی( آموزشگاه گل

37246209-37247674
09151135513-37248637

 09362810092

/ج
98
14
16
2

شغل مناسب
 با کمترین هزینه

دوره تعمیرات تخصصی موبایل
و تبلت کاملا کاربردی دوره 
سیستمهای ایمنی حفاظتی 

)دزدگیر،دوربین مداربسته،اعلام 
حریق،آیفون تصویری،دربهای 
اتوماتیک(،تعمیر لوازم خانگی، 

PLC دوره های برق صنعتی و
و تابلوهای روان،دوره مونتاژ 
کامپیوتر و تعمیرات تخصصی 

سخت افزار،دوره های 
ICDL،اتو کد،فتوشاپ و ..
دوره های حسابداری + 

نرم افزار،مهارت های دیپلم 
ویژه بازماندگان از تحصیل

آموزشگاه شهریار 
با گواهینامه فنی و حرفه ای 

37285662 مطهری جنوبی13

ط
/9
81
55
78

/ج
98
10
44
7

مشاوره تخصصی 
رای��گان 

جهت اخذ دیپلم 
)تاسیسات ومعماری و کامپیوتر(

38331540
09155180726

/ج
98
09
43
2

اجناس کرایه
 مصطفی 

صفارنجیب 
صندلی ، مبل ، میز ، ظروف 

 فرش ،Lcd ، رقص نور، باند و....

  0915  305  5600  
0939  739  5600  

ط
/9
90
00
71

منشی خانم 
با حجاب و مقید به ضوابط 
اسلامی جهت کار دردفتر 

ازدواج تمام وقت درمنطقه  
قاسم آباد نیازمندیم .

09033030125
09153030125

36584800

به چند کارگر وارد به کار 
گاوداری شیری و راننده 

تراکتور نیاز مندیم
09151104505

/ع
99
00
09
2

ط
/9
90
00
77

به تعدادی 
زیگزاگ دوز 
و بردست آقا 

نیازمندیم
09151026986

/ج
98
02
56
2

تابلوسازصنعت آذین
LED،چلینیوم،استیل

کامپوزیت،بنر،فلکسی، چاپ اجسام،برش 
لیزر،هدایاتبلیغاتی 09154205729

کیش - قشم
تضمین پایین ترین نرخ تور  

آترینا پرواز
32231416-32235656

ط
/9
81
28
24

خرید ضایعات 
آهن ، آلومینیوم ، مس 

برنج ، کارتن ، لاک
09035480162

ط
/9
81
34
19

ضایعات فلاح
خرید آهن،آلومینیوم،مس و...

شرکت در مزایده
09157137499-36660883

ط
/9
80
54
20

/ج
98
00
28
6

نعیمی
در،پنجره وکابینت
09354604745خورده ریز وغیره

تخریب - خرید ضایعات 
درب و پنجره، جوشکاری سیار  

09370501006
09305828084

ط
/9
81
22
94

11
پزشکی

سلامت و زیبایی

12
خدمات آموزشی

و فرهنگی

13
مجالس و مراسم

14
استخدام

15
خدمات چاپ

و تبیغات

16
خدمات گردشگری

17
خدمات صنعتی

و کشاورزی

ترک اعتیاد
1104

آموزشگاه های
تخصصی

1201
کرایه چی

1306

منشی و تایپیست
1402

کارگرماهر
1409

خیاط و چرخکار
1411

تابلوسازی
1504

آژانس های مسافرتی
1601

خرید و فروش
ضایعات

1701

خدمات نظافتی
804

پرده و مبلمان
806
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 ضمیمه  نیازمندی ها وکسب وکار روزنامه  قدس      8

ما برای  بهتر دیده شدن شما اینجاییم

ها
ی 

ند
زم

نیا

نشانی سازمان آگهی ها:

مشهد، بلوار سجاد، نبش سجاد یک

سامانه تلفنی سازمان آگهی ها 37088

سامانه پیامکی سازمان آگهی ها 300037088 

تلفن: 05137628205/ 05137610085

ما برای  بهتر دیده شدن شما اینجاییم

صاحب امتیاز: موسسه فرهنگی قدس  ) وابسته به آستان قدس رضوی(

Instagram @Rah.Kar  ضمیمه  نیازمندی ها وکسب وکار روزنامه  قدس      

پ
/9
80
22
75

ج
/9
80
99
20

ج
/9
81
52
08

/ه
98
03
87
0

ط
/9
80
90
63

خریدار
 روزنامه باطله

در محل
4000 ت

کتاب، دفتر 
ضایعات کاغذ و ...

09154747511

ط
/9
80
55
67

09154414127

ضمانت نامه نامحـدود

پشت بام، استخر
آشپزخانه، توالت

بدون خرابی
عضورفع نم

اتحادیه

حفاظ-بوته ای-کمانی
میلگردی-آکاردئونی

تولیدانبوه وارزان
09153128411تلگرام38661194

/د
98
11
39
8


