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زهره کهندل    فصل سوم برنامه »از 
ســـرگـــذشـــت« بـــا اجـــــرای عــلــی قلیچ 
همزمان با شب اول محرم روی آنتن 
شبکه نسیم رفت و به مدت ۶۰ شب تا 
پایان ماه صفر پخش می شود. برنامه ای که در دو فصل 
قبلی خــود بــه دلــیــل ســاخــتــار قصه گویی کــه داشـــت با 
استقبال مخاطبان تلویزیون روبه رو شد و در فصل جدید 
عــاوه بر تغییراتی در دکــور، در بخش محتوا و انتخاب 
میهمان ها نیز تغییراتی نسبت به دو فصل گذشته داشته 

است. 
»از سرگذشت« روایتگر داستان هایی بوده که با ماجرای 
حرکت سیدالشهدا)ع( در ارتباط است. گفت وگوهایی 
که قصه سوژه های اجتماعی و چهره های شناخته شده را 
در کنار یکدیگر برای مخاطب تعریف می کند. این برنامه 
سال گذشته به عنوان یکی از پربازدیدترین ویژه برنامه های 
محرمی تلویزیون شناخته شد و با وجود اینکه مجری آن 
از چهره های ناشناخته در اجراست، توانست در میان 
برنامه های محرمی تلویزیون، جاپایش را محکم کند. در 
گفت وگو با »محسن نجفی سولاری« تهیه کننده برنامه 
»از سرگذشت« به جزئیات بیشتری دربــاره این فصل و 

احتمال تداوم این برنامه برای سال های بعد پرداختیم. 
او با اشاره به بازخوردهای برنامه و اهمیت تداوم این مسیر 
بــرای شکل گیری یک برند جدید در برنامه های مذهبی 
تلویزیون می گوید: برای شکل گیری برند در برنامه سازی، 
حفظ و تداوم مسیر درست، کار پیچیده و سختی است 
که گروه سازنده برنامه از سرگذشت توانسته اند آن را به 
درستی پیش ببرند. مخاطب تلویزیون در دو سال گذشته 
از این برنامه استقبال خوبی داشته چون خلأ یک برنامه 
قصه محور ویژه محرم و صفر در این قاب احساس می شد.
به گفته او، برنامه های مناسبتی تلویزیون که قصه گو 
بودند، برندسازی کردند از جمله کوله پشتی، ماه عسل، 
زنــدگــی پــس از زنــدگــی، معلی، محفل و...، ایــن برندها 
با وجــود تغییرات جزئی و اصاحاتی که در مسیرشان 

داشتند ولی فرم و ایده اولیه خودشان را حفظ کردند.
تهیه کننده از سرگذشت با بیان اینکه استقبال مخاطبان 

از فصل اول برنامه بیش از انتظار ما 
بود، خاطرنشان می کند: این برنامه در 
فصل دوم به پربیننده ترین برنامه محرم 
و صفر تلویزیون شــد؛ چــرا کــه در دهه 
اول، برنامه های متعدد مناسبتی پخش 
می شود ولی پس از دهه اول و به مدت 
5۰شــب، این برنامه روی آنتن است که 
طبیعتاً میزان مخاطب بیشتری پیدا 

می کند. 

ــای برندهایش ایستاده ◾  تلویزیون پ
است

این برنامه ساز درباره اهمیت برندسازی 
تولیدات مذهبی و حفظ آن هــا از سوی 
مدیران سیما توضیح می دهد: هر اثری 
برای اینکه تبدیل به برند شود نیازمند 
تــــداوم اســـت و در تــمــام ایـــن ســال هــا، 
سازمان صدا و سیما پای برندهایشان 

ایستاده اســت. برخی از ایــن برندها هــم بــه دلیل عدم 
تطابق سلیقه برنامه ساز با مدیران سازمان، الان روی آنتن 

نیستند که امیدواریم برگردند. 
به باور نجفی، اگر برندی وابسته به شخص باشد، حتماً 
آسیب می بیند و می گوید: اگرچه چهره ها می توانند از 
اهرم های برندسازی باشند ولی حتماً ساختار برنامه هم 
دوست داشتنی و مخاطب پسند بوده که تبدیل به برند 

شده است. تنوع دکــور، جذابیت های بصری و دعوت از 
سوژه ها و میهمانان هم در برندسازی یک برنامه بسیار 
مهم هستند مثاً برنامه هایی همچون محفل، معلی، 
نود و عصر جدید عاوه بر مجری، دکور و ساختار، جنس 
میهمانانی که به برنامه دعوت می کردند هم در برند شدن 

آن ها مؤثر بوده است. 
ــل انتخاب علی قلیچ بــه عــنــوان مجری از  ــاره دلای او دربـ
ســرگــذشــت مــی افــزایــد: آقـــای قلیچ بــرای 
نخستین بار به عنوان مجری در این برنامه 
معرفی شد و بدون اینکه ادعایی در عرصه 
اجــرا داشته باشد، بسیار تاش کرد و به 
مرور زمان، مخاطب او را پذیرفت. حتماً به 
اجرای او نقدهایی وارد است اما تا جایی 
که توانسته، خودش را به سلیقه مخاطب 
ــرده، ضمن اینکه او خواننده  نــزدیــک کـ
اســت و طــرفــدارانــی هــم دارد کــه در دیــده 

شدن برنامه مؤثر بوده است.
ــه مــی دهــد: بــه هــر حــال این  نجفی ادامـ
مجری، تازه کار و کم تجربه است و باید به 
او زمان داد همان طور که سال ها تلویزیون 
به کسانی فرصت داد تا امروز به نام هایی 
بزرگ در اجرا تبدیل شده اند. آن ها از روز 
اول، چهره نبودند بلکه به آن ها فرصت 

داده شد و چند دهه کار کردند.
 حالا اینکه چرا امروز روی آنتن نیستند 
مسئله تلویزیون نیست، مسئله شخصی است چون 
همیشه بستر برای حضور این افراد در تلویزیون فراهم 
بوده است اما امروز به واسطه تعدد شبکه های اجتماعی 
و نمایش خانگی، تــعــدادی از ایــن افـــراد بــه بسترهای 
دیگر رفته اند، در حالی که دو دهه پیش به دلیل نبود و 
محدودیت این بسترها، افراد به هر شکلی در سازمان 

ماندگار می شدند و کار می کردند.

 کوچ، جواب اختلاف سلیقه نیست◾
به باور وی، در دوران مدیریت های مختلف صدا و سیما، 

سلیقه ها و دســت فرمان های مختلف وجــود داشته 
است و مدیران این دوره هم نکاتی دارند که باید رعایت 
شــود. ایــن تهیه کننده مــی افــزایــد: مــن در دوره هـــای 
مختلف مدیریتی در تلویزیون مشغول بودم، مدیران 
زیــادی را دیــدم و حتماً عاقه و سلیقه هر کدامشان 
متفاوت از هم بوده است ولی به خاطر مردم باید با این 

سایق همسو شد.
ــه کـــوچ بــرخــی چــهــره هــا از  ــاره ب ــا اشــ او ب

تــلــویــزیــون، ایـــن مسئله را مهم 
ــد مــی کــنــد:  ــی ــأک دانـــســـتـــه و ت

ــرداشــت کــه بــرخــی از  ایـــن ب
ــه واســطــه  ایـــن چــهــره هــا ب

از  مدیریتی  تغییرات 
ــلــویــزیــون رفــتــه انــد،  ت
درســــــــت نــیــســت. 
تلویزیون مال مردم 
اســت پــس وقــتــی با 

تفاوت سلیقه مواجه 
ــه خــاطــر  ــ هــســتــیــم ب
ــا ایـــن  ــ ــد ب ــایـ ــردم بـ ــ ــ م
سایق همسو شویم. 

تغییر مدیریت ها  ایـــن 
همیشه بوده ولی تفاوت این 

دوره مدیریتی و چهره هایی که 
تلویزیون را ترک کردند به دلیل 
وجــود گزینه های جایگزین در 
خــارج از تلویزیون اســت یعنی 
ــان مــدیــریــت آقــایــان   اگــر در زمـ
هاشمی رفسنجانی، لاریجانی، 
ــی، عــلــی عــســگــری،  ــامـ ــرغـ ضـ

سرافراز و... بسترهای جایگزین فراهم و بنا بود این افراد، 
جواب اختاف سلیقه را با کوچ به محل دیگری بدهند، 

حتماً این کار را می کردند.
این برنامه ساز تلویزیونی با بیان اینکه مردم عوام مخاطب 
تلویزیون هستند، عنوان می کند: عوام یعنی مردم خارج 
از منطقه یک تهران و پولدارهای شهرستانی. مخاطبان 
تلویزیون مردم مناطق پایین و شهرهای محروم  درواقع 
هستند و دوست دارنــد چهره های محبوبشان را در این 
قاب ببینند، گرفتن چنین حقی از بیننده به عهده سازمان 
نیست. از میان چهره هایی که کوچ کرده اند یک نفر را نام 
ببرید که مدیران سازمان گفته باشند حق تولید برنامه و 
حضور در تلویزیون را ندارد. اصاً چنین چیزی نیست به 
هر حال باید طبق دست فرمان رئیس جدید، تولید محتوا 
کرد. من کسی هستم که در دوره هــای مختلف مدیریتی 
تلویزیون کار کردم و این طور نیست که در دوران تحول وارد 
تلویزیون شده باشم. من از سال ها پیش در تلویزیون بودم.

 ضرورت خلق چهره ها و برندهای جدید◾
به گفته نجفی، با وجود بسترهای موجود و استعدادهای 
ناشناخته، حتماً باید برندها و چهره های جدید برای 
تلویزیون خلق شوند در حالی که با توسعه شبکه های 
اجتماعی و پلتفرم ها، مردم برای زمان دادن به تولید یک 
چهره و برند جدید صبر نمی کنند به ویژه نسل جدید که 
به خاطر سرعت پیشرفت رسانه ها در دنیا، دیگر معطل 
چیزی نمی مانند و اگــر ببینند کیفیت اجــرا در سقف 
مد نظرشان نیست آن برنامه را نگاه نمی کنند بنابراین 
برندسازی در چنین شرایطی نیازمند زمان است و در تمام 

این سال ها، چهره ها در گذر زمان به شهرت رسیدند.
او دربـــــــاره ایــنــکــه آیــــا عـــمـــداً یک 
ــرای اجـــرای  مــجــری نــوچــهــره بـ
ــخــاب  ــت ــذشـــت ان ــرگـ از سـ
ــد، توضیح مــی دهــد:  کــردی
پیش بینی مــا ایـــن بـــود که 
مسیر این برنامه ادامه دارد و 
قرار است سال ها با آن پیش 
بــرویــم. چــهــره هــای شاخص 
اجــرا که پیش تر در قاب های 
مختلف دیــده شــده بودند 
ــی را بـــــرای  ــتـ ــیـ ــنـ ذهـ

مــخــاطــبــان 
ــه هــمــراه  بـ

داشتند بنابراین اگر برای اجرای برنامه به سراغ مجریان 
شناخته شــده و چهره می رفتیم برچسب برنامه های 
قبلی را داشت و برای مخاطب چهره جدید و منحصر به 

فردی نبود.
نجفی می افزاید: می خواستیم فــرم و ساختار برنامه و 
مجری بــرای مخاطب جدید باشد. ضمن اینکه کسی 
باشد که روضه امام حسین)ع( را درک کند، بچه هیئتی 
باشد و فضای فکری اش همسو با این برنامه، ضمن اینکه 
ظاهر و صدای خوبی داشته باشد. علی اکبر قلیچ، خواننده 
و مداح بود و ظاهر و صدای خوبی داشــت، ضمن اینکه 
فزرند شهید بود و دیدیم جای او روی صندلی اجرای »از 
سرگذشت« است. امیدواریم هر چه پیش برود، ایرادهای 
اجرای او کم شود چون اگر پای این استعدادها بایستیم، 

ستاره های جدیدی متولد می شوند. 

ساخت یک برنامه محرمی در روزهای جنگ◾
تهیه کننده از ســرگــذشــت بــا بــیــان اینکه 3۰ میهمان 
مردمی با قصه های اجتماعی و 3۰ چهره شناخته شده 
به این فصل برنامه دعوت شده اند، درباره فرایند انتخاب 
میهمانان می گوید: کسانی به برنامه دعــوت می شوند 
که در لحظه  ای تصمیم سرنوشت سازی در زندگیشان 
می گیرند چون فضای برنامه، تحولی است یعنی کسانی 
که به واسطه توسل و توکل، متحول می شوند و تغییر 
مسیرشان منجر بــه عاقبت بــه خیری آن هــا می شود، 
قصه هایشان را روایت می کنند. این تحول می تواند اشکال 
مختلف داشته باشند بنابراین طیف میهمانان، گستره 
وسیعی را از سراسر کشور و خارج از کشور در برمی گیرد که 
امسال به خاطر شرایط جنگ، پروازها مدتی متوقف شد 
و نتوانستیم در خدمت میهمانان خارجی برنامه باشیم. 
به گفته نجفی سولاری، موضوع و محوریت این برنامه، 
پرداختن به قصه زندگی افرادی است که در دوراهی های 
زندگی، با توسل و توکل به امام حسین)ع( و ائمه اطهار)ع( 
دچــار تحول می شوند و ایــن تحول منجر به عاقبت به 
خیری آنــان می شود؛ یک جور روایــت گذر از سیاهی به 

سفیدی. 
ــای تجاوز  ــاره حــال و هــوای تولید برنامه در روزهـ او دربـ
رژیم صهیونیستی به خاک کشورمان یــادآور می شود: 
جنگ کــه شـــروع شــد در حــال ضبط بــودیــم بــه همین 
دلیل تعدادی از میهمانان به برنامه نیامدند 
چون شرایط ملتهب بــود. ضبط 
برنامه هــم چند روز متوقف 
شد ولی روند تدوین را در آن 
زمــان انــجــام دادیـــم. پــس از 
آرام شدن اوضــاع، ضبط از 
سر گرفته شد و سعی کردیم 
ــه سمت  فــضــای بــرنــامــه را ب
حال و هوای آن روزها ببریم و 
خانواده شهدا را دعوت کردیم 
تــا دربـــاره روزهـــای جنگ 

صحبت کنند.

 گفت وگو با تهیه کننده »از سرگذشت« 
که فصل سوم آن روی آنتن شبکه نسیم است

 برنامه های سیما نباید
 وابسته به چهره ها شود 
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کسانی به برنامه 
دعوت می شوند 
که در لحظه  ای تصمیم 

سرنوشت سازی در 
زندگیشان می گیرند 
چون فضای برنامه 
تحولی است یعنی 

کسانی که به واسطه 
توسل و توکل، متحول 

می شوند و تغییر 
مسیرشان منجر به 

عاقبت به خیری آن ها 
می شود، قصه هایشان 

را روایت می کنند

»مرد عینکی« به صدر جدول هفتگی رسید 
»مرد عینکی« به کارگردانی کریم امینی در اکران هفته گذشته با پشت 
سر گذاشتن سایر رقیبانش، پرفروش ترین فیلم هفته شد. این فیلم 
در هفته اخیر با فروشی معادل ۲۱ میلیارد و ۹۱۹ میلیون تومان میزبان 
بیش از ۲۷۶ هزار مخاطب بود و به جایگاه نخست رسید. مرد عینکی 

که از اول مرداد ماه اکران خود را آغاز کرده تا این لحظه نزدیک به 35 
میلیارد تومان فروش را ثبت کرده است.پس از آن درام اجتماعی »زن و 
بچه« جدیدترین ساخته سعید روستایی در فاصله کمی از این فیلم با 
فروشی معادل ۱۹ میلیارد و ۱۱۹ میلیون تومان در جایگاه دوم قرار گرفت 
و فروش کلی فیلم به رقمی نزدیک به 3۱ میلیارد تومان رسید. این فیلم 

در هفته اخیر ۲۱۴ هزار و ۹۶۱ مخاطب داشت.اما »پیر پسر« که تا این 
لحظه پرمخاطب ترین و پرفروش ترین فیلم غیرکمدی سال است در 
هفته اخیر با بیش از ۲۰5 هزار مخاطب فروشی معادل ۱۸ میلیارد و 5۸5 
میلیون تومان را ثبت کرد و فروش کلی فیلم فاصله زیادی تا ۱۰۰میلیارد 
و ۱۰۰ میلیون تومان ندارد.جایگاه بعدی به »صــددام« ساخته پدرام 

پورامیری اختصاص دارد که با حــدود 3۹ هــزار مخاطب و فــروش 3 
میلیارد و ۲۱۲ میلیون تومان، فروش کلی فیلم به ۱۲۲ میلیارد تومان 
رسید.پنجمین فیلم پرفروش هفته به »جزایر قناری« اختصاص دارد. 
این فیلم با 3۹ هزار و ۲۴۶ مخاطب نزدیک به 3میلیارد و ۲۰۹ میلیون 

تومان فروش داشته و در فاصله کمی با »صددام« قرار گرفته است.

آگهی تاریخ  08 /05/ 1404      صفحه 6

۱۴
۰۴

۰۷
۳۳

۱

 شرکت عمران و مسکن سازان ثامن در نظر دارد نسبت به فروش تعدادی از  واحدهای مسکونی خود با مشخصات 
مندرج در جدول ذیل از طریق برگزاری مزایده عمومی اقدام نماید. متقاضیان محترم می توانند از تاریخ انتشار این 
آگهی با مراجعه حضوری و یا از طریق سایت شرکت نسبت به دریافت اسناد مزایده اقدام و پیشنهاد قیمت خود را 
به همراه سپرده شرکت در مزایده )چک بین بانکی به ارزش پنج درصد مبلغ پیشنهادی در وجه شرکت عمران و مسکن سازان ثامن 
به شماره شبا IR 540590017700498389838001 نزد بانک سینا شعبه ابوذرغفاری( در پاکت در بسته به صورت حضوری به دفتر 
معاونت املاک و حقوقی و یا به صندوق پستی شرکت حداکثر تا پایان وقت اداری روز شنبه مورخ 1404/05/18 ارسال و رسید دریافت 
نمایند. متقاضیان محترم می توانند به منظور هماهنگی لازم برای بازدید یا هر گونه سوال احتمالی در زمینه املاک موضوع مزایده با 
شماره تلفن زیر در ساعت اداری تماس حاصل فرمایند. بازگشایی پاکت ها توسط کمیسیون معاملات شرکت در ساعت 10 صبح روز  
دوشنبه مورخ1404/05/20 در دفتر معاونت املاک و حقوقی شرکت انجام خواهد شد. بدیهی است که شرکت در رد یا قبول یک یا کلیه 

پیشنهادات مختار است.
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