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فرهنگ
 و 
هنر

زوم

وعده‌های بودجه‌ای دولت در حوزه 
فرهنگ و هنر؛ شعار یا عمل؟

نیایش احمدی  مسعود پزشکیان در مراسم بزرگداشت روز 
خبرنگار  سخنانی درباره ضرورت افزایش بودجه فرهنگی کشور 
مطرح کرد؛ سخنانی که به ظاهر امیدوارکننده‌اند، اما در عمل 
پرسش‌های مهمی را پیش روی افکار عمومی و فعالان فرهنگی 
قرار می‌دهند. پزشکیان در این مراسم که با حضور وزیر فرهنگ 
و ارشاد اسلامی و جمعی از اصحاب رسانه برگزار شد، با صراحت 
گفت: »بودجه فرهنگ و هنر افزایش خواهد یافت. اصلاً ما برای 
همین اینجا هستیم«. او در ادامه بر ارتباط مستمر دولت با 
وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی برای تأمین و ارتقای بودجه این 
حوزه تأکید کرد و وعده داد تخصیص بودجه به شکلی انجام 
شود که »محاسبه‌شده« و نتیجه عملی به دنبال داشته باشد.
این اظهارات در نگاه نخست، پیام مثبتی برای جامعه فرهنگی 
کشور دارد؛ چراکه بسیاری از فعالان این عرصه سال‌هاست 
از کمبود منابع مالی و بی‌توجهی مسئولان گلایه دارند. با این 
حال، اگر نگاهی دقیق‌تر به سابقه چنین وعده‌هایی بیندازیم، 
درمی‌یابیم که تقریباً هر سال در آستانه تدوین یا اجرای بودجه، 
مسئولان ارشــد دولت‌های مختلف از ضــرورت توجه ویــژه به 
فرهنگ و هنر سخن می‌گویند، اما در عمل، سهم این بخش 
از بودجه عمومی یا بسیار ناچیز است یا تخصیص‌های آن با 

تأخیر و کاهش انجام می‌شود.
پس از انتشار سخنان رئیس‌جمهور، برخی از چهره‌های فرهنگی 
و رسانه‌ای با استقبال محتاطانه از آن، یادآور شدند در سال‌های 
گذشته نیز چنین حرف‌هایی زده شده، اما نتیجه ملموسی برای 
بخش خصوصی و مستقل حوزه فرهنگ حاصل نشده است. 
گروهی دیگر نیز معتقدند حتی اگر افزایش بودجه محقق شود، 
تا زمانی که سازوکار تخصیص اصــاح نشود، بخش عمده آن 
به بدنه اداری خواهد رسید و تغییر محسوسی در میدان عمل 
رخ نخواهد داد.بودجه فرهنگی، اگر به‌درستی تخصیص یابد، 
می‌تواند محرکی جدی برای رونق فعالیت‌های هنری و فرهنگی 
باشد. افزایش بودجه واقعی، به معنای حمایت مالی از تولید 
آثار سینمایی، تئاتری و موسیقی با کیفیت، مرمت و احیای آثار 
تاریخی و مراکز فرهنگی، برگزاری جشنواره‌های ملی و بین‌المللی 
کــه هــم اعتبار فرهنگی کشور را بــالا مــی‌بــرد و هــم بــه اقتصاد 
گردشگری کمک می‌کند و نیز تقویت زیرساخت‌های فرهنگی 
در مناطق محروم که موجب افزایش دسترسی مردم به هنر و 
فرهنگ می‌شود.برای مردم، این سرمایه‌گذاری می‌تواند به شکل 
گسترش برنامه‌های فرهنگی ارزان‌قیمت یا رایگان، ارتقای کیفیت 
محصولات هنری داخلی و ایجاد فرصت‌های شغلی غیرمستقیم 
نمایان شود. هنر و فرهنگ، برخلاف تصور برخی، تنها تفریح یا 
سرگرمی نیست؛ بلکه می‌تواند به افزایش سرمایه اجتماعی، 
کاهش آسیب‌های اجتماعی و حتی تقویت حس هویت ملی 
کمک کند.اما اگر این وعده‌ها مانند گذشته به مرحله اجرا نرسد 
یا بودجه در مسیرهای غیرهدفمند هزینه شود، پیامد آن تداوم 
رکود در فعالیت‌های فرهنگی خواهد بود. هنرمندان مستقل 
همچنان برای تأمین هزینه‌های تولید آثارشان با مشکل روبه‌رو 
می‌شوند، مراکز فرهنگی و هنری با کمبود بودجه برای نگهداری و 
توسعه روبه‌رو خواهند بود و مردم نیز به جای دسترسی گسترده‌تر 
به محصولات فرهنگی، با کاهش کیفیت و افزایش قیمت آن‌ها 
مواجه خواهند شد. در چنین شرایطی، حتی اعتماد جامعه 
فرهنگی به وعده‌های دولت نیز بیش از پیش کاهش می‌یابد. 
تا زمانی که این سخنان به یک برنامه زمان‌بندی‌شده با ضمانت 
اجرایی تبدیل نشود، نمی‌توان آن را فراتر از یک وعده دانست. برای 
اینکه این وعده عملی شود، دولت باید میزان دقیق افزایش بودجه 
فرهنگی را مشخص و اعلام کند، منابع تأمین این افزایش را شفاف 
و سازوکار تخصیص هدفمند و نظارت‌پذیر را تدوین کند و جدول 
زمان‌بندی برای اجرای این سیاست ارائه دهد. تا آن زمان، آنچه 
داریم همان جمله معروف است: »بودجه فرهنگ و هنر افزایش 
خواهد یافت«، بی‌آنکه معلوم باشد این »خواهد« چه زمانی به 
»شد« تبدیل می‌شود. تجربه گذشته نشان داده است فاصله 
بین این دو کلمه، گاهی به اندازه عمر یک دولت طول می‌کشد.

صبا کریمی    رونق این روزهای گیشه‌ 
همه نگاه‌ها را به سمت فروش قابل‌توجه 
چند فیلم برده است؛ از رکوردزنی »پیر 
پــســر« و فـــروش ‌۱۲۵مــیــلــیــاردی‌اش تا 
استقبال از فیلم تازه سعید روستایی و رقابت چند کمدی روی 
پرده. پس از این چند فیلم، آثاری را داریم که گلیم خودشان را از 
آب بیرون می‌کشند و با فروشی قابل قبول به اکــران ادامه 
می‌دهند، اما در این میان فیلم‌های دیگری هم هستند که 
نصیب چندانی از گیشه نمی‌برند. اوضاع برایشان پیچیده 
شــده و حــالا باید بــرای جــذب مخاطب با رقبای سرسختی 
بجنگند و در مقابل فروش‌های میلیاردی برخی فیلم‌ها، تعداد 
قابل‌توجهی از این آثار فروشی بسیار پایین را تجربه می‌کنند؛ 
فیلم‎هایی همچون »آنجا همان ساعت« با ۷۲۷ میلیون تومان 
و سه فیلم »هرچی تو بگی«، »زعفرانیه ۱۴ تیر« و »عینک 
قرمز« که در سبد اکران نوروزی بود، در بازه ۳۰۰ تا نزدیک به ۵۰۰ 
میلیون تومان فروش داشتند و فیلم‌هایی همچون »بازی را 
بکش« و »صبح اعدام« که پیش‌تر اکران شدند در محدوده 
۲۵۰ میلیون تومان قرار دارند و در این میان آثاری همچون »ترک 
عمیق«، »پاکول« و »وحشی« هم هستند که مبلغ فروششان 
۱۳ تا ۱۰۰ میلیون تومان بوده است و مجموع این ۹ فیلم )از 
ابتدای سال تاکنون( روی هم رفته 2 میلیارد و ۷۰۰ میلیون تومان 
فروش داشته‌اند. براساس آنچه در آیین‌نامه سینمایی آمده 
قرارداد سینمادار پس از دو هفته از اکران فیلم قابل تغییر است 
و اگر فیلم در این مدت فروش خوبی نداشته باشد، سینمادار 
می‌تواند با فیلم دیگری قرارداد ببندد. همین یک بند هم کار 
فیلم‌های کم مخاطب را سخت‌تر می‌کند. حالا پرسش این 
است سرنوشت این فیلم‌ها در چرخه اکران چه خواهد شد؟ آیا 
آن‌ها زیر سایه فیلم‌های پرفروش رفته‌اند که دیده نمی‌شوند یا 
واقعاً جذابیتی بــرای مخاطب ندارند و در ایــن میان نقش 
پخش‌کنندگان و سینماداران در بیشتر دیده شدن این فیلم‌ها 

چیست؟ 

ــازه‌وارد کم‌کم از جــدول اکــران ◾ چــرا نــام برخی فیلم‌های تـ
حذف می‌شود؟

سعید خانی، تهیه‌کننده سینما و مدیر پخش خانه فیلم 
درباره وضعیت فیلم‌هایی با فروش پایین و دلایل اختصاص 
سانس‌های محدود به برخی از فیلم‌های تازه اکــران شده 
می‌گوید: مسئله محدود شدن سانس‌های برخی فیلم‌ها به 
میزان استقبال مخاطبان از فیلم و فروش آن‌ها برمی‌گردد. 

نکته دیگر اینکه براساس آیین‌نامه پس از دو هفته از اکران 
ــرارداد سینمادار عــوض می‌شود. حــالا تصور کنید  فیلم، قـ
پنجشنبه و جمعه دو هفته اول برای یک فیلمی سانس در 
نظر گرفته شده، اما بلیت زیادی فروش نرفته است؛ به‌طبع 
سینمادار یک هفته یا دو هفته صبر می‌کند و سپس فیلم 
را تغییر می‌دهد. در مــورد برخی فیلم‌ها هم طبیعی است 
که شما سانسی برای آن‌ها پیدا نکنید یا تعداد سانس‌های 

نمایش‌دهنده اندک باشند، زیرا این فیلم‌ها یک ماه پیش 
اکــران شده‌اند و در این مدت نتوانستند فروش قابل قبولی 

داشته باشند.
وی دربـــاره وضعیت فیلم‌هایی که در سایه آثــار پرفروش و 
پرطرفداری همچون »پیر پسر« و »زن و بچه« عملاً دیده 
نمی‌شوند، خاطرنشان می‌کند: واقعیت این است که خیلی 
از این فیلم‌ها قرار نیست اکران عمومی شوند و باید به صورت 
برخط به نمایش درآیند، اما وقتی در سالن‌های سینما اکران 
عمومی می‌گیرند وضعیت همین می‌شود. به نظر شما وقتی 
به یک فیلم سانس خوب در سینمای خوب اختصاص داده 

می‌شود، اما کسی بلیتش را نمی‌خرد چه باید کرد؟

همه فیلم‌ها قابلیت اکران در سالن‌های سینما را ندارند‌◾
خانی بیان می‌کند: البته فکر نکنید فقط در 
سینمای ایران این‌گونه است. آمریکا سالی 
۸۰۰  ـ۹۰۰ فیلم دارد اما از این تعداد فقط ۲۰۰ 
فیلمش روی پــرده مــی‌رود. اینجا هم قرار 
نیست همه فیلم‌ها در سالن‌های سینما اکران شوند، اما بعضی 
از تهیه‌کنندگان اصرار دارند حتماً فیلمشان را اکران کنند. در 
حالی که پرده سینما برای فیلم‌هایی است که مختص سالن 

ساخته شده‌اند.
وی در ادامــه به عملکرد دوگانه برخی از سینماداران اشاره 
می‌کند و می‌افزاید: البته من قبول دارم برخی سینماداران در 
مورد بعضی از فیلم‌ها کج‌سلیقگی می‌کنند و سانس کمتری 
به آن‌هــا اختصاص می‌دهند، اما خیلی از فیلم‌هایی که 

ً مناسب  امسال یا سال‌های گذشته اکران کردیم اصلا

پرده نبوده‌اند و وقتی در سینما به آن‌ها سانس می‌دهیم ولی 
تماشاگری ندارند تکلیف مشخص است. اما همان‌طور که 
گفتم تهیه‌کننده دوست دارد سینمادار همین‌طور به اکران 
با سالن خالی ادامــه دهد که درنهایت روزی دو سه تا بلیت 
فروخته شود، در حالی که این اصلاً کار درستی نیست آن هم 

برای فیلمی که درمجموع 100 نفر آن را تماشا کرده‌اند.  

جای خالی پخش‌کنندگان فیلم در شورای پروانه ساخت ◾
خانی در پاسخ به اینکه با این اوصاف چرا اساساً فیلمی که 
مخاطب ندارد باید ساخته شود، تصریح می‌کند: چون ما در 
کشورمان سازوکار تخصصی نداریم. یک سرمایه‌ای فراهم 
می‌کنیم و می‌خواهیم یک فیلمی بسازیم. وزارت ارشاد هم 
پروانه ساخت می‌دهد. ای کاش در شورای پروانه ساخت یک 
پخش‌کننده هم باشد تا بگوید آقای تهیه‌کننده که می‌خواهی 
فلان فیلم را بسازی، شرایط اکران فیلمت را هم در نظر بگیر 
و اگر می‌خواهی بسازی باید آن را به صورت برخط یا در گروه 
هنر و تجربه نمایش دهی. اگرچه همین گروه هنر و تجربه هم 
در سال‌های اخیر بسیار افت کرده، اما به‌هرحال امکان اکران 
برای همه فیلم‌ها میسر نیست.تهیه‌کننده فیلم »رها« تأکید 
می‌کند: من پخش بسیاری از فیلم‌ها را به همین دلیل برعهده 
نمی‌گیرم چون معتقدم مناسب پرده سینما نیستند، اما اینکه 
چرا ساخته می‌شوند و کیفیت خیلی از این فیلم‌ها پایین است 

را باید از وزارت ارشاد بپرسید. 
مدیر پخش خانه فیلم که ایــن روزهـــا پخش »زن و بچه« 
را برعهده دارد، بــا اشـــاره بــه پرمخاطب بـــودن فیلم‌های 

اجتماعی در حــال اکـــران اظــهــار می‌کند: اینکه فیلم‌های 
اجتماعی خوب می‌فروشند اتفاق مهمی است، اما فراموش 
نکنیم که مخاطب ما بسیار باهوش است و فقط به صرف 
حضور بازیگر مطرح در یک فیلم، به آن توجه نمی‌کند. ما 
فیلم‌هایی داشتیم که بازیگران مطرحی داشتند اما فروش 
نکردند. مردم تعارف ندارند؛ فیلم خوب و جذاب را می‌بینند و 

اگر خوب نباشد آن را تماشا نمی‌کنند.
خانی در ادامه و در واکنش به اینکه پس گزاره‌ای تحت عنوان 
توزیع عادلانه سانس‌ها برای فیلم‌های مختلف از اساس غلط 
است؛ می‌گوید: بله اشتباه است؛ ضمن‌اینکه همه فیلم‌ها در 
دو هفته ابتدایی اکران سانس‌های خوبی دارند، اما نکته مهمی 
که باید به تهیه‌کنندگان بگویم اینکه هفته اول مهم است. 
برای تبلیغات فیلم باید هزینه کرد و در نظر گرفت که فیلم در 
هفته اول نمایشش باید دیده شود تا بتواند هفته دوم هم رنگ 
پرده را ببیند اما اگر هفته اول سالن خالی باشد، خب به‌طبع 
هفته دومی هم وجود ندارد و همان‌طور که گفتم این قرارداد با 
پخش‌کننده و سینمادار است که می‌توانند طی دو هفته فیلم 

را تغییر دهند. 

مخاطب فیلم خوب  پیدا می‌‍ شود◾
اما در ادامه حبیب اسماعیلی تهیه‌کننده 
ــه  پــیــشــکــســوت و مـــدیـــر شـــرکـــت رســان
فیلم‌سازان مــولــود دربـــاره رقــابــت نابرابر 
ــد: هیچ‌کس  فــیــلــم‌هــای گیشه مــی‌گــوی
نمی‌تواند پیش‌بینی کند یک فیلم در اکـــران چقدر مورد 
استقبال قرار می‌گیرد. در سال‌های گذشته معمولاً مردم از 
فیلم‌های کمدی و سرگرم‌کننده استقبال می‌کردند و سایر 
فیلم‌های غیرکمدی اعم از اجتماعی، خانوادگی، دفاع مقدس 
و ... وضعیت متفاوت‌تری داشتند. خوشبختانه فیلم‌هایی که 
به‌تازگی اکران شده مورد استقبال بسیار خوبی قرار گرفته و 
نشان داده اگر واقعاً فیلم خوبی ساخته شود که حرفی برای 
گفتن داشته باشد، تماشاگر هم از آن استقبال می‌کند، اما 
مشکل با فیلم‌های کم‌مخاطب همچنان وجود دارد. وقتی 
سینماداران می‌بییند از فیلمی استقبال نمی‌شود سانس‌های 
خوبی به آن نمی‌دهند و در این وضعیت وقتی از فیلم استقبال 
نشود به‌طبع فروش هم نمی‌کند و اساس این یک رابطه مبتنی 
بر عرضه و تقاضاست. به نظرم اگر تهیه‌کننده به این نتیجه 
برسد که فیلمش در اکران جوابگو نیست باید شرایطی را برای 
بهتر دیده شدنش فراهم کند؛ به طور مثال فیلم را همزمان با 
آثار پرفروش اکران نکند تا دست سینمادار هم برای اختصاص 

سانس‌های متنوع و متعدد بازتر باشد.
وی در ادامه می‎افزاید: شاید این فیلم‌ها پرمخاطب نباشند، اما 
لزوماً فیلم‌های بدی نیستند هم کارگردانان شاخص و مطرحی 
آن‌ها را ساختند و هم بازیگران خوبی در آن‌ها بازی کردند، 
اما آن‌طــور که باید و شاید مخاطب را جذب نمی‌کنند. من 
همیشه در چنین شرایطی از دوستان در انجمن سینماداران 
درخواست کرده‌ام که برای این‌گونه فیلم‌ها در دو هفته ابتدایی 
نمایش، سانس‌ها و سالن‌های خوبی در نظر بگیرند و اگر از 
فیلم استقبال نشد تصمیم دیگری بگیرند. با این شرایط فکر 
نمی‎کنم کسی راضی باشد سینمادار متحمل ضرر و زیان شود. 
اما اینکه از همان ابتدای کار فیلم را از سانس‌های خوب محروم 
کنیم و نگاهمان این باشد که این فیلم فروش نمی‌کند پس به 

آن سانس ندهیم، ناعادلانه است.
اسماعیلی یادآور می‌شود: در هیچ زمانی چه سال‌های‌ پیش از 
انقلاب و چه پس از آن، ظرفیت‌های سالن‌های سینما همیشه 
پر نبوده است. حتی در سینمای جهان هم این‌طور نیست و 
گاهی برخی فیلم‌ها پرفروش هستند و برخی دیگر نه. اما سینما 
وقتی رونق می‌گیرد و فیلم‌ها فروش خوبی خواهند داشت 
که ما همه کنار هم باشیم؛ در مواردی هم باید گذشت کنیم. 
ما در سینما یک خانواده‌ایم و باید هوای همدیگر را داشته 
باشیم. گاهی می‌شود فیلم‌های پرفروش را با یکی دو سانس 
ً دیده نشود جبران‌پذیر  اضافی جبران کرد اما اگر یک فیلمی کلا
نیست؛ چون بسیاری از این فیلم‌ها امکان تبلیغات گسترده 
را هم ندارند و از طرفی اخلاقی و عادلانه هم نیست که به این 

فیلم‌ها توجه نکنیم.

درباره فیلم‌هایی که زیر سایه پرفروش‌ها به حاشیه می‌روند 

چرا بعضی فیلم ها نمی فروشند؟ 

  شماره 10716 ‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌ سه‌شنبه 21 مرداد 1404  18 صفر 1447  12 آگوست 2025   سال سی و هشتم  

»غریزه« به سینماها می‌آید
فیلم سینمایی »غریزه« ساخته سیاوش اسعدی پس از سه 
سال وقفه  از شهریورماه در سینماهای سراسر کشور اکران 
می‌شود.»غریزه« سال گذشته در یک نمایش محدود برای 
منتقدان و خبرنگاران در جشنواره فجر به نمایش درآمد و مورد 

تحسین همه‌جانبه قرار گرفت و بسیاری از منتقدان بر این باور 
بودند که حیف است چنین اثری در محاق توقیف باقی بماند.

این فیلم که تاکنون در بیش از ۲۵ جشنواره مطرح بین‌المللی 
حضور داشته و برنده چندین جایزه بین‌المللی شده است، اکنون 
با آغاز اکرانش از شهریورماه، یکی از شانس‌های اصلی سینمای 

ایران برای معرفی به اسکار خواهد بود.در »غریزه« که به طور کامل 
در بخش خصوصی تهیه و تولید شده است، روزبه معینی به عنوان 
مجری طرح حضور دارد و امین حیایی، پانته‌آ پناهی‌ها، با معرفی 
دو چهره جدید ساینا روحانی و مهدیار شاه‌محمدی در نقش 
دو نوجوان محوری داستان، با درخشش ژاله صامتی نقش‌های 

اصلی را ایفا می‌کنند. فرهاد شریفی، افشین سنگ‌چاپ، رضا 
کرد و پردیس پورعابدینی دیگر بازیگران تازه‌ترین اثر اسعدی 
هستند. فیلم غریزه قصه‌ای عاشقانه‌ است که در اواخــر دهه 
۴۰ خورشیدی روایت می‌شود. عاشقانه‌ای که با یک اتفاق تلخ 
سرنوشت شخصیت‌های داستان به شکل عجیبی تغییر می‌کند.
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شرکت آب و فاضلاب استان خراسان شمالی در نظر دارد از محل منابع اعتبارات عمرانی بر اساس قانون 
برگزاری  مناقصه پروژه مشروحه ذیل را از طریق مناقصه عمومی یک مرحله ای در سامانه تدارکات الکترونیکی دولت 

)WWW.SETADIRAN.IR( انجام و به شرکتهای ذیصلاح واگذار نماید.

شماره 
مبلغ تضمین شرکت در برآورد اولیه)ریال(مدتنام و مشخصات خدمات مورد نیازمناقصه

فرایند ارجاع کار )ریال(

پروژه حفر ، لوله گذاری و آزمایش پمپاژ یک حلقه گمانه اکتشافی 1404-35
1230،593،231،6401،530،000،000 ماهچاه آب شرب به روش دورانی شهر آشخانه ) روستای نجف ( 

1404-36
پروژه حفر ، لوله گذاری و آزمایش پمپاژ یک حلقه گمانه اکتشافی 

چاه آب شرب به روش دورانی ضربه ای با مواد کف زا شهر اسفراین 
) پایین دست سد بیدواز ( 

1276،428،235،8483،822،000،000 ماه

پــروژه حفــر ، لولــه گــذاری و آزمایــش پمپــاژ یــک حلقــه گمانــه اکتشــافی 1404-37
1228،507،467،6691،426،000،000 ماهچاه آب شرب روستای حصارعیسی شهرستان جاجرم به روش دورانی

جهت اطلاع  از مهلت زمانی دریافت اسنادمناقصه، ارائه پیشنهادات  و تحویل پاکات ، زمان و مکان شروع بازگشایی 
پاکات  به سامانه تدارکات الکترونیکی دولت مراجعه شود. سایر توضیحات تکمیلی و شرح کار در اسناد اعلام شده است 

که لازم است مناقصه گران حداکثر ظرف 7  روز پس از انتشار آگهی از طریق سامانه فوق الذکر اخذ و اقدام نمایند. 
ضمناً هزینه چاپ آگهی در دو نوبت به عهده برنده مناقصه می باشد.

آگهی مناقصه عمومی یک مرحله ای  ) نوبت دوم (

روابط عمومی و آموزش همگانی شرکت آب و فاضلاب استان خراسان شمالی
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 1404،04،24 مورخ  سالیانه  عادی  عمومی  مجمع  صورتجلسه  استناد  به 
تصمیمات ذیل اتخاذ شد آقای سعید شریعتی راد به شماره ملی 0901108601 
به سمت بازرس علی البدل تا پایان سال مالی حسابرسی و خدمات مدیریت 
سمت  به   10100525069 ملی  شناسه  به  رسمی  حسابداران  پندار  سامان 
بازرس اصلی تا پایان سال مالی انتخاب گردیدند روزنامه کثیرالانتشار قدس 
جهت نشر آگهی های شرکت تعیین گردید. صورتهای مالی منتهی به 30 

اسفند ماه 1403 مورد تصویب قرار گرفت.
اداره کل ثبت اسناد و املاک استان خراسان رضوی 

اداره ثبت شرکت ها و مؤسسات غیرتجاری مشهد )1980253(

آگهی تغییرات شرکت سهامی خاص صنایع تولیدی سیم و پلیمر پیشگام 
خراسان به شناسه ملی 14006004544 و به شماره ثبت 58811 
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بــه اســتناد صورتجلســه مدیــر تصفیــه مورخ 
شــد:  اتخــاذ  ذیــل  تصمیمــات   1404،03،18
در اجــرای مــاده 225 لایحــه قانونــی اصــاح 
قســمتی از قانــون تجــارت وبــا توجه بــه نامه 
مــورخ 1404،03،18 مدیر تصفیه بدینوســیله 
مراتب ختم تصفیه شــرکت فوق الذکر اعام 

می گردد. 
اداره کل ثبت اسناد و املاک استان خراسان 

رضوی اداره ثبت شرکت ها و مؤسسات 
غیرتجاری مشهد )1980264(

آگهی ختم تصفیه شرکت سهامی خاص 
رویای پروانه های آبی به

 شناسه ملی 10380597894 و 
به شماره ثبت 43974


