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حوالی امــروز  اگــر بپذیریم اعتماد جامعه به فضای 
مــجــازی و شبکه‌های اجتماعی مسیر نــزولــی را طی 
می‌کند و اوضاع مثل چند سال پیش نیست که کاربران، 
دربست تسلیم محتوای این فضا شوند، ناچاریم این را 
هم قبول کنیم که فواره سلبریتی‌گری و سلبریتی‌بازی 
نیز پس از اوج گرفتن عجیب و غریب در ایران، حالا دارد 
مسیر سرنگونی را طی می‌کند. حدود 6 سال پیش وقتی 
چهره‌ها و غول و شاخ‌های مجازی در ایران، اوج گرفته و 
آن بالابالاها سیر می‌کردند برخی کارشناسان پیش‌بینی 
ــدرت، لاجــرم به سمت  ــواره شهرت و ق کردند که ایــن ف

سرنگونی خواهد رفت.

در بر کدام پاشنه می‌چرخد؟■
ســال 1399 که مستند »تــروکــاژ« با موضوع مدیریت 
سلبریتی‌ها در جهان غرب به نمایش درآمد، تفاوت‌های 
پدیده سلبریتی‌گری در ایــران و غــرب هم مــورد توجه 
کارشناسان قــرار گرفت. همان موقع خیلی‌ها گفتند 
ســازوکــار سلبریتی‌سازی در غــرب بــا آنــچــه در ایــران 
اتــفــاق مــی‌افــتــد بسیار مــتــفــاوت اســـت؛ آمریکایی‌ها 
مثل خیلی از مسائل فرهنگی دیگرشان، ایــن ماجرا 
را هــم بــه هــالــیــوود ســپــرده‌انــد بنابراین هــالــیــوود خوب 
مــی‌دانــد با سلبریتی‌هایش چطور تا کند و چقدر به 
آن‌ها میدان بدهد که فردا رو ‌در روی خودش نایستند 
و ساختارشکنانه عمل نکنند. در ایــران اما سازوکار و 
ساختاری برای این پدیده وارداتــی وجود نداشت. این 
برخی شبکه‌های اجتماعی مثل اینستاگرام بودند که 
همه وظایف سلبریتی‌سازی را به عهده داشتند! یعنی 
در عمل مدیریت و اراده‌ای برای کنترل سلبریتی‌گری 
وجود نداشت و سلبریتی‌ها هرچه دلشان می‌خواست 
می‌گفتند و می‌کردند و در همه عرصه‌ها هم حضور و 

دخالت داشتند.
بدیهی است در چنین فضایی این جامعه کاربران هستند 
که به مــرور نظر و نگاهشان به سلبریتی‌ها را تعدیل و 
اصــاح می‌کنند. ساده‌تر اینکه آرام‌آرام و حتی گاهی 
یکباره و ناگهانی، اقبال و استقبال مردم از سلبریتی‌ها 
فروکش می‌کند و چهره‌ها متوجه می‌شوند دیگر در 
بر پاشنه‌ای که پیش از ایــن می‌چرخید، نمی‌‌چرخد. 
کاربران، مانند سابق پای هر حرکت و رفتار فلان سلبریتی 
ــزولــی را  ــــک« نــمــی‌ریــزنــد و آمـــار »ویـــو«هـــا ســیــر ن »لای

می‌پیماید.
فراتر از این‌ها مدتی است شاهد حمله به سلبریتی‌ها 

در فضای مجازی هستیم. طوری که این واکنش مردمی 
می‌تواند سلبریتی‌ها را به عقب‌نشینی از مواضعشان 
یا عذرخواهی از حرفی که زده و حرکتی که کرده‌اند وادار 
کند. در میان کاربران جدی‌تر و اهل اندیشه نیز بازار 
نقد و انتقاد درباره سلبریتی‌ها داغ شده است. به نظر 
می‌رسد این جامعه است که به‌شکلی کنترل و مدیریت 
سلبریتی‌ها را به عهده گرفته اســت. »خبرآنلاین« با 
مطرح کــردن چند پرسش از قبیل: »آیــا جامعه امروز 
نسبت به سلبریتی‌ها حساس‌تر و سختگیرتر شده 
است؟ آیا معروف بودن افراد کافی است تا واکنش‌های 
منفی را برانگیزد؟ آیا رفتار، مواضع و هماهنگی آن‌ها 
با ارزش‌هــای اجتماعی تعیین‌کننده است؟« به مقوله 
کاهش اقبال از چهره‌ها پرداخته و واکنش جامعه به 

سلبریتی‌ها را مورد بررسی قرار داده است.

جریان عمومی جامعه■
دکتر گیتی خزاعی، جامعه‌شناس و پژوهشگر در پاسخ به 
این پرسش‌ها و درباره مرجعیت سلبریتی‌ها، شکاف میان 
رفتار آن‌ها و انتظارات عمومی و تغییرات جایگاه آن‌ها در 
جامعه امــروز می‌گوید: »مسئله حمله به سلبریتی‌ها 
در شبکه‌های اجتماعی به آن شدتی که در غرب رایج 
شده در ایران وجود ندارد. آنچه توجه ما را جلب می‌کند 
واکنش‌هایی است که در موارد خاص نسبت به رفتار و 
موضع‌گیری‌های خاص سلبریتی‌ها نشان داده می‌شود. 
یعنی امروزه اگر رفتار و موضع‌گیری آن‌ها با جریان عمومی 
جامعه و مواضعی که جامعه می‌پسندد هماهنگ نباشد، 
مردم واکنش نشان می‌دهند و مخالفت خودشان را با 
واکنش‌های مجازی بیان می‌کنند. در سال‌های اخیر، 
شخصیت‌های سیاسی نیز با همین وضعیت مواجه 

شده‌اند. جامعه نسبت به مواضع آن‌هــا تند و صریح 
برخورد می‌کند، نظر خــود را به صراحت بیان و فــرد را 
مجبور به عقب‌نشینی می‌کند. به طور کلی، قدرتی که 
جامعه در فضای عمومی دارد، موجب می‌شود آن‌ها 
مواضع خود را با نظر جامعه هماهنگ کنند و مجبور 
باشند یــا سکوت کنند یــا اگــر مــواضــع آن‌هــا در سطح 
عمومی با مواضع کلی جامعه متفاوت باشد، موضع‌گیری 

علنی خود را تغییر دهند«.
گیتی خزاعی تأکید می‌کند: » به نظر من در گذشته هم 
جامعه به شکل کورکورانه از مواضع سلبریتی‌ها دفاع 
نمی‌کرد؛ بلکه مواضع آن‌ها با خواسته عمومی همخوان 
بود و مردم با آن هماهنگ بودند. اما اکنون یک دوگانگی 
میان مواضع برخی سلبریتی‌ها درباره امور عمومی حساس 
و خواسته‌های جامعه به وجــود آمــده که سبب ایجاد 
شکاف شده است... امروز جامعه نمی‌تواند با سلبریتی‌ای 
کــه مواضعش بــا خواسته‌های عمومی متفاوت است 
هماهنگ باشد یا به او رجوع کند... کسانی که مواضعشان 
با خواسته‌های عمومی فاصله دارد، نمی‌توانند همان 

جایگاه و مرجعیت سابق را حفظ کنند«.

معیارها■
 گیتی خزاعی در پاسخ به این پرسش که آیا استفاده از 
سلبریتی‌ها در برخی رویکردهای سیاسی سبب ایجاد 
ــه، مسئله  بدبینی در مــردم شــده اســت؟ می‌گوید: »ن
اصلی این است که نظام اجتماعی همواره می‌داند چه 
می‌خواهد... هر کس که فاصله بیشتری از معیارهای 
جامعه داشته باشد، کمتر پذیرفته می‌شود و هر کس 
که به آن معیارها نزدیک‌تر باشد، پذیرفته می‌شود، چه 
فرد شناخته‌شده باشد و چه فرد گمنام. سلبریتی‌ها نیز 
براساس اینکه چقدر رفتار و مواضعشان با این معیارها 
همخوانی دارد، مورد پذیرش جامعه قرار می‌گیرند. وقتی 
مواضع سیاسی یک سلبریتی مطرح می‌شود، جامعه 
ابتدا می‌سنجد که این موضع تا چه حد با معیارهای 
اجتماعی همخوانی دارد؛ اگر فاصله زیاد باشد، واکنش 
منفی نشان داده می‌شود و جایگاه سلبریتی بودن فرد 
کاهش پیدا می‌کند. به عبارت دیگر، مــردم بیشتر به 
موضع‌گیری‌ها و همخوانی آن‌ها با معیارهای خود واکنش 
نشان می‌دهند، نه صرفاً به خود فرد. واکنش‌ها شامل 
نقد، مخالفت یا حتی توهین اســت، همان‌طور که در 
گذشته نیز در مواقعی که ناهماهنگی میان سلبریتی‌ها و 

جامعه ایجاد می‌شد، رخ می‌داد«.

چهره‌های سرشناس هنوز هم می‌توانند مردم را با خودشان همراه کنند؟

دوران پساسلبریتیسم
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طبیعت

فصل سخاوت آسمان
همین چند روز پیش بود که چشمان ما از دیدن خشکی پشت 
سدها ترسیده بود. رئیس‌جمهور نسبت به کم‌آبی تهران هشدار 
جدی داده بود. احتمال جیره‌بندی آب در مشهد مطرح شده بود. 
اخبار و آمار تکان‌دهنده کاهش نزولات جوی، افت آب پشت 
سدها و خشکسالی روی ذهن و روان جامعه راه می‌رفت، اما گویا 
آسمان پس از مدت‌ها خساست اینک از در سخاوت درآمده و 
قطرات باران و بلورهای زیبای برف در حال سیراب کردن نقاط 

مختلف کشور هستند .
شدت بارش‌ها در مناطق جنوبی از هرمزگان و بوشهر و فارس تا کرمان 
به گونه‌ای است که در بسیاری از مناطق سیل راه افتاده است. اکنون 
مناطق مرکزی و به‌ویژه شمال شرق و ما مشهدی‌ها فعلاً پذیرای باران 
شده‌ایم و اخبار و پیش‌بینی‌های امیدبخشی از بارش چشمگیر برف 
در روزهای پیش رو را شنیده‌ایم. براساس پیش‌بینی‌ها و نقشه‌های 
رنگارنگ هواشناسی، مشهد در چند روز پیش رو تا 40 سانتیمتر 
بارش به صورت باران و برف را تجربه خواهد کرد. این سامانه بارشی 
روز گذشته سخاوت بی‌مانند خود را در استان‌های جنوبی کشور 
نشان داده است. در شهرستان‌های مختلف هرمزگان شاهد 10 تا 
73 میلیمتر بارش بوده‌ایم. کرمان برای آب‌گرفتگی آماده می‌شود. 

رودخانه خشک شیراز به جوش و خروش آمده است و... .
البته همه این‌ها در شرایطی است که نباید از دیو سیاه خشکسالی 
غافل بود. این بارش‌های امیدبخش می‌تواند بخشی از کمبود بارش 
امسال و پنج سال خشکسالی متوالی را جبران کند، اما همچنان 
ایران در شرایط خشکسالی به سر می‌برد و تبعات تلخ تغییر اقلیم 
و ضرورت اقدام‌های مؤثر برای سازگاری با کم‌آبی احساس می‌شود. 
به گفته احــد وظیفه، رئیس مرکز ملی اقلیم و مدیریت بحران 
خشکسالی، ایران حدود 5 تا 6 سال است که در شرایط خشکسالی 
قرار دارد و در برخی مناطق به »روز صفر آبی« نزدیک شده‌ایم. فشار 
بر منابع آب زیرزمینی به‌شدت افزایش یافته و در سال‌های اخیر 
در خاورمیانه برداشت آب‌های زیرزمینی به سطح نگران‌کننده‌ای 

رسیده است.
وی که در نشست علمی پژوهشی کاهش مخاطرات تغییرات اقلیمی 
در تبریز سخن می‌گفت با بیان اینکه تغییر اقلیم به مسئله‌ای جهانی 
تبدیل شده است، گفت: ایران سرزمینی است که سابقه‌ای طولانی 
در مواجهه با خشکسالی دارد و متوسط بارندگی آن حدود یک‌سوم 
تا یک‌چهارم میانگین جهانی است.وی ادامه داد: خشکسالی طی 
۲۰ سال گذشته حدود ۲۵درصد افزایش یافته و پیش‌بینی می‌شود 

در ۱۰ سال آینده نیز ۱۰درصد دیگر به آن افزوده شود.
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لباس‌هایی از جنس باکتری
فضانوردان با آن شرایط سخت و پرچالش فضا نیاز دارند هر لحظه 
بدانند چقدر در امان هستند. چه بهتر از اینکه به جای بردن بار 
اضافه، لباسی داشته باشند که هم سبک باشد، هم دماسنج و هم 
هشداردهنده خطر داشته باشد! پژوهشگران اسکاتلندی و طراحان 
مد، پارچه‌ای ساخته‌اند که با باکتری‌های خاص پوشیده شده و وقتی 
تشعشعات فضایی زیاد می‌شود، رنگش کمرنگ می‌شود. یعنی 
لباس نه‌تنها بدن را می‌پوشاند؛ بلکه مثل یک دوست هوشیار دائم 
در حال مراقبت از ماست. این باکتری‌ها بی‌ضرر هستند و حتی 
می‌توانند جایگزین رنگ‌های شیمیایی مضر شوند. نمونه اولیه اوایل 
سال آینده با یک ماهواره کوچک به فضا فرستاده می‌شود تا عملکرد 
واقعی لباس آزمایش شــود. کیتی توبینگ، طــراح لباس می‌گوید: 
هدفمان خلق چیزی است که هم چشم‌نواز باشد و هم زندگی را 

هوشمندتر کند، حتی بدون اینکه به فضا سفر کنیم.

موهای سفید فداکار
احتمالاً شما هم مثل من با دیدن حتی یک تار موی سفید هم دلتان 
می‌گیرد و با خودتان فکر می‌کنید که چه زود پیر شده‌اید. بعد سریع 
سراغ رنگ‌های مختلف می‌روید تا شاید دوباره به حالت اول برگردد. 
حالا نه اینکه نشانه گذر عمر نباشد اما محققان ژاپنی می‌گویند 
موهای سفید ممکن است فراتر از نشان دادن سن، نماد فداکاری 
سلولی باشند؛ سلول‌هایی که ترجیح می‌دهند کنار بروند تا تبدیل 

به سلول سرطانی نشوند.
 در قلب این ماجرا، سلول‌های بنیادی ملانوسیتی هستند؛ همان 
سلول‌هایی که رنگ مو را تولید می‌کنند. وقتی این سلول‌ها آسیب 
می‌بینند، وارد فرایندی می‌شوند که موجب سفید شــدن موها 
می‌شود. یعنی هر تار موی سفید، یک قدم جلوتر از سرطان ایستاده 
است. پس دفعه بعد که موهای سفیدتان را دیدید، به جای غصه 

خوردن، به بعُد سلامتی‌ آن هم توجه کنید.

شکلات جوان‌کننده
شاید باور نکنید اما همین شکلات تلخی که گاه در کنار چای یا قهوه 
می‌خورید می‌تواند شما را جوان‌تر کند. پژوهشی تازه نشان داده 
ترکیب طبیعی »تئوبرومین« در این شکلات روند پیری زیستی بدن 

را کنُد می‌کند. 
محققان با بررسی بیش از هزارو۶۰۰ نفر در بریتانیا و آلمان فهمیدند 
کسانی که سطح بالاتری از تئوبرومین در خونشان داشتند، از نظر 
زیستی جوان‌تر از سن واقعیشان بودند. سن زیستی یعنی بدن 
چقدر پیر یا جوان به نظر می‌رسد، نه سن تقویمی و عوامل ژنتیک، 

سبک زندگی و محیطی که روی آن تأثیر دارند. 
البته ایــن به معنی خــوردن بی‌وقفه شکلات نیست چــون قند و 
چربی‌اش می‌تواند اثر مثبتش را خنثی کند. این پژوهش کمک 
می‌کند بفهمیم چگونه مواد غذایی روزمره ممکن است سرنخ‌هایی 

برای زندگی سالم‌تر و طولانی‌تر در اختیارمان قرار دهند.

بلندگوی پارچه‌ای
شنیدن اینکه یک اســتــارت‌آپ ژاپنی بلندگوی پارچه‌ای ساخته 
شاید ابتدا ساده به نظر برسد، اما وقتی بفهمید کل سطح پارچه 
خودش صدا تولید و کل سطح آن موسیقی پخش می‌کند مطمئناً 
شگفت‌زده می‌شوید. شرکت Sensia Technology  پارچه‌ای 
توسعه داده که از الیاف رسانای انعطاف‌پذیر ساخته شده و مثل یک 
خازن بزرگ نازک عمل می‌کند؛ وقتی سیگنال صوتی وارد می‌شود، 
هوا را می‌لرزاند و صدای دلنشین تولید می‌کند. این پارچه سبک و 
نازک است، می‌توان آن را روی دیوار آویخت یا زیر بالش گذاشت و 
هنگام استراحت از موسیقی لذت برد. هر قطعه، صدای ۶۸ دسی‌بل 
ایجاد می‌کند و اگر دو قطعه کنار هم قــرار بگیرند، صدایی شبیه 
جاروبرقی یا ماشین لباس‌شویی تولید می‌کنند با این تفاوت که 
بسیار دلنشین‌تر و موسیقایی‌تر است. این فناوری نوید تجربه‌ای 

تازه و هیجان‌انگیز از شنیدن موسیقی را می‌دهد.
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آگهی حراج شماره حراج سامانه ستاد 3004094943000002
مبلغ تضمین شركت در حراج )ریال(قیمت پایه مورد حراج )ریال(عنوان مورد حراجردیف

دو دستگاه تراکتور مسی 1
FM285 فرگوسن مدل

1.200.000.00060.000.000

دو دستگاه غلطک 2
کششی

4.800.000.000240.000.000

جهت کسب اطلاعات بیشتر، دریافت اسناد و شرکت در حراج، به سامانه تدارکات الکترونیکی 
دولت )ستاد( به آدرس www.setadiran.ir مراجعه نمایید. 

سازمان عمران شهرداری مشهد

ف
,1
40
41
49
۷9

شهرداری نیشابور در نظر دارد نسبت به انجام پروژه احداث دیوارسنگی برای دیواره های رمپ و ایستگاه تخلیه زباله 
اقدام نماید.لذا ازکلیه اشخاص حقوقی و حقیقی واجد صلاحیت قانونی دعوت به عمل می آید برای دریافت اسناد مناقصه و اطلاعات 

تکمیلی به سامانه ستاد ایران به آدرس  www.setadiran.ir مراجعه نمایند.کلیه جزئیات در اسناد مناقصه درج شده است.
 مهلت دریافت اسناد مناقصه :تا ساعت 14 مورخ 1404/10/06 

آخرین مهلت ثبت پیشنهاد قیمت در سامانه ستاد ایران www.setadiran.ir  تا ساعت 14 مورخ 1404/10/16

برآورد اولیه موضوع مناقصهردیف
)ریال(

مبلغ سپرده شرکت 
در مناقصه)ریال(

مدت قرارداد

احداث دیوار سنگی برای دیواره های رمپ و ایستگاه 1
شش ماه30.144.005.1661.507.500.000تخلیه زباله )نوبت اول(

سید حسن میرفانی -شهردار نیشابور 

آگهی مناقصه- نوبت اول
مجتمــــــــــــــع
چــــــاپ و نشر
�وزنامه قدس

|چـــاپ افست  |  چــاپ شیت  |  چــاپ رول  |   یووی   |
| سلفــــون   |   لیتــــوگرافی   |  صحـــــافی   |   بـــــرش |

مجهز ترین چاپخانه شرق کشور با پرسنل حرفه ای

٣٧٠٨٨-٠٥١
مشهد مقدس، بلوار سجاد، نبش سجاد یک

 (واحد سفارشات مؤسسه فرهنگی قدس)


