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فائزه مجردیان    اطلاع‌رسانی شرکت »آنتروپیک« در 
مورد نسخه جدید و قدرتمند هوش مصنوعی‌اش، آدم را 
یاد آن ماجرای خنده‌دار قدیمی می‌اندازد که: یک نفر اسم 
بچه‌اش را گذاشت رستم... و بعد می‌ترسید صدایش کند! 
شرکت آنتروپیک کمتر از یک ماه پیش اعلام کرد مدل 
هوش مصنوعی »میتوس پریویو« را تولید کرده اما چون 
این نسخه بسیار قدرتمند است، خیلی خطرناک است و 

فعلاً نمی‌شود آن را برای عموم عرضه کرد!

چرا عاقل کند کاری؟■
اینکه هرچند وقت یک‌بار یکی از شرکت‌های بزرگ 
ــول خــودشــان  فــنــاوری از غــولــی حــرف مــی‌زنــد کــه بــه ق
می‌تواند قفل‌های امنیتی را مثل آب خــوردن باز کند 
و از هکرهای حرفه‌ای انسانی هم جلو بزند، اصلاً چیز 
تازه‌ای نیست. آخرین نمونه‌اش هم همین چند وقت 
پیش بود؛ وقتی شرکت آنتروپیک با معرفی مدل جدید 

»میتوس« دوباره بساط این حرف‌ها را راه انداخت.
 کلی هم اما و اگر چیدند که اگر این فناوری به دست 
افراد بد بیفتد، می‌تواند پیامدهای جدی برای اقتصاد، 
امنیت عمومی و حتی امنیت ملی داشــتــه باشد. 
بعد هم مظلوم و حق‌به‌جانب اعلام کردند: ببینید ما 
چقدر مسئولیت‌پذیریم که این هیولا را در قفس نگه 
داشته‌ایم و به شما نمی‌دهیم! راستش را بخواهید، 
این جور وقت‌ها شاخک‌های آدم تیز می‌شود و بعد با 
خودش می‌گوید اگر واقعاً قصد و نیتتان خیر است و 
خدایی نکرده وصله‌های بازاریابی به شما نمی‌چسبد، 
اصلاً چرا باید چنین چیزی را که این‌قدر خطرناک است 
بسازید و حالا خودتان هم از عاقبتش نگران باشید؟ به 
قول خودمان چرا عاقل کند کاری که باز آرد پشیمانی؟

یا بیایید این سؤال را از خودتان بپرسید که اگر ماجرا 
فقط تبلیغ و معرفی یک کالا یا محصول است، چرا مثلاً 
فلان تولیدکننده فست‌فود که در همه جای دنیا هم 
شعبه دارد و محصولاتش را تبلیغ می‌کند، هیچ‌وقت 
بــرای معرفی جدیدترین و بهترین محصولش ادعا 
نمی‌کند که: »همبرگر جدید تولیدی ما بسیار بسیار 
خوشمزه و مقوی اســت... امــا چــون بسیار خطرناک 

است از عرضه آن به بازار معذوریم«؟  

بازاریابی ترس■
بی‌بی‌سی از قــول منتقدان می‌گوید ایــن بــازی جدید 
ــوش مــصــنــوعــی اســــت؛ از یــک طــرف  شــرکــت‌هــای هـ
درباره خطرهای آخرالزمانی فناوری خودشان هشدار 
می‌دهند، از طرف دیگر همان فناوری را با شور و شوق 
توسعه می‌دهند و به بازار عرضه می‌کنند. درواقع این 
»تــرســانــدن« خــودش یــک راهــبــرد فــروش و بازاریابی 
مبتنی بر ترس است. شاید در دنیای عادی اگر شرکتی 
محصولی بسازد که برای جامعه خطرناک باشد مورد 
استقبال قــرار نگیرد و مشمول جریمه شــود، امــا در 
دنیای هوش مصنوعی، خطرناک بودن یعنی »قدرتمند 
بودن«! وقتی آنتروپیک می‌گوید محصول ما »بیش از 
حد خطرناک« است، درواقع دارد به سرمایه‌گذاران و 

مشتریانش سیگنال می‌دهد که: »ببینید ما چه غول 
بی‌شاخ و دمی ساخته‌ایم. ما از بقیه خیلی جلوتریم!«.
البته بازی کردن نقش منجیِ مسئول، یک فایده دیگر 
هم دارد و موجب می‌شود حواس‌ آدم‌ها از مسئله اصلی 
پرت شود یا آن مسئله در نظرشان خیلی کوچک جلوه 
کند. وقتی همه‌ ما نشسته‌ایم و داریم بحث می‌کنیم که 
آیا این غول دربند و زنجیر قرار است فردا صبح بزند کل 
سیستم‌های بانکی دنیا را بترکاند یا نه، دیگر حواسمان 
به این نیست که همین مدل‌های فعلی چقدر آب و برق 
مصرف می‌کنند یا چقدر از محتواها و آثار تولید شده 
توسط هنرمندان را بدون اجازه بلعیده‌اند یا اصلاً همین 
الان دارند چه بلایی سر تمرکز و روان ما می‌آورند. مثل 
این است که خانه‌تان آتش گرفته باشد و شما نگران 
باشید کــه نکند 10 ســال دیگر یــک شهاب‌سنگ به 

سقف خانه بخورد.
ــزرگ AI تــرجــیــح مــی‌دهــنــد مــا بــه آن  ــ  شــرکــت‌هــای ب
شهاب‌سنگ فرضی فکر کنیم تا به شعله‌های آتشی 
ــه زیـــر پــایــمــان اســـت، چـــون شــهــاب‌ســنــگ تخیلی  ک
اســت و کسی بابتش از آن‌هــا بــازخــواســت نمی‌کند، 
اما شعله‌های فعلی )مثل کلاه‌برداری‌های دیپ‌فیک 
یــا خطاهای وحشتناک در تشخیص‌های پزشکی( 
همین الان دارنــد هزینه روی دست ملت می‌گذارند. 

از طرفی، ایــن ژســت »نگرانی بــرای بشریت« نه‌تنها 
برای شرکت‌های بزرگ اعتبار می‌خرد، بلکه راه را برای 
نوعی انحصارطلبی و از میدان به در کردن رقیبان هم 

باز می‌کند. 
ــو آمــودی )مدیر  ســام آلتمن )مدیر اوپـــن‌ای‌آی( و داری
آنتروپیک( جوری حرف می‌زنند که انگار تنها کسانی 
هستند که کلید ایــن قفس خطرناک را دارنــد. آن‌ها 
بــه دولــت‌هــا می‌گویند: »ببینید، ایــن فــنــاوری خیلی 
خطرناک است، پس بیایید قوانینی بگذارید که فقط 
شرکت‌های بزرگی مثل ما )که مسئولیت‌پذیر هستیم( 
اجازه داشته باشند روی آن کار کنند«. این یعنی بستن 

در به روی رقبا و نوپاها، آن هم به اسم »ایمنی«!  
برخی پژوهشگران حــوزه اخــاق فناوری می‌گویند این 
روایت‌ها یک اثر روانی دیگر هم دارند. وقتی فناوری به 
شکل چیزی تقریباً ماورایی و مهارنشدنی تصویر شود، 
مردم احساس می‌کنند کنترل چندانی روی آن ندارند. 
درنتیجه نگاه‌ها دوباره به همان شرکت‌هایی برمی‌گردد که 
این فناوری را ساخته‌اند. انگار تنها کسانی که می‌توانند 

آن را مدیریت کنند، خود سازندگانش هستند.

پای پول وسط است■
اما اگر کمی از این فضای غبارآلود و ترسناک فاصله 
بگیریم و از متخصصان واقعی بپرسیم، به ابعاد دیگر 
ماجرا پی می‌بریم. مثلاً دکتر »Heidy Khlaaf « یکی از 
متخصصان امنیت هوش مصنوعی، می‌گوید: ادعاهای 
آنتروپیک سوراخ زیاد دارد. اگر این مدل در تست‌های 
امنیتی غوغا کرده، چرا آمار دقیق نمی‌دهید؟ از کجا 
معلوم که این مدل فقط یک‌سری کد تکراری که قبلاً در 

اینترنت دیده را دوباره بلغور نکرده باشد؟ 
واقعیت ایــن اســت که ایــن شرکت‌ها، زمانی کارشان 
را با شعار غیرانتفاعی بودن هوش مصنوعی و نجات 
دنیا شــروع کردند، اما حالا در رقابتی تنگاتنگ برای 
جلب میلیاردها دلار سرمایه هستند و حاضرند برای 
سود بیشتر و کنار زدن رقبا هر کاری بکنند، حتی اگر 

ترساندن مشتری‌ها باشد. 
وقتی پای پول‌های کلان وسط می‌آید، ترس تبدیل به 
یک کالا می‌شود. آن‌ها نیاز دارند شما باور کنید چیزی 
را که ساخته‌اند، فراتر از یک نرم‌افزار پیچیده است. 
آن‌هــا می‌خواهند شما بــاور کنید که آن‌هــا خالق یک 
هوش برتر هستند. این وسط، خطر اصلی این نیست 
که هوش مصنوعی آگاه شود و علیه ما شورش کند )که 
البته امری محال است( خطر اصلی این است که ما 
مسحور این روایت‌های عجیب و غریب شویم و یادمان 
برود که این‌ها فقط ابزارهایی هستند که انسان ساخته 
است. ابزارهایی که می‌توانند اشتباه کنند، می‌توانند 
تبعیض قائل شوند و می‌توانند بــه دســت آدم‌هــای 

نادرست بیفتند. 
درنــهــایــت، هــوش مصنوعی مثل هــر فــنــاوری دیگری 
نیاز بــه قــانــون و نــظــارت دارد، امــا نــه قانونی کــه خود 
سازندگانش دیکته کنند تا رقبایشان را کنار بزنند 
ــاره »آخرالزمان«، مسئولیت  یا با داستان‌سرایی درب
اشتباهات امروزشان را از سر باز کنند. همان‌طور که 
گفتیم هوش مصنوعی ابزاری است که به جای ترسیدن 
از آن باید به کاربرهایش نگاه کنیم و حواسمان جمع 
باشد که چه کسی دارد از ایــن تــرس مــا، کیسه‌اش را 
پر می‌کند. چون در دنیای هوش مصنوعی، این ترس 
ساختگی می‌تواند بــه قیمت از دســت رفتن کنترل 

واقعی ما بر فناوری تمام شود.

شرکت‌های فناوری مدعی‌اند نسخه‌های جدید هوش مصنوعی بسیار قدرتمند و خطرناک‌اند

 مزایای ترساندن مشتری!

 هوش مصنوعی ابزاری است که به جای ترسیدن از آن باید به 
کاربرهایش نگاه کنیم و حواسمان جمع باشد که چه کسی دارد 
از این ترس ما، کیسه‌اش را پر می‌کند. چون این ترس ساختگی 
می‌تواند به قیمت از دست رفتن کنترل واقعی ما بر فناوری تمام شود
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یافته‌ها

لبه‌ مرگ
ویــژگــی مــرگ فقط ایــن نیست کــه بــه قــول قدیمی‌ها، خبر 
نمی‌کند. اصلاً این مرحله از زندگی بشر، دور و برش، هزارجور 
رمــز و راز و قصه و داستان وجــود دارد. از بــاورهــای عامیانه 
بگیرید تــا حــرف‌ و حــدیــث‌هــای شبه‌علمی. مثلاً برخی‌ها 
معتقدند خیلی از آدم‌ها، نزدیک به مرگشان حس می‌کنند 

شیشه عمرشان لبریز شده است.
 مثلاً یک بار زن همسایه‌مان می‌گفت فلان فامیلمان قبل 
از اینکه عمرش را به شما بدهد مهربان‌تر شده بود. فامیل 
دیگرمان مدام از بقیه حلالیت می‌طلبید. یکی را می‌شناسم 
که چند روز قبل از مرگ بدهی‌های قدیمی با سوپری محل را 
صاف کرده بود. روایت‌ها درباره حال و هوای دمَِ مرگ، آن‌قدر 
تکرار شــده که حتی نمونه‌هایش را بارها روی پــرده سینما 
دیده‌ایم. حالا »فــرارو« هم گزارشی منتشر کرده که از قضا 
خیلی به همین روایت‌های کوچه و بازاری نزدیک است؛ با یک 
تفاوت مهم که پشت آن یک پژوهش علمی نسبتاً جدی از 

یک گروه پژوهشی ایتالیایی وجود دارد. 
این گروه سراغ ۲۳۹ نفر رفته‌اند؛ آدم‌هایی که شغلشان عملاً 
»هم‌نشینی با مرگ« است. پرستاران بخش‌های تسکینی، 
روان‌شناسان، داوطلبان آسایشگاه‌ها و مراقبانی که بارها و 
بارها روزها و ساعت‌های آخر بیماران را دیده‌اند. آن‌ها گزارش 
کــرده‌انــد کــه خیلی از بــیــمــاران، درســت نــزدیــک خــط پایان، 
شروع می‌کنند به تعریف کردن از یک‌سری رؤیاهای عجیب 
و غریب. البته نه آن‌قــدر عجیب که بتوانیم راحــت بگوییم 
»هذیان« است، نه آن‌قدر ساده که به خوابِ بعد از یک شام 

سنگین ربطش دهیم. 
درواقــع ذهــن در آن لحظه از حالت عــادی و منطقی خارج 
می‌شود و می‌پرد به حالت شاعرانه و نمادین. زبان کلمات قفل 
می‌شود و زبان تصویر به راه می‌افتد. مثلاً طبق این پژوهش 
برخی‌ها خواب می‌بینند با پای برهنه از پلکانی به سمت دری 

پر نور بالا می‌روند. 
یا بعضی‌های دیگر عزیز از دست‌رفته‌ای را می‌بینند که آرام 
زمزمه می‌کند: »منتظرت هستم«. بــرای بعضی‌ها، همین 
یک جمله از قوی‌ترین داروهــای ضداضطراب هم اثرگذارتر 
توصیف شده؛ البته همیشه هم قرار نیست رؤیاهای قبل از 

مرگ لطیف باشند. 

بعضی رؤیاها سقوط، تعقیب و گریز و چهره‌های آشنا را در 
قالب‌های ترسناک تداعی می‌کنند. پژوهشگران می‌گویند 
این‌ رؤیاها بیشتر شبیه آژیــر قرمز ذهن‌اند، نشانه‌هایی از 

ترس‌های حل‌نشده و دلنگرانی‌های عمیق. 
درنهایت حــرف اصلی تحقیق ایــن اســت که رؤیــاهــای آخر 
عمر را نــه باید مسخره کــرد، نــه نــادیــده گــرفــت. شاید این 
تصاویر- هرچه باشند- آخرین تلاش ذهن برای آشتی کردن 
با بزرگ‌ترین سفر زندگی است؛ سفری که دیر یا زود باید برای 

آن مهیا شویم. 
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های  مجوز  استناد  به  دارد  نظر  در  تبریز   4 منطقه  شهرداری 
از  را  زیر  عمرانی  های  پروژه  اجرایی  عملیات  شده  اخذ 
دولت الکترونیکی  تدارکات  سامانه  و  عمومی  مناقصه   طریق 
شرکتهای  لذا   ، نماید  واگذار   )www.Setadiran.ir(
مناقصه  اسناد  دریافت  جهت  شرایط  واجد  متقاضی 
تا   1405/02/02 مورخه  چهارشنبه  روز  از  توانند  می 
 1405/02/08 مورخه  شنبه  سه  روز   14:00 ساعت 
) ایران  )ستاد  دولت  الکترونیکی  تدارکات  سامانه   به 

  مراجعه نمایند.
1- چاله زدائی و حمل و پخش آسفالت دستی در معابر خیابانهای 
شهیدان ذاکر و گذرهای سطح ناحیه یک با برآورد اولیه به مبلغ 
مبلغ  به  مناقصه  و سپرده شرکت در  ریال   55/000/000/000

2/750/000/000 ریال )داشتن حداقل پایه 5 در رشته راه (
2- چاله زدائی و حمل و پخش آسفالت دستی در معابر خیابانهای 
انقلاب اسلامی و گذرهای سطح ناحیه دو با برآورد اولیه به مبلغ 
مبلغ  به  مناقصه  و سپرده شرکت در  ریال   55/000/000/000

2/750/000/000 ریال )داشتن حداقل پایه 5 در رشته راه(
3- چاله زدائی و حمل و پخش آسفالت دستی در معابر خیابانهای 
نیرو هوائی و گذرهای سطح ناحیه سه با برآورد اولیه به مبلغ 
مبلغ  به  مناقصه  و سپرده شرکت در  ریال   55/000/000/000

2/750/000/000 ریال )داشتن حداقل پایه 5 در رشته راه(
4- چاله زدائی و حمل و پخش آسفالت دستی در معابر خیابانهای 
شهید شهری و گذرهای سطح ناحیه چهار با برآورد اولیه به مبلغ 
مبلغ  به  مناقصه  و سپرده شرکت در  ریال   55/000/000/000

2/750/000/000 ریال )داشتن حداقل پایه 5 در رشته راه(
خیابانهای  های  کفپوش  و  جداول  اصلاح  و  سازی  مناسب   -5
مبلغ  به  اولیه  برآورد  با  یک  ناحیه  سطح  و  غربی  حجتی 
مبلغ  به  مناقصه  در  شرکت  سپرده  و  ریال   60/000/000/000

3/000/000/000 ریال )داشتن حداقل پایه 5 در رشته راه یا ابنیه(
خیابانهای  های  کفپوش  و  جداول  اصلاح  و  سازی  مناسب   -6 

مبلغ  به  اولیه  برآورد  با  دو  ناحیه  سطح  و  باغی  قره 
مبلغ  به  مناقصه  در  شرکت  سپرده  و  ریال   60/000/000/000

3/000/000/000 ریال )داشتن حداقل پایه 5 در رشته راه یا  ابنیه(
7- مناسب سازی و اصلاح جداول و کفپوش های خیابانهای بهار و 
سطح ناحیه سه با برآورد اولیه به مبلغ 60/000/000/000 ریال و 
سپرده شرکت در مناقصه به مبلغ 3/000/000/000 ریال )داشتن 

حداقل پایه 5 در رشته راه یا ابنیه(
8- مناسب سازی و اصلاح جداول و کفپوش های خیابانهای شهید 
شهری و سطح ناحیه چهار با برآورد اولیه به مبلغ 60/000/000/000 
ریال و سپرده شرکت در مناقصه به مبلغ 3/000/000/000 ریال 

)داشتن حداقل پایه 5 در رشته راه یا ابنیه(
سامانه  در  الکترونیکی  صورت  به  مدارک  بارگذاری  مهلت 
چهارشنبه  روز   08:00 ساعت  از  گر  مناقصه  توسط  ستاد 
مورخه  یکشنبه  روز   08:00 ساعت  تا   1405/02/09 مورخه 
1405/02/20 می باشد و تنها سپرده شرکت در مناقصه پس 
از بارگذاری در سامانه ، به صورت فیزیکی تا ساعت 11:00 روز 
یکشنبه مورخه 1405/02/20 در پاکت سر بسته توسط مناقصه 
گر به دبیرخانه شهرداری منطقه 4 واقع در خیابان آذربایجان - 

جنب اداره کار و تعاون تحویل خواهد گردید.
یکشنبه  روز   14:00 ساعت  پیشنهادات  بازگشایی  تاریخ   -
اتاق  محل  در  ستاد  سامانه  بستر   در   1405/02/20 مورخه 
جلسه  شهرداری تبریز واقع در  خیابان آزادی ، لاله زار جنوبی ، 

ساختمان شهرداری تبریز بر گزار خواهد گردید.
به  قیمت  پیشنهاد   ارائه  و  مناقصه  در  شرکت  است  بدیهی    -
و  بوده  مناقصه  اسناد  در  مقرر  تکالیف  و  شروط  قبول  منزله 

شهرداری در رد یا قبول یک و یا کلیه پیشنهادها مختار است.
شرکتها  اجرای  دست  در  های  پروژه  و  کاری  ظرفیت  رعایت   -

الزامی بوده و مسئولیت آن به عهده برنده مناقصه خواهد بود.
- هزینه چاپ آگهی به عهدۀ برنده مناقصه ها خواهد بود.

اسناد  در  فوق  های  پروژه  به  مربوط  جزئیات  و  سایراطلاعات   -
مناقصه مندرج می باشد که جزء لاینفک قرارداد می باشد.

 شناسه آگهی 2163921
 شهرداری  منطقه 4      

آگهی مناقصه عمومی
 شهرداری منطقه 4 
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شركت شهاب خودرو در نظر دارد تعمیرات 
و بازسازی سقف برخی از سوله های خود 
را از طریق مناقصه عمومی به پیمانكار 

واجد شرایط واگذار نماید.
متقاضیان محترم می توانند جهت بازدید 
و دریافت اسناد از تاریخ درج آگهی به 
به  به محل شركت  كاری  روز  ده  مدت 
آدرس كیلومتر 9 بزرگراه شهید لشكری،  

شركت شهاب خودرو مراجعه نمایند.

آگهی مناقصه 
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آگهی دعوت مجمع عمومی عادی سالیانه 
شرکت خدمات زیارتی سفیر توس

) سهامی خاص ( به شماره ثبت 16794
و شناسه ملی 10380323805

بدینوسیله از کلیه سهامداران شرکت خدمات 
شده  ثبت  خاص  سهامی  توس  سفیر  زیارتی 
به شماره 16794 دعوت می گردد تا در جلسه 
که  فوق  شرکت  سالیانه  عادی  عمومی  مجمع 
به   1405/02/27 مورخ  صبح   10:00 ساعت  در 
نشانی: میدان راه آهن، بولوار شهید كامیاب، 
نبش كامیاب 24، پلاك 240 تشکیل می گردد 

حضور بهم رسانند.
دستور جلسه مجمع عمومی عادی سالیانه: 

1- انتخاب مدیران 2- انتخاب بازرسین 
 هیئت مدیره شرکت 

به استناد صورتجلسه مدیر تصفیه مورخ 
1405/01/15 تصمیمــات ذیــل اتخاذ شــد 
در اجــرای مــاده 225 لایحه اصلاحی قانون 
تجــارت بدینوســیله مراتب ختــم تصفیه 

شرکت فوق الذکر اعلام می گردد .
اداره کل ثبت اسناد و املاک استان 

خراسان رضوی اداره ثبت شرکت ها و 
موسسات غیرتجاری مشهد )2170074(

آگهی ختم تصفیه شرکت سهامی 
خاص زیست گستران سبز صنعت اقلیما به 
شناسه ملی 14005081012 و به شماره 

ثبت 55032
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شهرداری بجنورد در نظر دارد 4  قطعه زمين  به صورت يكجا طبق مشخصات ذيل را  به شماره مزايده 2005005297000002 سامانه ستاد از طريق مزايده به 
فروش رساند لذا متقاضيان مي توانند جهت دريافت و تحويل اسناد از سامانه تداركات الكترونيكي دولت به آدرس www.setadiran.ir اقدام نمايند.

 آدرس خيابان جمهوري كوچه جمهوري 1 نبش بن بست شهيد وحيد حصاري3 پلاك 53 ، كاربري مسكوني به شماره پلاك ثبتي 5540، 5541، 5539، 6043  
به مساحت 869 مترمربع با مبلغ پايه 256.355.000.000 ريال و مبلغ تضمين 12.817.750.000 ريال

كليه مراحل برگزاري مزايده از دريافت اسناد تا ارائه پيشنهاد قيمت و بازگشايي پاكت ها از طريق درگاه سامانه تداركات الكترونيكي دولت )ستاد( انجام خواهد شد 
و لازم است متقاضيان در صورت عدم عضويت قبلي ، مراحل ثبت نام در سامانه مذكور و دريافت گواهي امضاي الكترونيكي راجهت شركت در مزايده محقق سازند.

1- تاريخ انتشار مزايده درسامانه 1405/02/16 مي باشد                  2- مهلت زمان دريافت اسناد مزايده از سامانه تا ساعت 14:00 تاريخ 02/26/ 1405
3-مهلت زمان ارائه پيشنهادات تا ساعت 14:00 تاريخ 1405/03/09      4- زمان بازگشايي پاكتها ساعت 14:00 تاريخ 1405/03/10

اطلاعات دستگاه مزايده گذار بجنورد بلوار دولت شهرداري بجنورد و تلفن 14 -32222110
 شهرداری بجنورد

آگهی مزایده 4  قطعه زمین  )نوبت اول(
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