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گـــروه اســتــان‌هــا   آستانه‌ اشرفیه در هفته گذشته 
ــود که  ــام »بـــادام زمینی« ب میزبان جــشــنــواره‌ای بــه ن
ســال‌هــاســت ایـــن مــحــصــول فــرهــنــگ و هــویــت ایــن 

شهرستان را به خود پیوند زده است.
ــادام زمینی سال‌هاست یکی از شناخته‌شده‌ترین  ب
محصولات کــشــاورزی ایــن منطقه اســت؛ محصولی 
ــراوری،  ــرداشــت، مــی‌تــوانــد وارد چــرخــه فـ کــه پــس از ب
بسته‌بندی و تولید محصولات متنوع شود اما بخش 
مهمی از این ظرفیت همچنان نیازمند سرمایه‌گذاری و 
توسعه صنایع تبدیلی است؛ موضوعی که اگر محقق 
شود، می‌تواند زنجیره تولید را از مزرعه تا بازار کامل‌تر 

کند.
امسال در بیش از ۲هــزار و ۵۰۰ هکتار از زمین‌های 
این شهرستان بادام‌زمینی کشت شد و حدود ۱۱هزار 
تن پیله‌تر از مــزارع بیرون آمد؛ محصولی که به گفته 
مدیر جهاد کشاورزی آستانه ‌اشرفیه، درآمدی حدود 
هزار و ۸۷۰ میلیارد تومان برای بادام‌کاران ایجاد کرده 
است اما پشت این عدد بــزرگ، یک پرسش کوچک 
و قدیمی وجــود دارد: سهم کــشــاورزی که ماه‌ها برای 
تولید این محصول زحمت کشیده از این گردش مالی 

چقدر است؟
بادام ‌زمینی آستانه ‌اشرفیه سال‌ها نامی شناخته‌شده 
ــران بـــوده و ایــن محصول حتی بــه یکی از  ــازار ایـ در بـ
پایه‌های اقتصاد روستایی منطقه تبدیل شــده، به 
گونه‌ای که بنا بر اظهارات حسن امیرنژاد، مدیر جهاد 
کــشــاورزی آستانه‌ اشرفیه کشت ایــن محصول برای 

۳هزار و ۲۰۰ نفر اشتغال مستقیم ایجاد کرده است.
با این حال مشکل آستانه فقط تولید نیست؛ مسئله 
ــن اســت کــه پــس از تولید چــه اتــفــاقــی بــرای  اصــلــی ای

محصول می‌افتد.
بادام ‌زمینی اگر در همان شکل خام از کشاورز خریداری 
شود، بخش محدودی از ارزش نهایی خود را به مزرعه 
بــرمــی‌گــردانــد در حالی کــه همین محصول می‌تواند 
وارد زنجیره‌ای از فــراوری، بو دادن، طعم‌دهی، تولید 
ــن، آرد، مــحــصــولات غــذایــی و  ــره بــادام‌زمــیــنــی، روغـ ک
بسته‌بندی شود؛ زنجیره‌ای که هر حلقه آن می‌تواند 
ارزش محصول را چند برابر کند و اشتغال تــازه‌ای به 

وجود آورد.

کشاورز گران تولید می‌کند، بازار ارزان می‌خرد■
مشکل بادام زمینی از زمین و هزینه‌های تولید شروع 

مــی‌شــود چــون بنا بــر گفته منصور سهرابی یکی از 
ــادام‌کــاران روســتــای نقره بندر کیاشهر از کــود و سم  ب
گرفته تا عملیات زراعی، اجاره ماشین‌آلات، دستمزد 
نیروی کــار و افــزایــش هزینه هر یک از ایــن نهاده‌ها، 
فشار بیشتری بر بادام‌کاران آستانه‌ اشرفیه وارد کرده و 
فاصله میان هزینه تولید و درآمد نهایی آن‌ها را بیشتر 

کرده است.
وی می‌گوید: افزایش هزینه‌های تولید، گرانی نهاده‌ها 
و اجاره ماشین‌آلات از مهم‌ترین مشکلات این بخش 
است و از طرفی خسارت خوک‌های وحشی به مزارع در 
آستانه برداشت نیز به مشکلات کشاورزان می‌افزاید.

وی ورود بادام‌زمینی تولید شده در مناطق دیگر به بازار 
منطقه همزمان با فصل برداشت را از دیگر چالش‌ها 
می‌داند و معتقد است: این موضوع بر بازار محصول 

تولیدکنندگان آستانه اثر نامطلوبی می‌گذارد.
وی بیان می‌کند: مسئله فقط بالا رفتن هزینه تولید 
نیست بلکه مشکل مهم‌تر شرایطی است که کشاورز 
پس از برداشت با آن مواجه می‌شود چون وقتی امکان 
نگهداری، فراوری و عرضه مستقیم محصول محدود 
باشد تولیدکننده ناچار است در همان زمان برداشت 
محصول خود را روانه بازار کند و بازار محصول را بسیار 

ارزان می‌خرد.

کشاورز تولید می‌کند، بازار قیمت می‌دهد■
بنا بر گفته بهره‌برداران بادام زمینی در این شهرستان 
از آنجایی که کشاورز نمی‌تواند محصولش را ماه‌ها در 
زمین نگه دارد تا بازار به شرایط مطلوب برسد و از سوی 
دیگر از آنجا که می‌بایست هزینه‌های تولید، بدهی‌، 
هزینه کارگر، ماشین‌آلات و نیاز به تأمین هزینه کشت 
بعدی را تأمین و پرداخت کند ازایــن‌رو ناچار است در 
زمــان برداشت به فکر فــروش باشد و همین موضوع 
قدرت چانه‌زنی کشاورز را کاهش می‌دهد؛ به‌خصوص 
وقتی محصول خام است و امکان فــراوری و نگهداری 

گسترده در اختیار تولیدکننده نیست.
امسال قیمت هر کیلوگرم پیله‌تر بادام‌زمینی ۱۷۰هزار 

ــام در نگاه نخست  تومان اعــام شد و اگرچه ایــن ارق
امیدوارکننده به نظر می‌رسد اما هزینه‌های تولید را 
نباید از معادله حذف کرد چون هرچه هزینه نهاده، 
ماشین‌آلات، نیروی کار و برداشت افزایش پیدا کند، 
فاصله میان قیمت فروش و سود واقعی کشاورز کمتر 

می‌شود.
از طرف دیگر بخش قابل توجهی از محصول در بازار 
به شکل خام یا با فراوری محدود عرضه می‌شود که در 
چنین شرایطی، کشاورز بیشتر تولیدکننده ماده اولیه 

است تا صاحب یک زنجیره اقتصادی کامل!
ــه از نظر  ــی ــه ‌اشــرف ــان ــن در حــالــی اســــت کـــه آســت ــ ای
مکانیزاسیون در سال‌های اخیر پیشرفت‌هایی داشته 
اســت. بنا بــر گفته رئیس ســازمــان جهاد کــشــاورزی 
گیلان حدود ۸۵ درصد بادام‌زمینی استان به صورت 
ماشینی برداشت می‌شود اما با وجود اینکه بخشی از 
مسیر تولید مدرن شده اما بازار و فراوری به همان اندازه 

توسعه نیافته است!

چرا خام‌فروشی؟■
شاید در نگاه نخست گفته شود مشکل، نبود صنایع 
تبدیلی است، اما واقعیت کمی پیچیده‌تر است چون 
طبق اعــام رئیس سازمان جهاد کشاورزی گیلان در 
استان ۱۸کارخانه صنعتی و حدود ۲۰۰کارگاه سنتی 
در حــوزه فـــراوری بادام‌زمینی فعالیت می‌کنند پس 
مسئله را نمی‌توان صرفاً »نبود کارخانه« دانست بلکه 
باید زنجیره‌ای که از تولید در مزرعه آغــاز می‌شود تا 
فراوری، بسته‌بندی، برند، شبکه توزیع و بازار صادراتی 

را دنبال کرد.
در همین راستا نماینده مردم آستانه ‌اشرفیه و کیاشهر 
ــادام زمینی با تأکید بر  در مجلس نیز در جشنواره ب
توسعه صنایع تبدیلی توضیح می‌دهد: ایجاد صنایع 
تبدیلی می‌تواند به فراوری محصولات و افزایش ارزش 

افزوده تولیدات کشاورزی شهرستان کمک کند.
سخنان ابراهیم نجفی در خصوص ضــرورت ایجاد 
و توسعه ظرفیت شهرک‌های صنعتی و تسهیلات 

برای رونق تولید با ورود سرمایه‌گذاران نشان می‌دهد 
مسئولان نیز پذیرفته‌اند که آینده بادام‌زمینی آستانه 
فقط در افزایش سطح زیر کشت و تولید بیشتر خلاصه 
نمی‌شود و باید روی زنجیره ارزش افزوده سرمایه‌گذاری 

کرد.
رحمت حیدری‌نژاد، فرماندار آستانه ‌اشرفیه نیز در 
همین ارتباط معتقد است: اگر قرار باشد بادام‌زمینی 
آستانه از یک محصول کشاورزی به یک برند اقتصادی 
تبدیل شود، باید حلقه‌های پس از مزرعه نیز همزمان 

با تولید توسعه پیدا کنند.
ــاس »بــرنــد«ســازی حــلــقــه‌ای اســـت که  بــر همین اسـ
نمی‌توان از آن چشم پوشید، ازایـــن‌رو محصولی که 
کیفیت و شهرت منطقه‌ای دارد اگر بدون بسته‌بندی 
مناسب و هویت تجاری مشخص وارد بازار شود، بخش 

مهمی از ظرفیت خود را از دست می‌دهد. 
بنا بــر گفته وی مصرف‌کننده در نهایت محصول 
بسته‌بندی و فراوری‌شده را با نام و کیفیت مشخص 
خریداری می‌کند، نه صرفاً محصول خامی را که از یک 

مزرعه خارج شده است!

صادرات؛ مقصدی که راهش از مزرعه جداست■
بنا بر گفته فعالان اقتصادی، صادرات می‌تواند یکی از 
مسیرهای مهم برای افزایش ارزش بادام‌زمینی آستانه 
باشد اما صادرات محصول کشاورزی با صادرات یک 

کالای فراوری‌شده و برنددار تفاوت زیادی دارد.
بــرای حضور پایدار در بازارهای خارجی فقط داشتن 
محصول کافی نیست بلکه بسته‌بندی، استاندارد، 
استمرار عرضه، کیفیت یکنواخت، شبکه تجاری و 

شناخت بازار مقصد نیز لازم است.
ــادام« که  در همین راســتــا در نشست »میز کــالای بـ
بــا حضور مــعــاون ارتــقــای کسب‌وکارهای بین‌المللی 
سازمان توسعه تجارت در آستانه‌ اشرفیه برگزار شد 
بر نقش بسته‌بندی و برندسازی در توسعه صادرات 

تأکید شده است.
این موضوع برای آستانه ‌اشرفیه اهمیت بیشتری دارد 
چون شهرستان عملاً ماده اولیه یک زنجیره اقتصادی 
بــزرگ را در اختیار دارد و مسئله اینجاست که این 
زنجیره هنوز تا رسیدن به یک بــازار صادراتی پایدار، 

مسیر زیادی در پیش دارد.
حتی وجــود ظرفیت فـــراوری در استان نیز به‌تنهایی 
کافی نیست چون اگر کارخانه‌ها و کارگاه‌ها به صورت 
پراکنده فعالیت کنند و میان کشاورز، فراوری‌کننده، 
بسته‌بندی‌کننده و صادرکننده ارتــبــاط منسجمی 
وجود نداشته باشد، ارزش افزوده محصول همچنان در 
حلقه‌های مختلف توزیع می‌شود و سهم تولیدکننده 

محدود باقی می‌ماند.

جشنواره به تنهایی کارساز نیست ■
از همین منظر جشنواره بادام‌زمینی آستانه‌اشرفیه 
کـــه تـــا 27 شــهــریــور مـــاه بـــا حــضــور تــولــیــدکــنــنــدگــان 
ــه داشـــت فرصتی  ــن حـــوزه ادامـ و دســت‌انــدرکــاران ای
بـــرای معرفی محصول و جــذب ســرمــایــه‌گــذار ایجاد 
کرد اما بــدون شک نمی‌تواند جای زنجیره اقتصادی 
ــد تــوجــه‌هــا را به  ــوان ــواره مــی‌ت ــون جــشــن را بــگــیــرد چـ
ــنــده بــادام‌زمــیــنــی را  مــحــصــول جــلــب کــنــد و آنــچــه آی
 تغییر می‌دهد سرمایه‌گذاری واقعی پس از برداشت 

است.
آستانه‌ اشرفیه اکنون از مرحله اثبات توان تولید عبور 
کــرده اســت و بیش از ۲هـــزار و ۵۰۰ هکتار سطح زیر 
کشت، حدود ۱۱هــزار تن تولید پیله‌تر و هــزاران شغل 
مستقیم و غیرمستقیم نشان می‌دهد این شهرستان 

ظرفیت خود را در مزرعه ثابت کرده است.
حالا نوبت بازار است چون اگر قرار باشد بادام‌زمینی 
آستانه همچنان از مزرعه به شکل خام خــارج شود، 
بخش مهمی از ارزش اقــتــصــادی آن در حلقه‌های 
بعدی زنجیره تولید ایجاد خواهد شد اما اگر صنایع 
تبدیلی توسعه پیدا کنند، کشاورز به بازار مطمئن‌تری 
دسترسی داشته باشد، بسته‌بندی و برندینگ جدی 
گرفته شــود و مسیر صــادرات نیز شکل بگیرد همان 
محصولی که امروز از دل خاک بیرون می‌آید می‌تواند 

چندین برابر ارزش اقتصادی ایجاد کند.
صنایع غذایی به مغز بادام‌زمینی، کره بادام‌زمینی، 
روغن، آرد، انواع تنقلات و محصولات ترکیبی نیاز دارد 
و اگر زنجیره فــراوری داخلی توسعه پیدا نکند ممکن 
اســت بخشی از نیاز صنایع از مسیر واردات تأمین 

شود.

قصه بادام‌کاران آستانه فقط تولید نیست بلکه قصه فروش هم هست 

 بادام‌کاران کشت می‌کنند
دلالان برداشت

آستانه ‌اشرفیه کمبود بادام‌ زمینی ندارد چون شهرستان عملاً 
ماده اولیه یک زنجیره اقتصادی بزرگ را در اختیار دارد، مسئله 
اینجاست که این زنجیره هنوز تا رسیدن به یک بازار صادراتی 
پایدار، مسیر زیادی در پیش دارد
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گزارش خبری

شهری که گردشگر دارد؛ هتل ندارد

گردشگر وارد کنگاور می‌شود، آناهیتا را می‌بیند، چند عکس به یادگار 
می‌گیرد و اگر شب از راه رسیده باشد، تازه با یک پرسش ساده اما 

بی‌پاسخ روبه‌رو می‌شود: وقتی هتل نیست، کجا بمانیم؟
به گزارش ایرنا؛ کنگاور از آن شهرهایی است که گذشته‌اش از امروز 
جلوتر حرکت کرده است؛ شهری که نامش با معبد آناهیتا، گودین‌تپه 
و مجموعه‌ای از آثار تاریخی گره خورده، اما وقتی خورشید پایین می‌رود، 
یک حلقه مفقوده خود را بیشتر نشان می‌دهد: جایی برای ماندن. 
این تناقض شاید بهترین تصویر از وضعیت گردشگری کنگاور باشد؛ 
شهری که برای دیده شدن کم ندارد، اما برای ماندن مسافر، هنوز با 

کمبود جدی روبه‌رو است.

ظرفیت بدون زیرساخت■
رئیس اداره میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی کنگاور 
می‌گوید: ایــن شهرستان ۱۶۳ اثــر ثبت ملی دارد و حــدود ۱۰هــزار 
نفر در طول سال از معبد آناهیتا بازدید می‌کنند؛ ظرفیتی که اگر 
زیرساخت‌های اقامتی متناسب با آن فراهم شود، می‌تواند توقف 

چندساعته گردشگر را به اقامتی چندروزه تبدیل کند.
محمدجواد عظیمی توضیح می‌دهد: گردشگران داخلی و خارجی 
که در مسیر گردشگری کنگاور، بیستون و کرمانشاه حرکت می‌کنند، 
ً توقفی چندساعته در کنگاور دارند و سپس راهی مقصد بعدی  معمولا
می‌شوند؛ در حالی که وجود هتل می‌تواند به شکل محسوسی مدت 

ماندگاری آنان را افزایش دهد.

وعده‌ای که ۱۵ ساله شد■
قصه هتل کنگاور البته تازه نیست. در سال ۱۳۹۰، »حشمت‌الله 
عزیزی« فرماندار وقت کنگاور، از آغاز قریب‌الوقوع عملیات ساخت 
هتل با اعتبار ۱۵ میلیارد ریال خبر داده بود. همان سال زمینی به 
مساحت 4هزار و ۲۰۰ مترمربع در ورودی شهر از سمت کرمانشاه برای 
ساخت هتل اختصاص یافت. 15سال از آن »به‌زودی« گذشته است، 
اما در زمینی که قرار بود بخشی از آینده گردشگری کنگاور را بسازد، 

هنوز ساختمانی قد نکشیده است.
مهدی قاسمی، فعال گردشگری و راهنمای بازدیدکنندگان معبد 
آناهیتا، می‌گوید: بسیاری از گردشگران پس از بازدید آناهیتا، شهر را 
ترک می‌کنند و فقط شمار معدودی که علاقه بیشتری به گردشگری 

شهری دارند، در کنگاور بیشتر توقف می‌کنند.

۵۱ تخت برای شهری با این همه ظرفیت■
بر اســاس اطلاعات اداره میراث فرهنگی کنگاور، ظرفیت اقامتی 
موجود در واحدهای معرفی‌شده شهرستان در مجموع حدود ۵۱ 
نفر است؛ شامل بوم‌گردی چهارفصل فش با ظرفیت ۲۵ نفر، خانه 
مسافر فشستان با پنج نفر، خانه مسافر آناهیتا با ۶ نفر و خانه معلم 

با ظرفیت ۱۵ نفر.
سرمایه‌گذار و متقاضی ساخت هتل در کنگاور، از زاویه دیگری به 
این معادله نگاه می‌کند. او می‌گوید: ضعف بازار گردشگری و موانع 
اداری، مهم‌ترین عواملی هستند که سرمایه‌گذار را برای ورود به چنین 

پروژه‌ای مردد می‌کنند.
رضا مهرمنصور برای ساخت هتل زمینی حدود 5هزار مترمربع را در 
نظر گرفته و می‌افزاید: هزینه ساخت هر مترمربع در شرایط کنونی 
دست‌کم ۲۰ میلیون تومان است؛ رقمی که نشان می‌دهد ساخت 
هتل دیگر پروژه‌ای نیست که بتوان با وعده و چند جلسه اداری آن را 
پیش برد. حدود دو سال پیش برای ایجاد یک اقامتگاه بوم‌گردی در 
حاشیه کنگاور اقدام کرده، اما به‌دلیل حل نشدن موضوع تغییر کاربری 

و با وجود پیگیری‌های متعدد، این طرح نیز به نتیجه نرسیده است.
وقتی زمین وجود دارد، سرمایه‌گذار متقاضی است و استانداری از 
آمادگی برای حمایت از ساخت هتل سخن می‌گوید، چرا پروژه اقامتی 

کنگاور هنوز در پیچ‌وخم اداری گرفتار است؟
منوچهر حبیبی، استاندار کرمانشاه، شهریور امسال همچنین از 
آمادگی استان برای اختصاص زمین به ساخت هتل و حمایت از 

سرمایه‌گذاری و صدور مجوزهای لازم سخن گفته است.
فرمانداری کنگاور اکنون با یک مسئله قدیمی اما حل‌نشده روبه‌رو 
است؛ مسئله‌ای که دیگر نمی‌توان آن را فقط به یک وعده قدیمی یا 
یک پروژه نیمه‌تمام نسبت داد. پرسش این است که آیا می‌توان با 
هماهنگی دستگاه‌های مسئول، گره‌های مربوط به زمین و تغییر کاربری 

را باز کرد و برای سرمایه‌گذاری  یک مسیر قابل پیش‌بینی ساخت؟
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افقی■
1. کارگردان لهستانی »آیــدا« که موفق به دریافت اسکار هشتاد 
و هفتم شد 2. سوغات استهبان – شهر زیتون – زدنی بهانه‌گیر 3. 
پسوند شباهت – اشعه مجهول – جزیره شطرنجی – تومور 4. باغچه 
کوچک – اسلحه‌ساز – از لــوازم بــازی کودکانه پــارک 5. واحــد طول 
تلویزیون – لهیده در دست – صفحه اینترنت 6. جامه درویــش – 
پیشوند استمرار- اثر برجسته محمود دولت‌آبادی 7. شب در گویش 
کــردی – بانوی همنشین - نپذیرفتن 8. آموختنی از روزگــار – آوای 
مگس – جوانمرد – حیوان عظیم‌الجثه 9. دشمن سرسخت – ورزش 
باستانی ایرانی معروف به بازی شاهان – علم تبدیل فلزات به طلا 10. 
فیلسوف فرانسوی قرن 17 نویسنده اصول فلسفه- هراس – عشوه 
و خرام 11. قیمت – رئیس سابق سوئیسی فیفا – مسابقات فوتبال 
حرفه‌ای اسپانیا 12. خودرو کوچک عمومی حمل مسافر - مصور - 
اردوگــاه 13. خاور – آدرس دیده‌بان در میدان جنگ – رجا – زادگاه 
رازی 14. دربست کارخانه – ضــروری - مغموم 15. بهترین کــار را 

میانه‌روی و دوری از افراط و تفریط می‌داند

عمودی■
1. مخترع ماشین‌حساب مکانیکی – جوجه‌تیغی - عضو دفاعی 
برخی حیوانات 2. از قرمزها – پرنده شناگر – از زبان‌های زنده دنیا 
3. سوسن ‌زرد – مجسمه – کرانه‌ها 4. همسر حضرت یعقوب)ع( 
- برنج پخته – پارتیزان - حــرف همراهی 5. محل اتصال دوشاخه 
برق - سوغاتی مقوی کرمانی - اندیشه 6. رنگ بخشش – بعضی در 
کفش دارند - یکرنگ 7. شرکت پوشاک و مد ایتالیایی – زادگاه رستم 
دستان – بیماری تنگی ‌نفس 8 . نوعی حلوا – بخش پایین پیراهن 
– غلاف شمشیر – ضمیر درون 9. زاپاس- رهبر و پیشوا – کسی که 
عمداً کار خلاف خود را آشکار کند 10. سال 366روزی - غژگاو - درس 
کشیدنی 11. قطعه لاستیکی رفیق پیچ ‌و مهره - هنرپیشه نقش‌های 
طنز - بهشت 12. موی مجعد – سالن بزرگ با محوطه باز- ثروت – 
ابزار درو 13. مقابل شرقی – رشته مورد علاقه اینشتین - رود عربی 

14. دود از آن برمی‌خیزد – فرزند اقیانوس – در ضلالت افتاده 15. 
گریبان – گازی سمی که در سال 1917 برای نخستین ‌بار به عنوان 

سلاح شیمیایی در جنگ جهانی اول به‌کار رفت - گم‌ شده
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