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فائزه مجردیان   پیش از اینکه شمشیر را از رو ببندید و 
به نسل ‌زد به خاطر پوسیدگی مغزی دسته‌جمعی ناشی 
ــاد محتواهای پــوچ برچسب بزنید، باید  از تماشای زی
بگویم آن‌ها خودشان استادتر از ما هستند و بهتر از ما 
می‌دانند که دارند در باتلاق ویدئوهای بی‌معنی تیک‌تاک 
و اینستاگرام دست‌ و پا می‌زنند. یعنی مسئله‌، بی‌خبری 
از کیفیت محتواها نیست، آن‌ها خوب می‌دانند دارند چه 
می‌کنند، اما اراده‌‌شان در برابر الگوریتم، ضعیف است و 
نمی‌دانند چطور باید بفهمند که پدیده پوسیدگی مغز، 

درواقع فریادی برای کمک خواستن است. 

بیماری همه‌گیر■
به نظر شما به وضعیتی که در آن یک نفر گوشی دست 
گرفته و دارد پشت سر هم ویدئوهای بی‌معنی را می‌بیند، 
چه می‌گویند؟ آخر تماشای پشت ‌سر هم فنجان قهوه‌ای 
که می‌رقصد، توالتی که آواز می‌خواند و موزی که عضله دارد 
و با لهجه غلیظ هوش مصنوعی حرف می‌زند به اندازه کافی 
مضحک هستند، اما اینکه یک نفر )البته شامل خودمان هم 
می‌شود( ساعت‌ها درگیر دیدن چنین محتوایی باشد جای 
نگرانی دارد. ویدئوها رگباری پشت سر هم پخش می‌شوند و 
ما هم خیلی محترمانه به تماشای این فاجعه ادامه می‌دهیم 
و تا وقتی فیلترشکن از کار نیفتاده در مسیرمان ثابت قدمیم. 
اسم این وضعیت را گذاشته‌اند »پوسیدگی مغز«.  اولش 
آدم فکر می‌کند با یک بیماری نادر و عجیب و غریب عصبی 
روبه‌رو است، درحالی که اتفاقاً آن‌قدر همه‌گیر شده است که 
اگر چند ساعتی در تیک‌تاک، اینستاگرام و یوتیوب بچرخید 
می‌بینید خــودتــان هم به آن مبتلا شدید. ناگفته نماند 
که این اصطلاح، اولین باری نیست که بزرگ‌ترها را نگران 
می‌کند و فریاد »نسل جوان با این رسانه جدید، مغزش را به 
باد می‌دهد« را بلند کرده است. هر نسلی، ظاهراً تخریبگر 
مختص به خــودش را دارد که قــرار است تمدن را به قهقرا 
ببرد. یک زمانی کتاب‌های مصور قرار بود بچه‌ها را بزهکار 
و بی‌فرهنگ کنند. بعد تلویزیون متهم شد که کودکان را 
تنبل، چاق و بی‌تحرک بار می‌آورد. کمی بعد، نوبت بازی‌های 
ویدئویی و موسیقی رپ بود که در صدر فهرست عوامل 
انحراف قرار بگیرند و وقتی هم اینترنت متولد شد، گمان 
کردند قرار است نسل جدید را در اتاق‌های تاریک حبس کند 

تا با غریبه‌های خطرناک چت کنند.

ضد رضایت■
بــه هــر حــال فــعــاً مــجــرم اصــلــی مــا، ویــدئــوهــای کوتاهی 
هستند که برایتان مثال زدم. حالا جالب است بدانید 
محققان ســراغ خــود نسل زد رفته‌اند و با افــراد سیزده 

تا بیست‌وشش ساله دربــاره تجربه‌شان از »پوسیدگی 
مغز« صحبت کردند. »مکسی هایت‌مایر« در مقاله‌ای 
که نیویورک تایمز منتشر کــرده اســت، می‌نویسد: این 
جوان‌ها اتفاقاً خیلی بیشتر از چیزی که تصور می‌کنید، 
ــور نیست که  حــواســشــان بــه مــاجــراســت. یعنی آن‌طــ
یک مشت جــوان بی‌خبر از آثــار و مضرات شبکه‌های 
اجتماعی،  نشسته باشند و مغزشان را تحویل الگوریتم 
داده باشند و خــودشــان هــم نفهمند چــه اتفاقی دارد 
می‌افتد. برعکس؛ خیلی‌هایشان دقیقاً می‌دانند الگوریتم 
چه می‌کند، می‌دانند چرا ویدئوها پشت سر هم می‌آیند 
و حتی می‌دانند پس از مدتی دیگر انتخاب نمی‌کنند چه 

چیزی ببینند، بلکه فقط تماشا می‌کنند.
 درواقع می‌شود گفت نسل زد از بیماری‌شان مطلع بودند 
و احساس پوسیدگی مغز را پس از مدتی اسکرول‌کردن 
حس می‌کردند. آن‌ها حتی نسبت به این هم آگاه بودند 
که در شبکه‌های اجتماعی، لزوما بهترین محتوا برنده 
نمی‌شود، مگر اینکه بتواند توجه آن‌ها را بیشتر نگه دارد. 
هرچه بیشتر بمانید، بیشتر محتوا می‌بینید، تبلیغ 
بیشتری می‌بینید و درنهایت ارزش اقتصادی بیشتری 

برای پلتفرم ایجاد می‌کنید.
 پــس عــجــیــب نــیــســت کــه مــحــتــوا بــه ســمــت چــیــزهــای 

سریع‌تر، بلندتر، عجیب‌تر و تحریک‌کننده‌تر بــرود. 
مغز آدم هــم کــه طفلکی انــگــار بـــرای خـــودش حــق رأی 
مستقلی ندارد؛ چیزی که چند ثانیه بیشتر نگهش دارد، 
احتمالاً برنده اســت. نسل زد خیلی‌هایشان این بازی 
را فهمیده‌اند. یکی از شرکت‌کنندگان در پژوهش گفته 
بود: »شما به هر حال چیزی را تماشا خواهید کرد، پس 
چرا فیلم پوسیدگی مغز را تماشا نکنید؟ حتی از تبلیغ 
بهتر است، چون از شما چیزی و کاری را نمی‌خواهد«. 
ایــن جمله بــرای محققان خیلی عجیب بــود؛ چــون ما 
در اینترنت به جایی رسیده‌ایم که تقریباً هر محتوایی 
انگار می‌خواهد چیزی به ما بفروشد؛ محصولی، سبک 
زنــدگــی‌ای، دوره‌ای، عــقــیــده‌ای، انــگــیــزه‌ای یــا دست‌کم 

نسخه‌ای بهتر از خودمان. 
صبح که چشم باز می‌کنیم، یکی می‌گوید صبحانه سالم 
بخوریم. یکی می‌گوید ورزش کنیم. یکی می‌گوید کتاب 
بخوانیم. یکی می‌گوید چطور موفق باشیم. یکی هم در 
یک ویدئو ۳۰ ثانیه‌ای می‌گوید اگر این پنج کار را انجام 

دهیم، زندگی‌مان از این رو به آن رو می‌شود.
 حالا اگر وسط این همه محتوای تبلیغی، مثلاً دورهمی 
میوه‌ها را ببینیم شاید برایمان آرامش‌بخش باشد! البته 
پژوهشگران بــرای ایــن رفتار اصطلاح »ضدرضایت« را 

پیشنهاد کرده‌اند؛ یعنی آدم به جای اینکه رسانه را برای 
رســیــدن بــه یــک هــدف مشخص مصرف کند، چیزی را 
انتخاب می‌کند که اساساً هیچ هدفی ندارد. نه قرار است 
چیزی یاد بدهد، نه قرار است آدم را موفق‌تر کند و نه قرار 
است الهام‌بخشش باشد. فقط مزخرف است و اتفاقاً 
همین مزخرف‌بودن ممکن است به ما کمک  کند. وقتی 
تقریباً هر پست جدی و به‌ظاهر طبیعی در شبکه‌های 
اجتماعی می‌تواند بخشی از یک مدل درآمــدی باشد، 
محتوایی که آشکارا می‌گوید »من هیچ معنایی ندارم« 
شاید صادقانه‌تر به نظر برسد. یکی از شرکت‌کنندگان 
گفته بود محتوای آشکارا جعلی یا تولیدشده با هوش 
مصنوعی، گــاهــی از پست اینفلوئنسری کــه وانــمــود 
می‌کند دارد زندگی واقــعــی‌اش را نشان می‌دهد، کمتر 
دستکاری‌شده به نظر می‌رسد؛ چون دست‌کم دروغش 

را پنهان نمی‌کند. 
	

تغییر خود سیستم■
حــالا همان جــوان‌هــایــی کــه از پوسیدگی مغز به‌عنوان 
نوعی آزادی حرف می‌زنند، از خستگی و عذاب وجدان 
و ساعت‌ها اسکرول‌کردن تا لحظه خواب هم می‌گویند. 
ــود پــوســیــدگــی مــغــز تنها  ــا حــتــی گــفــتــه بـ یــکــی از آن‌هــ
سرگرمی‌‌اش است. یعنی آدم هم می‌داند چیزی برایش 
خــوب نیست و هم به آن پناه مــی‌بــرد. به همین دلیل، 
خیلی از جوان‌هایی که در این پژوهش با آن‌ها صحبت 
شد، به جای اینکه بگویند »ما را نصیحت کنید کمتر 
گوشی دســت بگیریم«، خــواهــان تغییر خــود سیستم 
بودند. آن‌ها معتقدند محیطی که وجود دارد دائماً آن‌ها 
را به سمت ماندن بیشتر هل می‌دهد. یکی از آن‌ها این 
وضعیت را با صنعت دخانیات مقایسه کــرده بــود: اگر 
محیط، مصرف چیزی را تشویق کند، صرفاً گفتن اینکه 
مصرف نکن چندان مسئله را حل نمی‌کند، باید خود 

محیط هم تغییر کند. 
این جوان‌ها از ما بهتر فهمیده‌اند که چه اتفاقی دارد 
می‌افتد. آن‌ها می‌دانند الگوریتم‌ها چه می‌کنند. می‌دانند 
توجهشان ارزش اقتصادی دارد. می‌دانند بعد از یک 
ساعت اسکرول احتمالاً احساس بهتری ندارند. حتی 
بــرای وضعیتشان اسم گذاشته‌اند و دربــاره‌اش شوخی 
می‌کنند اما با این حال ادامه می‌دهند؛ چون سیستمی که 
در آن زندگی می‌کنند، طوری طراحی شده که ادامه‌دادن 
آسان‌تر از بیرون‌آمدن باشد. به نظر می‌رسد پوسیدگی 
مــغــز نــشــانــه خستگی نسلی اســـت کــه از کــودکــی در 
اقتصادی بزرگ شده که توجهش را اندازه گرفته، فروخته 

و دوباره برای گرفتن مقدار بیشتری از آن برگشته است.

چرا نسل زد با وجود آگاهی، باز هم دست از اسکرول‌کردن نمی‌کشد؟

پناه بردن به محتوای پوچ

دوردست‌ها

گوتنبرگِ قرن 21 
برخلاف اینکه به نظر می‌رسد در عصر پیشرفت سریع فناوری، کارهای کنُد و 
زمانبر جایی در دنیای ما ندارند، باید بگویم اتفاقاً هرچه جهان بیشتر به سمت 
دیجیتالی‌شدن شتاب‌زده می‌رود، عطش برای اصالت کنُد و دست‌ساز بیشتر 
می‌شود. نمونه‌اش همین چاپخانه قدیمی وسط سیلیکون‌ولی است که آدم 
باور نمی‌کند وسط شهری که سرعت پردازش رایانه‌هایش را با نانوثانیه اندازه 
می‌گیرند، هنوز کتاب‌ها را تقریباً به همان روشی چاپ می‌کنند که ۶۰۰ سال 

پیش، یوهانس گوتنبرگ انجام می‌داد.
ــون پـــرس« اســـت؛ مــؤســســه‌ای غیرانتفاعی در  ــ اســم ایــن چاپخانه »آری
سان‌فرانسیسکو، که نه چاپ دیجیتالی دارد و نه تولید انبوه. حروف و اعداد 
از آلیاژی از سرب، آنتیموان و قلع ساخته می‌شوند، کنار هم قرار می‌گیرند، 
مرکب می‌خورند و روی کاغذ می‌نشینند. جالب‌تر اینکه همین شیوه قدیمی، 
مشتری‌های بسیار ثروتمندی هم دارد. آریون پرس در سال، کلاً سه کتاب 
چاپ می‌کند و همین تعداد محدود را با قیمت‌هایی که احتمالاً برای یک آدم 
معمولی دست‌نیافتنی است، به دست مشتری می‌رساند. اشتراک سالانه 
نسخه‌های چاپ فاخر، ۳هــزارو۵۰۰ دلار آب می‌خورد و اگر دلتان خواست 
فوق‌لوکس باشید، باید ناقابل ۱۰ هزار دلار پیاده شوید. قیمت تک‌جلد بعضی 

کتاب‌ها هم که هزار تا 4 هزار دلار در نوسان است. با این حساب و کتاب‌ها، 
انتظار دارید وقتی از جلو در این چاپخانه رد می‌شوید، شاهد خلوتی مطلق 
باشید؛ اما چه باور کنید چه نه، سال گذشته برای نخستین بار در ۵۲ سال 
فعالیتشان، تمام اشتراک‌های سالانه پیش‌فروش شد! بودجه مؤسسه هم 

از کمتر از یک میلیون دلار در سال ۲۰۲۰، به پنج میلیون دلار رسیده و تعداد 
کارکنانش از ۶ نفر به ۱۶ نفر افزایش پیدا کرده است. البته وقتی بفهمید برای 
هر کتاب چقدر جان‌کنی می‌شود، شاید نظرتان عوض شود. وال‌استریت 
ژرنال می‌نویسد: دستگاه‌های ریخته‌گری »مونوتایپ« حروف و نشانه‌ها را از 
فلزی می‌سازند که تا حدود ۶۸۰ درجه فارنهایت داغ شده است. یعنی شما 
عملاً دارید با کتابی طرف می‌شوید که از دل یک آتشفشان بیرون آمده است. 
بعد این حروف در قابی به نام چیس کنار هم چیده می‌شوند، مرکب می‌خورند 
و روی کاغذ چاپ می‌شوند. صفحات هم درنهایت یا با دست یا با دستگاه‌ 
دوختِ اسمیت به هم دوخته می‌شوند. خلاصه اینکه برای تولید یک کتاب، 
رسماً از جان و دل مایه می‌گذارند؛ حتی لورن پاول جابز، میلیاردر معروف و 
بنیان‌گذار امرسون کالکتیو که از حامیان پروپاقرص اینجاست، آریون پرس را 
»یک گنجینه ملی« می‌داند. او معتقد است این مؤسسه، سنت صنعتگری 
و ارزش ساختن چیزی با وسواس و دقت دیوانه‌وار را زنده نگه داشته است. 
و خب، عده‌ای هم حاضرند هزاران دلار بدهند تا فقط یک نسخه از کتابی را 
در قفسه‌شان داشته باشند که برای ساختنش، فلز را گداختند، حروف را با 

موچین چیدند، مرکب زدند و صفحه‌ها را با دست دوختند.
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مجازآباد

دیوار موش دارد، گوشی‌گوش!
حوالی امروز   بیشتر شبیه توهم توطئه به نظر می‌رسد، اما آیا 
برایتان اتفاق نیفتاده که درباره چیزی با کسی صحبت کرده‌ و 
بعد که سراغ گوشی‌تان رفته‌اید ناگهان تبلیغ آن‌ را در سراسر 
شبکه‌های اجتماعی خود دیده‌ باشید؟ خیلی از پست‌ها در 
شبکه‌های اجتماعی ادعا می‌کنند تلفن‌های همراه می‌توانند 

صدای شما را بشنوند یا حتی ذهنتان را بخوانند! 
آیـــا حــرف‌هــایــی کــه در فــضــای مــجــازی دربــــاره ایـــن مــوضــوع 
گفته می‌شود حقیقت دارد؟ آیــا تلفن‌های همراه واقــعــاً به 

صحبت‌های ما گوش می‌دهند؟
حتی برخی تولیدکنندگان محتوا در شبکه‌های اجتماعی ادعا 
می‌کنند اپلیکیشن‌های نصب شده روی گوشی‌ها دائم در حال 
جمع‌آوری داده هستند و این کار را می‌توان با تغییر تنظیمات 
گوشی متوقف کرد، اما این موضوع تاکنون اثبات نشده است.

»بی‌بی‌سی« به این سؤال که آیا گوشی‌ها به حرف‌های ما گوش 
می‌دهند، پاسخ جالبی می‌دهد: بله و خیر!

بله، آن‌ها به صحبت‌های ما گوش می‌دهند، اگر که شما برای 
جست‌وجو در اینترنت دستیارهای صوتی مختلف را روی 
گوشی‌تان فعال کرده باشید. گوشی‌ها همچنین برای اینکه 
دستیارهای صوتی بتوانند پیشنهادهایی شخصی‌سازی‌شده، 
ــه بدهند به صدای  مانند معرفی برنامه‌های کــاربــردی را ارائ

کاربران گوش می‌دهند.
اما آنچه گفتیم به این معنی نیست که سایر گفت‌وگوهای 

روزمره ما هم توسط گوشی شنیده و ضبط می‌شوند.
حتی هیچ مدرکی وجود ندارد که برنامه‌های کاربردی متعلق 
به پیام‌رسان‌ها یا شبکه‌های اجتماعی مثل اینستاگرام، به 

مکالمات کاربران در برنامه‌هایشان گوش می‌دهند.
ممکن است یک اتفاق ساده یا محتوایی که قبلاً در‌بــاره اش 
ــد، پــس از اینکه دربـــاره آن  ــرده‌ای در اینترنت جست‌وجو ک
حرف می‌زنید در اینستاگرام شما یا اینترنت به صورت تبلیغ 
نمایش داده شــود به‌خصوص اینکه اینستاگرام بــا برخی 
آگهی‌دهندگان همکاری می‌کند؛ آگهی‌دهندگانی که اطلاعاتی 
درباره بازدیدکنندگان وب‌سایت‌های خود در اختیار این شبکه 
قرار می‌دهند. این اطلاعات به برنامه‌ها امکان می‌دهد محتوایی 
مرتبط با علایق و فعالیت‌های کاربران را به آن‌ها نمایش دهند.

درواقع الگوریتم شبکه‌های اجتماعی رفتار برخط ما را ردیابی 
ــم،  می‌کنند و بر اســاس پست‌هایی که با آن‌هــا تعامل داری
لایک می‌کنیم یا به اشتراک می‌گذاریم، تصمیم می‌گیرند 
چه محتوایی به ما نشان داده شود. اپلیکیشن‌ها و شبکه‌های 
اجتماعی فقط به بخش‌هایی از گوشی ما دسترسی دارند که 
خودمان هنگام نصب اجازه استفاده از آن‌ها را داده‌ایم. پس اگر 
در همین حد هم راضی نیستید که گوشی‌ها به صحبت‌هایتان 
گــوش کنند، بروید و ایــن مجوزها را در تنظیمات گوشی‌تان 
تغییر دهید.در ضمن پیش از دانلود و نصب اپلیکیشن‌ها، 
مجوزهای آن‌هــا را دقیق بررسی کنید، اطلاعات شخصی را 
فقط با وب‌سایت‌های قابل اعتماد به اشتراک بگذارید،پیش 
از انتشار جزئیات مسائل شخصی‌تان در فضای برخط، خوب 
فکر کنید و وقتی در شبکه‌های اجتماعی مشغول سیر و 
سیاحت‌ هستید از تنظیمات حریم خصوصی استفاده کنید.
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بدینوســیله از کلیه سهامداران محترم شــرکت مذکور دعوت میگردد  تا در جلسه مجمع عمومی عادی بطور 
فوق العاده روز دوشــنبه  مورخ 1405/07/20 ســاعت 11 صبح که در مرکز اصلی شــرکت  واقع در اســتان 
خراسان رضوی، شهرستان مشــهد، بخش مرکزی، شهر مشهد، اقبال، خیابان صیادشیرازی 3 )پرستو6(، بلوار 
شهیدصیادشیرازی، پلاک 309، ساختمان تجاری اداری ستاسنتر ، طبقه 3 به کد پستی 9179691879 تشکیل 

می گردد اصالتا یا وکالتا حضور به هم رسانند .
دستور جلسه مجمع عمومی عادی بطور فوق العاده :

 1- انتخاب مدیران
 2- انتخاب  بازرسین 

3- تصویب ترازنامه و صورت های مالی  
با تشکر 

هیئت مدیره  

آگهی دعوت مجمع عمومی عادی بطور فوق العاده 
  شرکت حمل و نقل بین المللی نوند )سهامی خاص( 

 به شماره ثبت  10620 و شناسه ملی 10380263334
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شرکت  سهامداران  کلیه  از  بدینوسیله 
کاشان  آذرین  کانسار  صنعتی  و  معدنی 
)سهامی خاص ( به شماره ثبت  608828 
مجمع   جلسه  در  تا  گردد  می  دعوت 
عمومی عادی به طور فوق العاده  که رأس 
ساعت 8:00 صبح  روز  چهار شنبه  مورخ 
1405/07/22 در نشانی  :  تهران - امانیه 
اسفندیار  - خیابان  ماندلا  نلسون  بلوار   -
پستی  کد   - همکف  طبقه   -  71 پلاک   -
1967916380  برگزار می گردد ؛ حضور به 
هم رسانند. با توجه به الزامات قانونی به 
احراز سمت و ثبت مشخصات حاضرین ، 

همراه داشتن اصل وکالتنامه محضری و 
یا نامه نمایندگی و کارت شناسائی معتبر 
سهامداری  نماینده  و  رسمی  وکیل  برای 
که شخصاً قادر به حضور در جلسه نمی 

باشد، الزامی است. 
دستور جلسه : 

1 - انتخاب مدیران 
2- انتخاب بازرسین

3- تصویب صورتهای مالی سال 1404
2- سایر مواردی که در صلاحیت مجمع 

فوق باشد. 
هیئت  مدیره شرکت

آگهی دعوت مجمع  عمومی عادی به طور فوق العاده  شرکت معدنی و صنعتی کانسار 
آذرین کاشان) سهامی خاص ( به شماره ثبت 608828  و شناسه ملی 14000181482

 شهرداری قوچان در نظر دارد باستناد مصوبه شماره 3۶1 / ش مورخ 1۴0۵،0۶،30 و 1008 / ش
  مورخ 1۴01،10،19 شورای اسلامی شهر قوچان و بر اساس ماده 13 آئین نامه مالی شهرداری ها
حمل  ماشین  و  دام  کشتارگاه  مدیریت  و  برداری  بهره  بعدی،  اصلاحات  با   ۴۶،۴،12 مصوب 
اقدام  اجاره  بصورت  ذیل  شرح  به  سال   1 مدت  به  را  قوچان  شهرداری  به  متعلق  گوشت 
مزایده  در  شرکت  اسناد  دریافت  جهت  گردد  می  دعوت  شرایط  واجد  اشخاص  از  لذا  نماید. 
مزایده  شماره  با  و   www.setadiran.ir دولت  الکترونیک  تدارکات  سامانه  از  گیری  بهره  با 

۵00۵0911۶3000012 به صورت الکترونیکی اقدام نماید.
 قیمت پایه ماهیانه: 1،700،000،000 ریال

مبلغ تضمین شرکت در مزایده: ۴،000،000،000 ریال
شماره تماس جهت کسب اطلاعات مربوطه:    0۵1۴7217300

روابط عمومی شهرداری قوچان ف
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دانشــگاه فردوســی مشــهد در نظــر دارد مناقصــه واگــذاری فعالیت هــای انتظامی )نگهبانی( ســطح 
پردیس و مراکز و توابع دانشــگاه فردوســی مشــهد به شــماره )سیســتمی( 2005091579000018  را 
از طریــق ســامانه تدارکات الکترونیکی دولت برگزار نماید. کلیه مراحــل برگزاری فراخوان از دریافت 
و تحویل اســناد فراخوان تا بازگشــایی پاکت ها از طریق درگاه ســامانه تدارکات الکترونیکی دولت 
)ستاد( به آدرس www.setadiran.ir انجام خواهد شد. متقاضیان شرکت در فراخوان در صورت 
عدم عضویت در سامانه، نسبت به ثبت نام و دریافت گواهی امضای الکترونیکی )به صورت برخط( 

برای کلیه صاحبان امضای مجاز و مهر سازمانی اقدام لازم را به عمل آورند.
مواعد زمانی:

-تاریخ انتشار فراخوان: 1405/07/05 ساعت 11:00
-مهلت دریافت اسناد فراخوان: 1405/07/11 ساعت 10:00

-مهلت ارسال پیشنهادات: 1405/07/25 ساعت 11:00
-زمان بازگشایی پاکت های ارزیابی کیفی: 1404/07/25 ساعت 11:00

نوع و مبلغ تضمین شرکت در فرایند ارجاع کار:  مبلغ تضمین شركت در مناقصه 25/000/000/000 
ریــال اســت. تضمین مزبور شــامل: الف( ضمانت نامه بانکی؛ ب( فیش نقــدی ج( چك بین بانکی د( 

چک تضمین شده بانکی 
اطلاعــات تمــاس و آدرس دســتگاه : اطلاعات تماس دســتگاه مناقصه گذار جهــت دریافت اطلاعات 
بیشــتر در خصــوص اســناد مناقصــه و ارائــه پاکتهای الف:  مشــهد، میــدان آزادی، پردیس دانشــگاه 

فردوسی مشهد، سازمان مرکزی ) تلفن 051-38802265( 
اطلاعات تماس سامانه ستاد جهت انجام مراحل عضویت در سامانه :
مرکز تماس : 41934 -021   دفتر ثبت نام : 88969737 و 85193768

اطلاعات تماس دفاتر ثبت نام ســایر اســتانها، در سایت سامانه )www.setadiran.ir( بخش »ثبت 
نام/ پروفایل تامین کننده/ مناقصه گر« موجود است.

مناقصه عمومی همراه با ارزیابی کیفی)فشرده( یک مرحله ای  
واگذاری فعالیت های انتظامی )نگهبانی( سطح پردیس و

 مراکز و توابع دانشگاه فردوسی مشهد )نوبت دوم(
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شرکتی در نظر دارد حق بهره برداری از معدن کرومیت واقع در منطقه نهبندان خراسان 
جنوبی را با مشخصات مندرج در اسناد و وضعیت موجود از طریق مزایده عمومی به 
بالاترین قیمت و مناسب ترین پیشنهاد واگذار نماید. متقاضیان می توانند از تاریخ درج 
آگهی تا ساعت 14 مورخ 1405/07/18 به نشانی: مشهد، بزرگراه شهید سردار سلیمانی، 
اداری  آبادگران، ساختمان  و میدان جهاد، مجتمع  حدفاصل میدان جمهوری اسلامی 
آفتاب، طبقه نهم - تلفن های: 38718720 - 051 و 09125511964 مراجعه و ضمن ارائه 
مدارک شناسایی یا معرفی نامه معتبر نسبت به اخذ اسناد مزایده و ارائه پیشنهاد اقدام 

نمایند. 
1- سپرده شرکت در مزایده : معادل پنج درصد قیمت پیشنهادی.

: ساعت 8.30 مورخ 1405/07/19 در محل فوق و حضور  پاکات  بازگشایی  2- جلسه 
پیشنهاد دهندگان در جلسه مذکور آزاد می باشد.

3- فروشنده در رد و یا قبول هر یک از پیشنهادهای رسیده مختار می باشد.
مدیر عامل شرکت

آگهی مزایده فروش معدن کرومیت 


