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گــروه استان‌ها   اگرچه در روزهــای پایانی تابستان به 
ویــژه در مسیرهای منتهی به شمال کشور با ازدحــام 
خودروهای مسافران روبه‌رو بودیم اما پشت این شلوغی 
یک واقعیت مهم وجود دارد که نمی‌توان آن را تنها با 
تعداد خودروهای ورودی یا تعداد مسافران اندازه گرفت 

چون رفتار گردشگران تغییر کرده است!
بررسی‌ها و آمار‌ها نشان می‌دهد بخشی از خانواده‌ها در 
سفر‌های تابستانی مدت اقامت خود را کوتاه‌تر کردند، 
بخشی به سراغ اقامتگاه‌های ارزان‌تر رفته‌اند و گروهی نیز 
برای حذف هزینه اقامت، خانه اقوام و دوستان یا ویلاهای 

شخصی را انتخاب کرده‌اند.
این تغییر رفتار در شرایطی رخ داده که هزینه سفر در 
سال‌های اخیر افزایش یافته و خود مسئولان گردشگری 

نیز آن را تأیید می‌کنند. 
انوشیروان محسنی‌ بندپی، معاون گردشگری وزارت 
میراث فرهنگی، در روزهـــای پایانی شهریور امسال 
افــزایــش هزینه‌های حمل‌ونقل، اقــامــت و خـــوراک را 
»واقــعــیــت امـــروز کــشــور« دانسته و مــی‌گــویــد: مراکز 
اقامتی نیز با افزایش هزینه‌های مواد غذایی، نیروی 
انسانی و سایر هزینه‌های جاری مواجه شده‌اند. او در 
عین حال تأکید می‌کند: در شهریور امسال ضریب 
اشــغــال هتل‌ها در بــرخــی اســتــان‌هــا نسبت بــه سال 

گذشته افزایش داشته است.
همین اظهارات نشان می‌دهد تصویر گردشگری کشور 
نه کاملاً سیاه است و نه کاملاً روشن. در بعضی استان‌ها 
هتل‌ها و اقامتگاه‌ها با استقبال بالای مسافران روبه‌رو 
بوده‌اند و در برخی دیگر، ضریب اشغال نسبت به سال 
گذشته کاهش یافته است. بنابراین آنچه در تابستان 
امــســال بیش از »کــاهــش سفر« خودنمایی می‌کند، 
تغییر جغرافیای سفر، نوع اقامت و قــدرت هزینه‌کرد 

گردشگران است.

شمال هنوز مقصد اول است■
مــازنــدران یکی از روشن‌ترین نمونه‌های ایــن وضعیت 
است چنان‌که حسین ایزدی، مدیرکل میراث فرهنگی، 
گردشگری و صنایع ‌دستی مازندران می‌گوید: در تابستان 
امسال بیش از ۹۰درصد ظرفیت تأسیسات گردشگری 

تکمیل بوده است. 
به گفته وی هتل‌های پنج‌ستاره استان نیز تا پایان شهریور 
تقریباً ظرفیت کامل داشته‌اند و هتل‌های سه و چهارستاره 

نیز با استقبال قابل توجه مسافران روبه‌رو بوده‌اند.

اما بخش مهم‌تر اظهارات ایزدی مربوط به تغییر الگوی 
سفر اســـت. بنا بــر گفته وی بخشی از مــســافــران در 
سال‌های اخیر به سمت مناطق روستایی و اقامتگاه‌های 
بوم‌گردی گرایش پیدا کرده‌اند و افزایش تقاضا برای این 
نوع اقامتگاه‌ها قابل مشاهده اســت. مــازنــدران اکنون 
۵۹۰ مرکز بوم‌گردی دارای مجوز دارد و به گفته این مقام 
مسئول، بخشی از سفرها بــه سمت روستاها و این 

اقامتگاه‌ها هدایت شده است.
ــار یــک نکته مهم دارد؛ مسافر از سفر دست  ایــن آم
نکشیده، اما ممکن است نوع سفرش تغییر کرده باشد. 
خانواده‌ای که زمانی هتل را برای اقامت انتخاب می‌کرد، 
امــروز ممکن است بوم‌گردی یا ویلای ارزان‌تــر را ترجیح 
دهد و خانواده دیگری ممکن است برای کاهش هزینه، 

چند شب اقامت خود را به یک یا دو شب محدود کند.

۹۸درصد اشغال، اما یک هشدار■
در گیلان نیز آمارها از رونق قابل توجه اقامت رسمی 
حکایت دارد. یوسف سلمان‌خواه، مدیرکل میراث 
فرهنگی، گردشگری و صنایع ‌دستی گیلان ابتدای 
شهریور امسال اعلام کرد بر اساس اطلاعات دریافتی 
از جامعه حرفه‌ای گردشگری، ضریب اشغال هتل‌ها و 

اقامتگاه‌های بوم‌گردی استان به ۹۸درصد رسید.
وی با اینکه ایــن میزان تقاضا را نشانه ظرفیت بالای 
گردشگری گیلان می‌داند اما همزمان بر یک مشکل 
ساختاری تأکید می‌کند که گردشگری نباید فقط در مرکز 

استان متمرکز بماند.
او با اشاره به ظرفیت شهرستان‌هایی مانند لنگرود، انزلی 
و فومن بیان می‌کند: این مناطق ظرفیت‌های مناسبی 
برای اجرای پروژه‌های گردشگری دارند، اما فاصله میان 
مرکز استان و مناطق پیرامونی و برخی موانع موجب شده 
این ظرفیت‌ها آن‌ گونه که باید فعال نشوند. به گفته او، 
هدف باید این باشد که ثروت حاصل از گردشگری در 

سراسر استان توزیع شود.
بنابراین حتی استانی که ضریب اشغال ۹۸درصــدی را 
تجربه می‌کند، همچنان با مسئله توزیع گردشگر و درآمد 
گردشگری مواجه است. شلوغی مقصد به خودی خود به 
معنای برخورداری همه شهرها و روستاهای آن از منافع 

گردشگری نیست.

همه ایران شمال نیست■
اگرچه شمال در تابستان امسال همچنان پرمسافر 

بــود، اما وضعیت در سایر استان‌ها یکسان نبود. در 
همین بــاره معاون گردشگری وزارت میراث فرهنگی 
در پایان شهریور اعلام کرد ضریب اشغال هتل‌ها در 
شهریور ۱۴۰۵ در خراسان رضــوی ۸۰درصــد بــوده که 
نسبت به 72/5درصــد سال گذشته افزایش داشته 
است و در مقابل، اصفهان با ضریب ۷۵درصد نسبت 
به ۸۰درصــد سال گذشته کاهش داشته و کرمان نیز 
از ۵۵درصــد به ۵۰درصــد رسیده اســت. در مازندران 
ضریب اشغال ۹۵درصد و مشابه سال گذشته اعلام 
شــد، در حالی که گیلان از ۹۵ به ۹۸ درصــد افزایش 
داشــت. یزد نیز با کاهش ضریب اشغال از ۶۰ به ۴۰ 

درصد مواجه شد.
این تفاوت‌ها نشان می‌دهد نمی‌توان از یک نسخه 
ــرا  ــرای گـــردشـــگـــری کـــشـــور ســخــن گــفــت زیـ ــ ــد بـ ــ واحـ
مقصدهای زیارتی، تاریخی، ساحلی و طبیعی هر کدام 
شرایط خاص خود را دارنــد و عواملی مانند آب‌وهــوا، 
مناسبت‌ها، وضعیت اقتصادی، دسترسی جاده‌ای و 
حتی شرایط امنیتی می‌تواند بر میزان سفر و اقامت 

تأثیر بگذارد.

شیراز؛ هتل‌ها پر، شهرستان‌ها خلوت‌تر■
در فــارس نیز وضعیت شیراز با برخی شهرستان‌های 
استان تفاوت داشته اســت. معاون گردشگری استان 
فـــارس مــی‌گــویــد: ضــریــب اشــغــال هتل‌های شــیــراز در 
ــد رســیــده، در حــالــی که  تابستان بــه بیش از ۹۰درصــ
متوسط اشغال هتل‌ها در سایر شهرستان‌های استان 
حدود ۷۵درصد بوده است. او این وضعیت را ناشی از 
افزایش حضور مسافران و گردشگران و وضعیت مطلوب 

تأسیسات گردشگری عنوان کرد.
ــاره همان مسئله‌ای را پیش می‌کشد  ایــن اختلاف دوب
کــه مــدیــرکــل مــیــراث فرهنگی گــیــان نیز بــر آن تأکید 
کرده بود؛ اینکه گردشگری اگر در چند شهر و مقصد 
شناخته‌شده متمرکز شود، الزاماً به رونق متوازن استان 

منجر نمی‌شود.

اصفهان؛ بازگشت از کف ۱۵درصدی■
از اصفهان اما روایت متفاوتی شنیده می‌شود زیرا کریم 
بیگی، رئیس جامعه هتل‌داران اصفهان شهریور امسال 
اعــام کــرد میانگین ضریب اشغال هتل‌های شهر به 
حدود ۸۵درصــد رسیده است؛ در حالی که به گفته او، 
این رقم در ۶ماه گذشته حتی تا ۱۵درصد پایین آمده بود. 

او یکی از عوامل بهبود وضعیت را بازگشایی زاینده‌رود و 
افزایش جذابیت گردشگری شهر عنوان می‌کند.

این نمونه نشان می‌دهد وضعیت گردشگری می‌تواند 
در فاصله چند ماه به‌شدت تغییر کند و حتی یک عامل 
شهری مانند بازگشایی زاینده‌رود بر تقاضای اقامت اثر 
بگذارد بنابراین افت یا افزایش اشغال هتل‌ها را نمی‌توان 
فقط به وضعیت اقتصادی خانوار نسبت داد؛ جذابیت 

مقصد و اتفاقات محلی نیز نقش مهمی دارند.

اردبیل؛ مسافر زیاد، اقامت متنوع■
اردبیل هم در تابستان امسال مقصدی پرتردد بود. 
جلیل جباری، مدیرکل میراث فرهنگی، گردشگری و 
صنایع‌دستی استان اردبیل، شهریورماه از ورود بیش 
از ۵میلیون گردشگر و مسافر به شهرهای مختلف 
استان از ابتدای سال خبر داده و گفته در برخی روزها 
ضریب اشغال اماکن اقامتی رسمی تا ۱۰۰درصــد نیز 

رسیده است.
در سرعین نیز به گفته همین مقام مسئول، ضریب 
اشغال مراکز اقامتی رسمی و برخی مراکز وابسته در 
شب‌های پرتردد به ۱۰۰درصد رسیده بود، اما همزمان 
بخشی از گردشگران از مراکز غیررسمی و کمپ‌های 

چادری استفاده می‌کردند.
همین مــثــال بــه خــوبــی نــشــان مــی‌دهــد تــعــداد بــالای 
گردشگر الزاماً به معنای استفاده همه مسافران از هتل 
نیست. یک مقصد می‌تواند همزمان هتل‌های پر و 
مسافرانی داشته باشد که برای کاهش هزینه، چادر یا 

اقامتگاه‌های غیررسمی را انتخاب می‌کنند.

سفر گران‌تر شده است■
در میان همه این آمارها، یک عامل مشترک وجود دارد؛ 
هزینه سفر افزایش یافته است. معاون گردشگری کشور 
نیز در پایان شهریور به‌صراحت گفت افزایش هزینه‌های 
حمل‌ونقل، اقــامــت و سایر خــدمــات، واقعیت امــروز 
کشور بوده و تورم بر قیمت‌ها اثر گذاشته است. او البته 
تأکید کرد دولت تلاش دارد آثار این افزایش هزینه‌ها بر 

تقاضای سفر را کاهش دهد.
از طـــرف دیــگــر، هتل‌ها و اقــامــتــگــاه‌هــا نیز بــا افــزایــش 
هزینه‌های خود مواجه‌اند. وقتی قیمت مــواد غذایی، 
ــرژی، تعمیرات و نگهداری افــزایــش پیدا  دستمزد، انـ
می‌کند، کاهش قیمت اقامت برای هتل‌دار ساده نیست، 
اما افزایش قیمت نیز می‌تواند بخشی از مشتریان را به 

سمت گزینه‌های ارزان‌تر سوق دهد.
در این میان، خانواده ایرانی گرفتار یک معادله ساده اما 
دشوار است: هزینه سفر بالا رفته و درآمد قابل‌ خرج برای 

سفر محدودتر شده است.
ــزامــاً لغو سفر نیست؛ گــاهــی سفر کوتاه‌تر  نتیجه ال
می‌شود، هتل ارزان‌تری انتخاب می‌شود، تعداد دفعات 
سفر در سال کاهش پیدا می‌کند یا خانواده به جای هتل 
به‌سراغ خانه اقــوام، ویلای شخصی، بوم‌گردی یا حتی 

کمپ می‌رود.

مسئله فقط »تعداد مسافر« نیست■
اگر قرار باشد وضعیت گردشگری کشور در تابستان ۱۴۰۵ 
دقیق بررسی شود، نمی‌توان فقط یک عدد را جلو چشم 
گذاشت. آمارهای رسمی نشان می‌دهد مازندران، گیلان، 
شیراز، اردبیل و مشهد همچنان با حجم قابل توجهی 
از تقاضای سفر مواجه بوده‌اند، اما در همان زمان برخی 

استان‌ها با کاهش ضریب اشغال روبه‌رو شده‌اند.
از سوی دیگر، حتی در استان‌های پرمسافر نیز بخشی 
از تقاضا به سمت اقامتگاه‌های بــوم‌گــردی، روستاها، 
کمپ‌ها، خانه اقوام و مراکز غیررسمی حرکت کرده است. 

این تغییر الگو را نمی‌توان نادیده گرفت.
بنابراین پرسش اصلی برای اقتصاد گردشگری دیگر فقط 
این نیست که چند نفر سفر کردند، بلکه باید پرسید این 
مسافران چند شب ماندند، کجا اقامت کردند و چه میزان 

پول در مقصد هزینه کردند.
شاید خانواده‌ها هنوز دلشان برای شمال، مشهد، شیراز، 
اصفهان و اردبیل تنگ شود و راه سفر را در پیش بگیرند، 
اما فاصله میان »خواستن سفر« و »توان پرداخت هزینه 
سفر« هر روز مهم‌تر می‌شود. در چنین شرایطی، ممکن 
است جاده‌ها همچنان شلوغ باشند و هتل‌های بعضی 
شهرها نیز ظرفیت کامل داشته باشند، اما این به معنای 
آن نیست که سفر برای همه خانواده‌ها مانند گذشته 
قابل ‌دسترس است. گردشگری ایران هنوز مسافر دارد؛ 
آنچه تغییر کرده، اندازه جیب مسافر و در نتیجه اندازه 

سفر او است.

کاهش قدرت خرید خانواده‌ها در تابستان ۱۴۰۵ منجر به تغییر الگوی سفر در کشور شد 

تغییر فاز سفرهای تفریحی
به سفرهای اقتصادی 
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صنایع دستی

 »فشتکه« روستایی در گیلان 
با عطر شالی و حصیر 

»فشتکه« روستایی که سرسبزی شالیزارها با هنر حصیربافی 
پیوند خورده و جلوه‌ تماشایی از همنشینی طبیعت، فرهنگ 
و خلاقیت مردان و زنان این خطه را به نمایش می‌گذارد؛ این 
روستا با طبیعت بکر و آب و هوای دلپذیر در نزدیکی شهرهای 
ــادی از مناطق  رشــت و خمام هر ساله مقصد گردشگران زی

مختلف کشور است.
به گــزارش ایرنا، روستای فشتکه در منطقه جلگه‌ای گیلان 
با زمین‌های هموار، آبراهه‌ها و کشتزارهای پهناور برنج در 
نزدیکی خمام و در محدوده دسترسی به شهر رشت قرار دارد؛ 
این روستا با شالیزارها، آب و هوای مرطوب و هنر حصیربافی 
مشهور است؛ زندگی مردم این منطقه با طبیعت، کشت برنج 

و صنایع ‌دستی پیوند زده شده ‌است.
برای رفتن به روستای فشتکه باید از جاده اصلی رشت به سمت 
انزلی حرکت کرد؛ اندکی بعد از شهر خمام، تابلو »به فشتکه 
روستای ملی حصیر ایران خوش آمدید« را می‌بینید؛ این روستا 
در ۳ کیلومتری شهر خمام و ۱۹کیلومتری شهر رشت )مرکز 
استان( قرار دارد؛ فشتکه از »فشت« و »که« تشکیل شده که 
»فشت« به معنی بلند و »که« نیز به مفهوم دهِ یا روستاست.

کشاورزی به‌ ویژه کشت برنج از مهم‌ترین فعالیت‌های اقتصادی 
اهالی روستای فشتکه است؛ صنایع دستی نیز نقش پررنگی در 
اقتصاد و معیشت مردم این روستا دارد؛ فشتکه به دلیل هنر 
سنتی حصیربافی معروف شده و یکی از قطب‌های مهم تولید 

محصولات حصیری در ایران به شمار می‌رود.
روستای فشتکه سال ۱۳۹۶ به‌دلیل فعالیت گسترده در زمینه 
حصیربافی از سوی وزارت میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع 
دستی به عنوان روستای ملی حصیربافی ثبت شد و موزه‌ای به 
نام »خانه حصیر ایران« نیز در این روستا دایر است؛ پیش از 
این فروشندگان صنایع دستی، حصیرهای خود را در بازارهای 
هفتگی شهرهای اطـــراف می‌فروختند امــا در حــال حاضر 
حصیرهای این روستا به کشورهایی همچون فرانسه، آلمان 
و امارات صادر می‌شود؛ بر اساس آخرین آمار، هم‌اینک ۷۰۰ 
هنرمند فشتکه در حصیربافی و فروش محصولات حصیری 

فعالیت دارند.
سمیرا حسنی، فرماندار شهرستان خمام چندی پیش در 
بازدید از موزه صنایع دستی روستای فشتکه با بیان اینکه ثبت 
فشتکه به‌عنوان روستای ملی حصیربافی، نشانگر ظرفیت 
ارزشمند فرهنگی و هنری این منطقه و حاصل سال‌ها تلاش 
و هنر دستان توانمند مردم این روستاست، گفت: این عنوان 
ملی، مسئولیت ما را برای حفظ، معرفی و حمایت از این میراث 

گرانبها دوچندان می‌کند.
ســرپــرســت نمایندگی مــیــراث فــرهــنــگــی، صــنــایــع دســتــی و 
گردشگری شهرستان خمام در گفت‌وگو با ایرنا با بیان اینکه 
سه اقامتگاه بوم‌گردی در روستای فشتکه فعال است، اظهار 
کرد: پرونده ثبتی روستای فشتکه )به دلیل فعالیت گسترده 
در زمینه حصیربافی( در شورای ملی صنایع ‌دستی مورد نقد و 
بررسی قرار گرفت و در نهایت فشتکه از میان ۱۴ استان کشور 
و ۹ شهرستان گیلان فعال در زمینه حصیربافی، به عنوان 

روستای ملی حصیربافی انتخاب و ثبت شد.
منصور هادی‌پور با بیان اینکه تاکنون بیش از ۲۰۰ نفر از اهالی 
فشتکه در حــوزه حصیربافی مجوز تولید انــفــرادی دریافت 
کردند، اظهار کرد: بهمن سال ۱۴۰۳ نیز نخستین فروشگاه 
الکترونیکی )با دریافت مجوز از درگاه ملی مجوزها( افتتاح شد.
ــداد فرهنگی بــا محوریت  ــ وی بــیــان کـــرد: تــاکــنــون چــهــار روی
)حصیربافی( در روستای فشتکه برگزار شده اســت؛ ضمن 
اینکه به صورت فصلی و سالیانه نیز نمایشگاه و بازارچه صنایع 

دستی دایر می‌شود.
ســرپــرســت نمایندگی مــیــراث فــرهــنــگــی، صــنــایــع دســتــی و 
گردشگری شهرستان خمام با اشاره به راه‌اندازی موزه حصیر 
گــیــان در روســتــای فشتکه روبــــه‌روی بن‌بست ۱۴۷ اظهار 
کــرد: سال گذشته نزدیک یک میلیارد و ۵۰۰ میلیون تومان 
تسهیلات از محل اعتبارات کم‌بهره برای رونق و توسعه کسب 

و کار به هنرمندان صنایع دستی پرداخت شد.
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